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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年中国奶茶市场深度调研与投资前景预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://baogao.chinabaogao.com/yinliao/8381383813.html

报告价格：电子版: 6800元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 7200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sales@chinabaogao.com

联 系 人 : 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，页面图表可能存在缺失；格式美观性可能有欠缺
，实际报告排版规则、美观；可联系客服索取更完整的目录大纲。
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二、报告目录及图表目录

摘要
马来西亚和新加坡的奶茶称为“拉茶”，制作方法与香港奶茶差不多，唯多一道“拉”的程序，
已成为讲技巧的一门手艺。所谓“拉茶”即是将已煮好的奶茶由一个器皿高空倒入另一个器皿
中，此过程会被重复数次，高度的冲力被认为可以激发奶茶浓郁之香气并使之滑润均匀。但
亦有人指这些工序欠缺卫生考量，可能对奶茶的品质构成负面影响。
目录
第一章 2009-2010年中国奶茶行业市场发展环境解析
第一节 国内宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2010年中国宏观经济发展预测分析
第二节 2009-2010年中国奶茶市场政策环境分析
一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
二、奶茶业优惠政策、标准
三、相关行业政策
第三节 2009-2010年中国奶茶市场技术环境分析
第四节 2009-2010年中国奶茶市场社会环境分析
一、居民消费观念
二、人们生活品质的提高
三、中西方文化交流与合作
第二章 2009-2010年世界奶茶行业整体运营状况分析
第一节 2009-2010年世界奶茶行业运行环境分析
一、全球经济现状
二、全球饮料加工业运行简况
第二节 2009-2010年世界奶茶行业市场发展格局
一、世界奶茶市场特色分析
二、世界奶茶品牌综述
三、世界奶茶市场动态分析
第三节 2009-2010年世界奶茶品牌主要国家分析
一、中国台湾
二、英国
三、马来西亚
四、新加坡
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第四节 2010-2015年世界奶茶行业发展趋势分析
第三章 2009-2010年中国奶茶行业市场运行态势剖析
第一节 中国奶茶发展历程（1996-2007）
第二节 2009-2010年中国奶茶行业运行动态分析
一、奶茶无奶已成"显规则"
二、8元"新贵"搅局奶茶市场
第三节 2009-2010年中国奶茶业现状综述
一、中国奶茶业所处发展阶段
二、中国大陆奶茶业发展特色
三、中国奶茶利润
四、中国奶茶店经营情况研究
第四节 2009-2010年中国奶茶珍珠奶茶市场面临的挑战
第四章 2009-2010年中国奶茶业市场销售形势分析
第一节 2009-2010年中国珍珠奶茶市场销售情况
一、近几年中国珍珠奶茶市场销售量及增长情况
二、重点品牌市场销售份额及价格同比分析
1、立顿
2、优乐美
3、香飘飘
三、原材料价格波动对珍珠奶茶市场的影响
第二节 2009-2010年中国奶茶原料市场及影响分析
一、奶茶原料——珍珠
二、奶茶原料——茶叶
三、奶茶原料——果汁
四、奶茶原料——果味粉
五、奶茶原料——椰果
第五章 2009-2010年中国奶茶市场消费调研
第一节 受访者基本情况
一、性别占比
二、年龄分布
三、对奶茶的认知情况
1、认知渠道
2、对奶茶总体印象
四、是否曾常饮用奶茶
第二节 2009-2010年中国奶茶市场消费行为调研
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一、消费者喝奶茶的频率
二、消费者对奶茶的品种及口味喜好
三、消费者购买奶茶的渠道占比
1、奶茶店
2、超市（杯中奶茶）
二、消费者对奶茶价格敏感度
三、消费者对奶茶品牌忠诚度分析
四、消费者杯中奶茶的偏好
五、影响消费者选购奶茶的因素分析
第六章 2009-2010年中国奶茶市场营销解析
第一节 2009-2010年中国奶茶营销特点
第二节 2009-2010年中国奶茶广告投放情况
一、央视、湖南卫视投放时段
二、投放频率
第三节 2009-2010年中国奶茶市场三大品牌企业营销经验借鉴
一、香飘飘细节营销抢占市场
二、优乐美创新营销笼络年轻人
三、立顿品质第一立于不败
第四节 2010-2015年中国奶茶市场营销策略分析
一、广告创意和消费目标市场个性人群培育
二、打价值战，不打价格战，用心做好每一杯奶茶
三、特定促销方式吸引消费人群，差异化竞争
第七章 2009-2010年中国奶茶市场竞争格局透析
第一节 2009-2010年中国奶茶市场竞争总况
一、奶茶市场的竞争已经白热化
二、价格竞争分析
三、营销方式竞争分析
第二节 2009-2010年中国奶茶品牌竞争分析
一、街客
二、立顿
三、优乐美
四、香飘飘
五、避风塘
六、呦呦奶茶
第三节 2009-2010年中国奶茶行业集中度分析
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一、市场集中度分析
二、区域集中度分析
第四节 2009-2010年中国奶茶行业竞争中存的问题
第五节 2010-2015年中国奶茶行业竞争趋势分析
第八章 2009-2010年中国奶茶品牌企业分析
第一节 浙江香飘飘食品有限公司（香飘飘）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第二节 阳江喜之郎果冻制造有限公司 （优乐美）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第三节 浙江大好大食品公司（相约）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第四节 联合利华食品（中国）有限公司（立顿）
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第五节 蜡笔小新（福建）食品工业有限公司（幽沫）
一、企业概况
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二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第六节 安庆黄梅飘香集团有限公司（黄梅飘香）
一、企业概况
二、企业经营状况分析
三、企业发展战略分析
第七节 其它企业分析
一、南京小洋人生物科技发展有限公司
二、北京统一麒麟饮料有限公司
三、温州立品康食品饮料有限公司
四、义乌市湘香食品有限公司
第九章 2010-2015年中国奶茶行业前景展望与趋势预测
第一节 2010-2015年中国奶茶业前景预测分析
一、奶茶业的市场前景
二、珍珠奶茶发展前景
第二节 2010-2015年中国奶茶行业新趋势探析
一、奶茶随身带，必将成为流行
二、奶茶的流行趋势
三、奶茶包装趋势
四、奶茶封口机将引领包装行业新潮流
第三节 2010-2015年中国奶茶行业市场预测分析
一、奶茶市场供给预测分析
二、奶茶行业市场销量预测分析
第四节 2010-2015年中国奶茶市场盈利预测分析
第五节 2010-2015年中国珍珠奶茶市场发展战略分析
一、变革创新，做市场的领军人
二、品种单一导致失败，舍得投资是关键
三、品质、营销双管齐下，学习先进经营管理经验
第十章 2010-2015年中国奶茶行业投资可行性研究
第一节 2009-2010珍珠奶茶投资概况
一、投资特性
二、珍珠奶茶冬夏皆宜成投资优势
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三、奶茶市场投资环境分析
第二节 2010-2015年中国奶茶行业投资机会分析
一、奶茶行业机遇显现
二、中国奶茶区域投资潜力分析
三、中国奶茶店投资可行性分析
四、与产链相关的投资机会分析
第三节 2010-2015年中国奶茶行业投资风险预警
一、宏观调控政策风险
二、市场竞争风险
三、原料供给风险
四、市场运营机制风险
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