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二、报告目录及图表目录

【报告前言】
移动互联网时代，智能手机是市场上最耀眼的明星。2010年全球手机终端销量总计为1

6亿部，较2009年大幅增加31．8%。2010年全球智能手机的销量为3．034亿台，到2011年
，全球智能手机的销量将达到4．5亿台。另据预测，智能手机在手机市场的份额2014年将
达到45%，而在2009年，这一数字还仅为16%。短短一两年的时间里，智能手机以令人瞠
目结舌的速度飞速发展。与智能手机一起扑面而来的，是移动互联网时代的滚滚商机。市场
上任何终端产品，最终的落脚点都是服务用户，智能手机显然也不能例外。因此，智能手机
的发展，除了需要大量令人眼花缭乱的新品点缀市场外，相应的应用业务也必不可少。于是
，手机阅读、手机支付、手机视频、手机购物等增值服务如雨后春笋般纷纷涌现，让智能手
机的发展，真正实现了终端与服务和应用的融合。

2010中国智能手机市场继续保持快速增长，随着智能手机在全球市场地位的提高，中
国作为一个巨大的市场，其智能手机的需要也将日益增加；预计在未来3年，中国智能手机
的销售量将持续高速增长，2011、2012、2013年的销售量分别将能达到5200、7800、925
0万部，2012年的年增长率将高至61.9%。
        图表 2006-2013年中国智能手机销量及预测图

数据来源：智能手机的广泛应用正极大地改变了手机行业的设计与业务发展模式。使
得电脑制造商以及软件服务商纷纷加入到手机行业来，从而使得行业的竞争程度日趋激烈。
目前智能手机行业的主要参与者有电信运营商、手机制造商、系统软件开发商和应用软件开
发商。各主要参与者均努力在搭建自有优势平台的情况下向竞争对手的优势平台渗透，从而
提高自有平台的综合竞争力。从而出现了以下四种主要发展模式：利用手机制造商开发的专
属平台、电信运营商主导智能手机开发、开放系统平台开发手机、在开放系统平台上增加运
营商的增值服务。
图表 智能手机的四种主要发展模式
        1、利用手机制造商开发的专属平台：

手机厂商不仅开发手机硬件，也开发相应的软件系统，并基于该系统打造服务平台，
提供多种应用软件与增值服务。其典型代表是苹果和诺基亚，前者采用自己的IOS手机操作
系统，后者采用自己的塞班操作系统。
        2、电信运营商主导智能手机开发：

通过与手机制造商共同开发软件平台，移动运营商得以推出可支持自身增值服务的手
机。其典型代表是中国移动，基于自身在中国电信运营的市场地位，开发出Ophone操作系
统。目前其在中国的市场占有率达到1.8%。
        3、开放系统平台开发手机：

典型的开放平台有Google的Android系统以及微软的Windows Mobile等标准化平台。
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手机厂商在该平台上开发具备特色的操作界面，从而可以满足更多用户的多样化需求，进而
提高其操作系统的渗透率，而今年Google的Android系统的火热表现足以证明开放平台的独
特魅力。根据赛迪顾问的数据显示，Google的Android系统在问世的一年左右的时间里，其
在我国手机操作系统市场的份额已将达到3.1%，跃居为第四大手机操作系统。
        4、在开放系统平台上增加运营商的增值服务：

这种方式是第3种方式的延伸，指运营商在标准开放系统平台上扩充，增加运营商推广
的增值服务。一方面由各国的主要电信运营商依据自身实力开发相应的应用程序，提升其自
身平台的竞争力和增值服务价值；另一方面则有大型的手机制造商和系统平台开发商组成，
前者如诺基亚和三星，后者如苹果公司。

未来几年，随着三网融合的加快推进，智能终端将得到深化发展。而手机在拥有全球5
4.2亿、中国8.42亿的用户数的基础上，更拥有便携、移动等系列优点，是最为适合作为三
网融合智能终端产品之一。因此，从未来发展来看，智能手机的发展将成为手机芯片市场发
展的重点，行业竞争也将更加激烈。
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