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二、报告目录及图表目录

二手车是指在公安交通管理机关登记注册，在达到国家规定的报废标准之前或在经济实
用寿命期内服役，并仍可继续使用的机动车辆。价格便宜是二手车最大的卖点。用相同购买
新车的钱可以买到高一个档次的二手车。因此，从降低购车成本的角度，普通大众购买二手
车不失为更加明智的选择。还有些初学驾驶者，刚拿了驾照但技术不过硬，也不妨先买台二
手车练练手。对于那些希望体验新鲜感觉的汽车发烧友们，二手车更是不二的选择。

2015年中国二手车交易市场整体成交二手车中约有67.0%的车龄集中在3-6年，这反映
中国汽车用户更换汽车的频率较高。中国从2010年开始大幅增长的汽车保有量将在未来三
至六年内为二手车市场提供大量的二手车源，车源的快速增长将助推二手车市场井喷式的爆
发。预计到2020年，中国二手车交易规模将达到2920万辆，新车与二手车交易规模比例将
接近1:1，中国二手车市场将真正的迎来爆发式的发展。
2015年中国二手车交易汽车使用年限
2009-2015年中国汽车保有量及增速
2011-2015年中国二手车交易量及增速

中国报告网发布的《2016-2022年中国二手车产业专项调研及十三五投资策略研究报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市
场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从
理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或
缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章 二手车定义及相关介绍 11
第一节 二手车简介 11
第二节 二手车定义 11
第三节 二手车的优点 11
一、相对新车二手车优点 11
二、购买二手车的优势 12
第四节 二手车适合人群 13
第五节 购买二手车所需要的手续 13
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