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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年中国广播市场运行态势及投资战略咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/guangbo/9367993679.html

报告价格：电子版: 6800元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 7200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

中国广播市场在全球广播行业不景气中逆市上扬，锐速发展。根据广电总局组建广电
集团的政策，各地广播电台开始整合后并入当地广电集团，同时进行台网分离、频道改组的
变革。广播电台从绝对数量上有所减小，但是整个广播市场却呈现强大的增长趋势。 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。 

中国报告网发布的《2011-2015年中国广播市场运行态势及投资战略咨询报告》共十四
章。首先介绍了中国广播行业的概念，接着分析了中国广播行业发展环境，然后对中国广播
行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国广播行业面临的机遇及发展前景。您若
想对中国广播行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。
第一章 中国广播行业运行环境分析
第一节 国内宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2011年中国宏观经济发展预测分析
第二节 中国广播行业政策环境分析
第二章 全球广播行业发展概述
第一节 发展现状
一、国外广播节目标准化现状及音乐广播标准化实践
二、2010年国外收听率调查的发展状况
三、国外三网融合发展现状
第二节 基本特点
一、网络功能传播研究
二、中外广播电视集团化比较研究
第三节 主要国家和地区发展概况
第四节 重点广播电台简介
一、清晰频道
二、英国广播公司(BBC)
三、NHK(日本广播协会)
第三章 中国广播行业发展概况
第一节 发展现状
一、中国广播电视发展现状
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二、中国少儿广播电视的现状及发展方向
三、中国广播电视媒体人才队伍状况与需求分析
第二节 中国广播行业的基本特点
一、中国广播与电视的传播特点和功用
二、中国广播电视行业管理体制的特点和特征
三、中国广电的传统媒体与新媒体融合之路
第四章 中国广播市场发展态势分析
第一节 中国广播市场竞争状况
第二节 广播广告投放多元化现状与原因
第三节 广播媒体产业链建设与发展趋势
第四节 广播电视传播的特征
第五节 广播媒体品牌化的经营之路
第六节 各城市听率分析
第五章 中国广播消费市场分析
第一节 流动听众——广播听众群中的“新贵”
一、听众、广告、节目之间的关系
二、广播的受众价值在日益提升
1、驾车人士听众群
2、老年听众群
3、白领听众群
三、广播业发展策略
1、移动电视对广播的冲击到底有多大
2、广播是否能抓住有车的新富阶层
3、对面面对日益增长的广告量
第二节中国广播听众及其收听行为之新趋势
一、全国广播听众规模达6.5亿，流动听众增长迅猛
二、广播听众年轻化趋势明显，"含金量"越来越高
三、听众的收听行为趋于多样化，流动收听渐成主流
四、听众收听广播的时间趋于分散和"碎片化"
第三节 农村广播听众心理初探
第四节 新时期广播听众研究
一、台湾地区广播生态状况及受众需求分析
二、高校广播与网络结合的优势
三、高校广播与网络结合现状
四、高校广播与网络结合未来展望
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第五节 广播听众的变迁与应对策略
一、听众审美情趣的提高。
二、听众群体的缩小
三、听众收听时段的分散。
四、听众收听工具的改变。
第六章 广播广告持续发展探析
第一节 投放由碎片化到多元类型化发展
一、广告商投放的渠道不再单一
二、广播广告投放品类逐步丰富
三、广告商投放广播的形式提供更多选择
1.广告商投放广播广告的形式多元化
2.听众喜欢的广播广告播出形式多元化
第二节 广播广告多元化特性的根源
一、广播拥有客观的“先天”优势
二、信息时代下的听众需求不断加大
三、广播广告对消费者以及广告商能产生深远影响
四、市场竞争力的加剧是催化剂
五、广播广告体制改革
第三节 广播广告经营的不足之处和障碍
一、汽车广播广告应注意的问题
二、保健品广播广告中存在的问题及对策
三、地市级广播广告经营相关建议
第四节广播广告媒体的优点与缺点
一、广播广告媒体的优点
1．成本效益。
2．选择力。
3．灵活性。
4．创造性。
5．整合营销机会。
二、广播广告的局限性
1．创意的局限性。
2．分散性。
3．混乱的购买程序。
4．听众注意力的缺乏。
5．干扰。
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第七章 中国广播行业竞争格局与竞争行为
第一节广播电视与其他大众
一、传播媒介的竞争
1、广播电视与书籍杂志的竞争
2、广播电视与电影的竞争
3、广播电视与报纸的竞争
二、第二层面的竞争：广播电视行业内部的竞争
1惫悴バ幸的诓康木赫
2惫悴ビ氲缡又间的行业竞争
3钡缡有幸的诓康木赫
三、第三层面的竞争：广播电视和第四媒体的竞争
第二节广播电视行业最具竞争力招标机构分析
第三节2010年电视广播最受欢迎
第八章 类型化、专业化电台的发展现状、趋势以及未来走向
第一节 世界类型化电台发展概述
一、类型化电台给受众带了来了什么
二、类型化电台正在大迁徙、大转移
三、类型化电台的先驱者和奠基人
第二节 类型化电台在中国的发展
一、类型化电台概述
二、类型化电台发展及现状
三、类型化电台运作的理念
四、类型化电台运作特征
1、受众定位专门化
2、节目播出精细化
3、市场运作流程化
4、全数字化系统的应用
第三节 中国广播类型化、品牌化发展的突出问题、未来走向与战略策略
第四节 国内广播媒体分众化、地域化、跨地区跨媒体联合运营等发展趋势
第五节 类型化电台节目形态整体设计、节目形态的引进与本土化创新改造
第六节 广播类型化中受众市场的深度细分、全新广播受众市场的拓展
一、受众市场细分催生广播专业化趋势。
二、专业化广播需要对细分市场精确分析。
三、细分市场的制约因素。
四、细分市场的主要分析方法。
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第七节 数字技术时代，数字广播未来的发展方向和空间
第八节 网络数字广播“播客”等对传统广播的冲击和借鉴
第九章 新闻栏目最新趋势与品牌化拓展
第一节 广播新闻栏目对象化、贴近性、服务性的加强
第二节 电台新闻节目资源体系打造、新闻题材挖掘创新
第三节 民生热线类节目的创新与品牌化建设
第四节 正面新闻资源的民生加工创作、民生新闻报道尺度的合理把握
第十章 交通频率的现实发展战略和策略
第一节 交通频率的产业化、类型化、市场化生存与发展战略
第二节 交通频率类型化发展中的广告市场精确定位和广告经营策略
第三节 交通频率类型化发展中的节目整体编排、编播策略
第四节 交通广播产品的标准化、质量控制的标准化、节目运行结构的标准化
第十一章 音乐类电台的类型化生存与发展
第一节 电台音乐频率类型化、专业化运营与品牌整合式营销
第二节 电台大型活动的整合营销运营提升广播品牌影响力
第三节 广播电台节目资源的整合运营和二次开发、多元化发展战略、产业化运营思路播产
品链的开发与建设
第四节 类型化电台多元化经营赢利能力的增强和赢利模式的开发、创新、构建
第十二章 谈话类栏目的节目创优与品牌化发展
第一节 电台谈话栏目互动性、服务性的统一
第二节 电台谈话节目和主持人整体风格的统一把握
第三节 电台谈话类栏目话题体系的构建和创新
第四节 谈话栏目影响力、号召力、品牌形象的打造
第五节 电台谈话类节目几个误区和处理方略
第十三章 中国广播行业部分电台竞争力评价
第一节 北京台广播音频工作站系统的制播分离改造
第二节 广东电台对外广播的亚运策略与发展思考
第三节 上海台创新专业化发展模式
第四节 深圳台城市电台独领风骚
第五节 天津电台网站现状
第十四章 2011-2015年中国广播行业投资机会分析
第一节 行业投资价值评价
第二节 投资机会分析
第三节 投资领域
一、数字广播带来的投资机会：内容制作领域/技术设备领域
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二、农村广播市场大有潜力
图表目录
图表 1 2009年不同年龄听众的全天收听率走势比较
图表 2 2009年各城市主要频率类型市场份额（%）
图表 3 2009年25城市全天平均市场份额排名第一的广播频率
图表 4 2009年25城市各类型频率在北京、上海、广州三个城市的市场份额（%）
图表 5 2009年各类型频率在目标听众中的市场份额（%）
图表 6 2009年主要节目类型在高峰时段的市场份额（北京+上海+广州）
图表 7 广播产业价值链的基本模型
图表 8 2009年2月北京地区到达率排名前十位的频率
图表 9 08年5月北京收听市场全天市场份额排名前19位频率
图表 10 2008年5月北京收听市场频率收听率排名前19位
图表 11 2008年5月不同收听地点全天市场份额排名（按所有排名）
图表 12 2009年2月天津地区到达率排名前十位的频率
图表 13 2009年11月份天津地区主要电台收听排行
图表 14 2009年11月份天津地区主要电台到达率
图表 15 2009年12月天津地区主要电台收听排行
图表 16 2009年12月天津地区主要电台到达率
图表 17 2008年1月天津地区主要电台收听排行
图表 18 2008年1月天津地区主要电台到达率
图表 19 2008年2月天津地区主要电台收听排行
图表 20 2008年2月天津地区主要电台到达率
图表 21 2008年3月天津地区主要电台收听排行
图表 22 2008年3月天津地区主要电台到达率
图表 23 2008年4月天津地区主要电台收听排行
图表 24 2008年4月天津地区主要电台到达率
图表 25 2008年6月天津地区主要电台节目收听排行
图表 26 2008年7月天津地区主要电台节目收听率排行
图表 27 2008年8月天津地区主要电台节目收听排行
图表 28 2008年4月沈阳地区主要电台收听排行
图表 29 2008年4月沈阳地区主要电台到达率
图表 30 2008年6月沈阳地区主要电台节目收听
图表 31 2008年7月沈阳地区主要电台节目收听排行
图表 32 2008年8月沈阳地区主要电台节目收听排行TOP10
图表 33 2008年3月上海地区主要电台收听率排名
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图表 34 2008年3月上海地区主要电台到达率排名
图表 35 2008年6月上海地区主要电台的平均收听率
图表 36 2008年6月上海地区主要电台的平均占有率
图表 37 2009年2月武汉地区到达率排名前十位的频率
图表 38 2009年11月份武汉地区主要电台收听排行
图表 39 2009年11月份武汉地区主要电台到达率
图表 40 2009年12月武汉地区主要电台收听排行
图表 41 2009年12月武汉地区主要电台到达率
图表 42 2008年1月武汉地区主要电台收听排行
图表 43 2008年1月武汉地区主要电台到达率
图表 44 2008年2月武汉地区主要电台收听排行
图表 45 2008年2月武汉地区主要电台到达率
图表 46 2008年3月武汉地区主要电台收听排行
图表 47 2008年3月武汉地区主要电台到达率
图表 48 2008年4月武汉地区主要电台收听排行
图表 49 2008年4月武汉地区主要电台到达率
图表 50 武汉地区2008年主要电台节目收听排行
图表 51 08年7月武汉地区主要电台节目收听率排行
图表 52 2008年武汉地区主要电台节目收听排行
图表 53 2009年2月广州地区到达率排名前十位的频率
图表 54 2009年11月份广州地区主要电台收听排行
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图表 60 2008年3月广州地区主要电台收听排行
图表 61 2008年3月广州地区主要电台到达率
图表 62 2008年4月广州地区主要电台收听排行
图表 63 2008年4月广州地区主要电台到达率
图表 64 2008年7月广州地区主要电台节目收听排行
图表 65 2008年8月广州地区主要电台节目收听排行
图表 66 2009年11月份深圳地区主要电台收听排行
图表 67 2009年11月份深圳地区主要电台到达率
图表 68 2009年12月深圳地区主要电台收听排行
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图表 69 2009年12月深圳地区主要电台到达率
图表 70 2008年1月深圳地区主要电台收听排行
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