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一、报告简介
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，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

电影是一门根据“视觉暂留”的原理，运用照相及录音手段电影电影把外界事物的影像机
声音摄录在胶片上，通过放映在银幕上造成活动影像表现一定内容的技术。电影是一种综合
艺术，亦正如艺术本身，有着复杂而繁多的科系。电影世界里有很多不同类型的电影，也有
很多种电影的分类方法。

3D电影巧妙地利用了“偏光”。它以人眼观察景物的方法，利用两台并列安置的电影摄影
机，分别代表人的左、右眼，同步拍摄出两条略带水平视差的电影画面。放映时，将两条电
影影片分别装入左、右电影放映机。当画面投放于电影银幕前，就会形成左、右“细微”的双
重影像。特制的偏光眼镜能将左、右“双影”叠合在视网膜上，由大脑神经产生三维立体的视
觉效果，从而展现出一幅幅连贯的立体画面，让观众感受到景物扑面而来、“身临其境”的神
奇幻觉。

2015 年国产电影类型更具多元性，奇幻、喜剧、青春、动漫、文艺全面开花，《捉妖
记》《港囧》《寻龙诀》《夏洛特烦恼》《大圣归来》等商业价值和口碑兼具的优秀作品不
断涌现。 2015年全国票房 TOP10 影片中，国产电影占据了 7
席，国产电影在探索与进步中正获得观的不断认可。
2015 年全国电影票房排名前十
2009-2015 年中国电影票房收入
2009-2015 年中国电影观影人次

中国报告网发布的《2016-2022年中国电影市场动向调研及十三五投资价值分析报告》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场
前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理
论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺
的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一部分 行业发展现状
第一章 电影行业发展概述 1
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