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二、报告目录及图表目录

    ★需求现状
在中国，肥胖人群早已突破9000万，肥胖检出率已达10%以上，城市成年人体重超重者

已接近40%，城市中小学生肥胖儿比例已超过20%，而且，中国肥胖症患者的增加速度已超
过某些发达国家。

尽管中国是世界上肥胖人口最多的国家，但由于消费习惯和观念的影响，减肥产品自上市
以来，其消费者主要是城市青年女性，虽然近些年来减肥产品消费者的平均年龄有增加的趋
势，但减肥产品的主要消费人群仍然局限在一个十分狭小的范围内。

随着国内经济的向前发展和人民生活水平的不断提高，肥胖患者也将继续增加。中国减肥
市场的前景是十分广阔的，预计2010年减肥品消费额将达600亿元。
    ★行业发展的必然性

从市场环境看，行业发展进程已迈入产业结构升级、美容经济持续增长的新时期。同时我
们也要深刻的认识到，对美容产业提高市场竞争能力和美容服务的规范与升级，必将提出更
高的要求。包括行业法规的建设和审批条中国 美体瘦身行业是一个新兴
行业，虽然仍存在着许多有待完善的地方，但发展前景十分广阔。
    ★前景预测

未来中国发展 比较好的减肥美体机构，大多会采取连锁经营的模式。因为美体连锁店统
一管理，统一经营，开设新店的成本将下降，有利于扩大市场。美体连锁经营有利于美体广
告宣传，因为对品牌的宣传相当于对所有连锁店进行了宣传，广告成本低，收效大。连锁经
营有利于培育美体名优品牌，人们对连锁经营的模式信任度较高，可提高美体瘦身客户忠诚
度。

本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助减肥连锁材企业准确把握行业发
展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对减肥连锁产业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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