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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国肠内营养制剂市场运营态势及投资前景评估报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yaopinzhiji/293306293306.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

肠内营养(EN)是用口服或管饲的方法通过胃肠道为机体提供营养的营养支持方式。肠
内营养制剂是针对胃肠道有消化吸收功能需要营养支持的患者提供的一种特殊制剂。目前，
这种制剂品种繁多。

        常用肠内营养制剂的分类

        目前，根据肠内营养制剂的组成分为3类：
        ①组件式肠内营养剂；
        ②整蛋白型；
        ③氨基酸型、短肽型。

肠内营养的适应证凡是具有营养支持指征，同时胃肠道有消化吸收功能的患者均可以
使用肠内营养制剂。常见的患者：
        ①慢性消耗性疾病，如肿瘤患者、结核病患者等；
        ②高分解代谢的患者，如大面积烧伤、重症感染、大型手术的患者；
        ③消化道疾病稳定期，如胰腺炎术后、消化道瘘等。

        肠内营养制剂的组成

氮源的组成：其食物来源主要有酪蛋白，大豆、牛奶蛋白，各种蛋类、精肉等。其表
现形式主要有蛋白质及其水解产物、L-氨基酸。形式：L-
氨基酸，蛋白质及其完全水解物或部分水解物。

糖类：其食物来源主要有大豆淀粉、蔬菜、水果、牛奶等，其表现形式主要有糊精或
淀粉、葡萄糖低聚糖、双糖、单糖等。

脂肪：其食物来源主要有花生油、红花油、椰子油、向日葵油、大豆油、玉米油等，
其表现形式主要有甘油单酯、甘油二酯、中链甘油三酯(MCT)、长链甘油三酯(LCT)等。

        另外，还包括维生素、微量元素和膳食纤维(dietaryfibre，DF)。

        肠内营养制剂的特点
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整蛋白型：这种剂型是以蛋白质、整蛋白或游离物组成，适用于胃肠道功能较好的患
者，一般有以下2种：平衡型：是根据营养剂中是否含有特定成分进行分类，可分为中链脂
肪乳和不含中链脂肪乳，根据营养剂的形态又可分为液体剂和粉剂。目前，市售的种类较多
，产品各异，具体如下：
        ①肠内营养混悬液(TPF-FOS)：不能用于婴幼儿；
        ②肠内营养粉剂(TP)：粉剂，该剂无乳糖，温开水冲用，用于14岁以上的人群；
        ③肠内营养乳剂(TPF)：主要用于短期管饲、肠道准备及围手术期营养不良患者；

④肠内营养混悬液(TP-MCT)1kcal/mL，本剂含有较多的中链脂肪乳，主要用于脂肪代
谢障碍、消化系统疾病、术前营养等；
        ⑤肠内营养混悬液(TPF)1.5kcal/mL，本品可溶性纤维较多，无乳糖、麦麸蛋白；
        ⑥肠内营养混悬液(TPF)0.75kcal/mL，可溶性纤维较多，无乳糖、麦麸蛋白；
        ⑦肠内营养混悬液(TPF)1kcal/mL，本品可溶性纤维较多，无乳糖、麦麸蛋白；
        ⑧肠内营养混悬液(TPF)0.75kcal/mL，可溶性纤维较多，无乳糖、麦麸蛋白。

        另外一种为疾病特异型。包括：
        ①肾脏疾病型营养剂；
        ②肝脏疾病型营养剂；
        ③烧伤型营养剂；
        ④肺疾病型营养剂；
        ⑤肿瘤型营养剂；
        ⑥糖尿病型营养剂。

        目前市售的主要有6种：
        ①立适康肾脏疾病专用1kcal/mL：本品含有低钠、低钾，适用于肾病患者；
        ②立适康支链氨基酸型0.9kcal/mL：含有较高的支链氨基酸，适用于肝病型疾病患者；

③肠内营养乳剂(TP-
HE)：本品不含果糖和乳糖，含有较高的蛋白质、易消化的脂肪，主要用于烧伤患者；

④肠内营养乳剂(TPF-
T)：具有高脂肪、高蛋白、高能量、低碳水化合物，主要适用于肿瘤患者；
        ⑤肠内营养液：是一种能量缓释碳水化合物，主要适应于糖尿病患者；
        ⑥肠内营养乳剂(TPF-D)：适用于糖尿病患者。

        肠内营养制剂应用选择

        临床要根据患者具体情况和肠内营养的适应证来选择合理的营养制剂。具体如下：
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        ①患者年龄：婴儿应采用母乳或配方牛奶。
②胃肠道功能：胃肠道功能正常者应选用价格相对低廉的整蛋白制剂，对于胃肠道功

能低下者，如急性胰腺炎、克罗恩病、短肠综合征多选用短肽型肠内营养粉剂(要素制剂)。
③蛋白质，脂肪，乳糖不耐症等：对牛奶、大豆蛋白过敏的选用其他的蛋白来源，如

鱼蛋白。有脂肪泄、脂肪吸收不良的用MCT代替LCT，也就是中链脂肪酸MCT替代大豆油
或者混合使用，还得注意，MCT不适用于糖尿病酮中毒的患者，乳糖不耐受也有专门的加
工过的肠内营养制剂。

④患者的疾病状况：对糖尿病、恶性肿瘤、肺部疾病、肝肾衰竭、先天性代谢缺陷病
患者，可分别采用疾病专用型肠内营养制剂，因为营养需求不一样，比如肾病患者就得低蛋
白基础营养，缓解肾脏的代谢也就是无氮饮食，对高代谢状态(如创伤、烧伤、大手术等)患
者，可采用创伤专用或高能量密度的肠内营养制剂。

中国报告网发布的《2017-2022年中国肠内营养制剂市场运营态势及投资前景评估报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市
场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从
理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或
缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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