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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年全球手表行业市场发展分析投资前景研究报告》涵盖行业
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和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

我国钟表业经过快速发展的二十多年，形成了以广州、深圳为龙头的珠三角地区、福建、
浙江、江苏、山东、天津六大钟表主产区，产品总量位居世界前列，已成为名副其实的世界
钟表生产大国。但是，由于产业结构不合理，生产、销售、设计、开发在整个产业体系中所
占的比重悬殊很大。产品结构也不合理，高、中、低档产品在整个商品体系中，低档产品所
占比例很大，中档产品占一定比例，而高档产品所占比例却偏小。行业之间的信息缺乏沟通
、协调，人才、技术资源得不到有效整合，企业与市场各自的优势得不到充分体现，同时，
由于有些地区知识产权得不到很好的保护，行业内无序竞争，导致产销量很大，而利润很薄
，在国际钟表行业分工体系中处于“只能喝汤吃不到肉”的位置，“薄利多销 �葾�▉����
着大多数企业忙于量的扩张而忽视质的提升，设计开发一直寄生于企业内部，没有剥离出来
形成产业体系中的一个强势环节，导致整个行业的技术创新能力、研发能力、品牌意识和品
牌运作能力一直相当薄弱。

从市场上的实际销售情况来看，价位在201-600元的手表为最多的消费者接受，尽管销量
和市场份额都有所降低，依然占据了近30%的总销量比重。而价位在1,001-5,000元的手表
也有不俗的市场表现，且这个价位手表的销售量和市场占有率都在上升，说明越来越多的消
费者倾向于购买中高档价位的手表。中国手表消费的市场容量大约在300亿-400亿元，其中
，高档手表的市场份额大约在70亿-100亿元。同时，消费者对于进口名表的需求日益增强。
图表 根据价格来定的消费群体

价格
代表品牌
消费群体
1,000元以下
日本品牌,少量瑞士品牌,国产表天王,飞亚达,罗西尼等
工薪阶层和具有稳定收入的消费者
1,000~2,000元
瑞士品牌,还有部分国产品牌
一般白领阶层和中高收入者
2,000~4,000元
瑞士生产的新,老手表,进口表俏销价位
高收入阶层
4,000~8,000元
国际知名品牌占绝对优势
拥有产业的企业经营者和外企高级管理人员



观研报告网 www.chinabaogao.com

10,000元以上
进口名牌表,豪华表一统天下
拥有产业的企业经营者和外企高级管理人员
资料来源：金安明邦调研中心
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