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一、报告简介

观研报告网发布的《中国保健酒产业竞争调研及未来五年投资动向研究报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jiulei/203114203114.html
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观。
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二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《中国保健酒产业竞争调研及未来五年投资动向研究报告》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发
展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决
策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章 保健酒行业的概况
1.1 蕴藏在保健酒中的酒文化
1.1.1 保健酒的定义
1.1.2 保健酒与药酒的界定
1.1.3 保健酒的文化与发展
1.1.4 传统保健酒与现代保健酒
1.2 保健酒的投资特性分析
1.2.1 市场规模预测
1.2.2 市场成长阶段及行业集中度
1.2.3 保健酒市场竞争情况分析
1.2.4 保健酒生产的资源、技术及研发能力
1.2.5 保健酒投资的技术和资金壁垒
第二章 保健酒相关产业分析
2.1 酒类市场发展分析
2.1.1 金融危机下中国酒业发展
2.1.2 中国酒业市场规模分析
2.1.3 中国酒业市场结构分析
2.2 中国保健酒行业运行分析
2.2.1 中国保健酒行业发展概况
2.2.2 中国保健酒行盈利能力分析
2.2.3 中国保健酒行偿债能力分析
第三章 中国保健酒市场分析
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3.1 中国保健酒市场分析
3.1.1 中国保健酒市场现状
3.1.2 保健酒市场演变特征
3.1.2 中国保健酒市场分析
3.2 主要区域保健酒市场分析
3.2.1 北京保健酒市场现状分析
3.2.2 山东烟台保健酒市场分析
3.2.3 青岛保健酒市场名牌胜出
3.2.4 广东保健酒市场格局分析
3.2.5 深圳保健酒市场现状分析
3.3 保健酒市场变化分析
3.3.1 保健酒上演发展升级运动
3.3.2 酒业巨头纷纷进军保健酒
3.3.3 保健酒作为第四势力悄然兴起
3.4 保健酒品牌的不足
3.4.1 劲酒
3.4.2 张裕三鞭
3.4.3 致中和
3.4.4 持酒
3.4.5 将就酒
3.4.6 盛酒
3.5 保健酒消费者分析
3.5.1 消费者特征及群体划分
3.5.2 消费者对保健酒认知分析
3.5.3 消费者的购买渠道分析
3.5.4 影响消费者购买的因素分析
3.6 保健酒行业发展存在的问题分析
3.6.1 中国保健酒市场存在的主要问题
3.6.2 保健酒发展中的问题及SWOT分析
3.6.3 保健酒市场良莠不齐亟需标准化
3.6.4 中国保健酒市场发展隐忧重重
3.7 促进保健酒市场发展的对策
3.7.1 保健酒市场发展需要引导
3.7.2 保健酒应以细分市场突围
第四章 保健酒原材料市场
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4.1 药用动物资源市场状况
4.1.1 中国药用自然资源濒危
4.1.2 药用资源保护与可持续利用的问题及对策
4.1.3 中国对野生动物资源采取的保护措施
4.2 中药材市场状况
4.2.1 中国中药材市场状况
4.2.2 中国中药材市场分析
4.2.3 中国中药材市场预测
4.2.4 中药材检测标准制定的意义
第五章 保健酒企业营销策略分析
5.1 保健酒营销的概述
5.1.1 保健酒营销的误区分析
5.1.2 保健酒营销渠道现状
5.2 保健酒营销出路
5.2.1 差异化
5.2.2 市场培育
5.2.3 建立标准化质量体系
5.3 保健酒上市策略
5.3.1 口感关
5.3.2 质量关
5.3.3 卖点关
5.3.4 心态关
5.3.5 人才关
5.4 保健酒如何突破市场关
5.4.1 产品定位
5.4.2 差异化营销
5.4.3 概念细分到位
5.4.4 树立口碑
5.4.5 保健酒营销的突破点
5.5 中小保健酒企业发展策略
5.5.1 品牌命名差异化
5.5.2 产品包装外观设计差异化
5.5.3 产品定位与卖点差异化
5.5.4 保健酒企业的“错位招商”
5.5.5 细分产品，终端制胜
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5.6 从保健酒市场看低端滋补酒餐饮营销
5.6.1 品质为先
5.6.2 渠道为重
5.6.3 营销造势
5.6.4 终端服务
5.6.5 稳步推进
5.7 高端保健酒入市营销策略分析
5.7.1 渠道锁定演绎营销
5.7.2 创新浇灌品牌常青
第六章 保健酒行业竞争分析
6.1 保健酒竞争状况分析
6.1.1 保健酒业全速进入品牌竞争时代
6.1.2 主要品牌的表现及分析
6.1.3 主要区域市场竞争分析
6.2 保健酒业竞争动态分析
6.2.1 劲牌引领保健酒品牌建设
6.2.2 五粮液联手巨人进军保健酒市场
6.2.3 河南白酒企业进入保健酒领域
6.3 保健酒企业竞争策略
6.3.1 市场研究与市场定位
6.3.2 市场细分与产品定位
6.3.3 市场推广策略
6.3.4 洞察消费者需求
6.4 保健酒的品牌策略及市场推广
6.4.1 保健酒的品牌形象与命名策略
6.4.2 保健酒品牌市场推广策略分析
6.4.3 保健酒的软文广告策略分析
6.5 抓住保健酒的变化趋势
6.5.1 功能细分
6.5.2 口感优化
6.5.3 品牌升级
6.5.4 监管加强
6.5.5 企业集中
第七章 保健酒重点企业分析
7.1 海南椰岛股份有限公司
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（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
7.2 劲牌有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
7.3 宁夏红枸杞产业集团
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
7.4 济源市宫殿酒业有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
7.5 浙江致中和酒业有限责任公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
7.6 上海冠生园华佗酿酒有限公司
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（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
7.7 莆田绿森庄园酒业有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
7.8 安徽成果石榴酒酿造有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
7.9 济南若尘鹿业有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
7.10 湖南补天药业有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
第八章 未来五年保健酒发展趋势与前景分析
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8.1 保健酒发展趋势与前景
8.1.1 特色竞争占据主导地位细分领域出现巨头
8.1.2 未来五年保健酒市场竞争趋势分析
8.1.3 保健酒行业有望成新利润增长点
8.1.4 未来保健酒将步入高速发展时期
8.2 保健酒行业投资分析
8.2.1 中国保健酒行业投资门槛分析
8.2.2 保健酒投资市场机会与盈利模式
8.2.3 绿色环保成保健酒行业投资新热点
8.3 保健酒相关政策法规
8.3.1 “药健字”的取消及其影响
8.3.2 《野生动物保护法》及《陆生野生动物保护实施条例》
8.3.3 GMP及GAP认证趋势
图表详见正文······

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/jiulei/203114203114.html
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