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二、报告目录及图表目录

摘要
保健食品的原料组成有多种方式，近年来出现了以中草药为原料的组成方式，而中草药用

于人类保健自古就有。古人将中草药分为上品药、中品药、下品药。上品药用于人体保健，
加之中、下品药按君、臣、佐、使配伍，对症下药以治疗疾病。《神农本草》和《本草纲目
》中说：“上药养命以应天，无毒、多服、久服不伤人。欲轻身益气，不老延年者，本上经
。”。南朝名医陶弘景说：“上品药性，亦能遣疾。但势力和厚，不为速效。岁月常服必获大
益。”。其他中草药一般都有一定的毒性。可见古人深得用中草药对人体保健和治病的精髓
。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对
我国 保健品行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区 保健品市场的发展状况、
保健品消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国
保健品市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，还对
保健品未来发展趋势进行了研判，是
保健品生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前
保健品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
目录
第一章 保健品产业相关概述
第一节 保健品相关介绍
一、保健品定义
二、保健品的特点
三、保健品分类
第二节 保健食品的功能概述
一、保健食品的主要功能概括
二、深度分析保健食品的功能开发
三、保健食品与一般食品、药品的区别
第二章 2008-2009年中国保健品产业运行环境分析
第一节 国内宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2010年中国宏观经济发展预测分析
第二节 2008-2009年中国保健品产业政策分析
一、2009年在新医改春风下保健品市场成香饽饽
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二、2009年新《食品安全法》为保健品行业设门槛
三、保健品行业相关政策法规
第三节 2008-2009年中国保健品产业社会环境分析
第三章 2008-2009年国际保健品行业运行状况分析
第一节 2008-2009年国际保健品行业发展综述
一、国际保健品市场发展回顾
二、国际医药保健品市场发展趋势
三、国际维生素C消费市场简述
第二节 2008-2009年美国保健品行业分析
一、美国对保健品的态度
二、2008年FDA大力整顿美国抗癌保健品市场
三、2008年美国随时监控成分副作用
四、2009年美国保健品标签上不许隐瞒成分
五、美国保健品包装市场发展趋势
第三节 2008-2009年日本保健品行业分析
一、日本国民青睐海藻保健品
二、日本特定保健食品市场增长迅猛
三、日本保健机能食品制度的沿革
四、日本营养保健食品的监管体系解析
第四节 欧洲国家保健品市场飞
一、意大利
二、德国
三、英国
四、法国
第四章 2008-2009年中国保健品行业运行状况分析
第一节 2008-2009年中国保健品行业发展分析
一、中国保健品行业发展三阶段
二、浅谈中国保健品行业发展原因
三、中国保健品行业的特点
第二节 2008-2009年中国保健品行业的问题分析
一、中国保健品行业存在的主要问题
二、中国保健品连锁专卖的市场缺陷
三、中国保健品产业的发展瓶颈
四、中国保健品行业发展面临的困局
第三节 2008-2009年中国保健品行业的发展对策分析
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一、我国保健品行业的发展策略
二、中国保健品企业发展应返璞归真
三、中国保健品企业的研发策略浅析
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第一节 2008-2009年中国保健品产业运行态势分析
一、2008年保健品行业困境之中被迫转型
二、2008年保健品行业产值突破700亿元
三、2009年春节保健品价格大幅跳水
四、2009年保健品市场进入“冰封”时期
第二节 近年来中国保健品类产品进出口情况
一、2006年保健品类产品出口回顾
二、2007年保健品类产品出口统计
三、2008年保健品类产品进出口统计
四、2009年保健品进出口情况简述
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一、几类产品成为全球保健品市场新焦点
二、中国保健品市场的运作规律简析
三、中国保健品市场的亚健康状态
第二节 2008-2009年中国保健品市场消费者分析
一、保健品市场消费存在三大特点
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第三节 2008-2009年中国保健品消费者行为调查分析
一、消费者对保健食品市场的满意度
二、消费者认为保健食品存在的三大问题
三、消费者对保健食品与药品存在认知差异
四、消费者对保健食品功能作用的期望值分析
五、消费者有了解保健知识的愿望
六、消费者获知保健食品信息的主要渠道
七、消费者购买主要渠道
第四节 2008-2009年中国不同消费人群保健品市场分析
一、女性保健品市场的特点
二、儿童保健品市场存在的问题
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三、中年男性保健市场分析
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一、中国保健品市场存在的四大不足
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二、简述女性补血市场
三、补血类保健品市场竞争白热化
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二、天狮集团保健品直销
第十一章 2008-2009年中国保健品广告市场分析
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二、产品的炒作概念
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二、2009年九芝堂补肾固齿丸等40种药品广告因违法被曝光
三、医药保健品广告市场状况
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图表：2009年居民消费价格比上年涨跌幅度（%）
图表：2005-2009年年末国家外汇储备
图表：2005-2009年财政收入
图表：2005-2009年全社会固定资产投资
图表：2009年分行业城镇固定资产投资及其增长速度（亿元）
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图表：2009年固定资产投资新增主要生产能力
图表：2009年房地产开发和销售主要指标完成情况
图表：我国保健品行业的发展历程表
图表：2006年中国保健品出口金额排名榜
图表：2006年中国各地区或国家保健品出口金额排序
图表：2007年中国保健品出口前20名
图表：2007年中国各地区或国家保健品出口金额排序
图表：2009年中国保健品消费者不购买保健品调查结果
图表：2009年中国保健品消费者满意度
图表：2009年中国消费者对保健品的需求类别构成
图表：消费者获知保健食品信息的主要渠道
图表：2009年中国保健品消费者购买渠道构成
图表：2009年中国提高免疫保健品使用结构
图表：中国保健品市场结构图
图表：2006到2009上半年全国维生素零售规模（亿元）
图表：全国维生素中药品和保健品的比例构成
图表：全国不同目标人群维生素市场比例构成135
图表：2006-2009年中国细分类别维生素市场规模（百万元）
图表：2007-2009年中国11中心城市维生素市场规模（百万元）和增长率（%）
图表：2007-2009年中国各城市零售市场领先的维生素品牌（一）
图表：2007-2009年中国各城市零售市场领先的维生素品牌（二）
图表：2009中国十佳保健品品牌榜上榜-名牌保健品
图表：2009年中国十佳胶原蛋白品牌榜
图表：2009年中国药品/保健品品牌中国驰名商标名单
图表：全国补血类保健品销售排名
图表：补血类保健品购买率、知名度与购买知名比
图表：2006-2009年安利（中国）的销售额增长趋势图
图表：2002-2009年山东东阿阿胶股份主要财务指标表
图表：2002-2009年山东东阿阿胶股份成长性指标表
图表：2002-2009年山东东阿阿胶股份经营能力指标表
图表：2002-2009年山东东阿阿胶股份盈利能力指标表
图表：2002-2009年山东东阿阿胶股份偿债能力指标表
图表：哈药集团组织构架
图表：2002-2009年哈药集团主要财务指标表
图表：2002-2008年哈药集团成长性指标表
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图表：2002-2008年哈药集团经营能力指标表
图表：2002-2008年哈药集团盈利能力指标表
图表：2002-2008年哈药集团偿债能力指标表
图表：2002-2010年第一季度海南椰岛主要财务指标表
图表：2002-2009年海南椰岛成长性指标表
图表：2002-2009年海南椰岛经营能力指标表
图表：2002-2009年海南椰岛盈利能力指标表
图表：2002-2009年海南椰岛偿债能力指标表
图表：2002-2009年交大昂立股份主要财务指标表
图表：2002-2009年交大昂立股份经营能力指标表
图表：2002-2009年交大昂立股份盈利能力指标表
图表：2002-2009年交大昂立股份偿债能力指标表
图表：2002-2009年交大昂立股份成长性指标表
图表：2002-2009年健康元药业主要财务指标表
图表：2002-2009年健康元药业成长性指标表
图表：2002-2009年健康元药业经营能力指标表
图表：2002-2009年健康元药业盈利能力指标表
图表：2002-2009年健康元药业偿债能力指标表
图表：安利专业化推销流程
图表：2010-2013年中国保健品市场规模增长趋势图

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/baojianpin/8310983109.html
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