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二、报告目录及图表目录

 前言
2014年木门市场的低迷，迫使各大企业纷纷寻求并购、跨界合作来自我拯救。在电商

渠道日益成为拉动销售增长的重要动力今天，电商化是每家企业绕不开的盈利新模式。“触
电”较早的木门企业在电商方面取得较好的增长。

些许木门企业开创T2O模式，进军电商。与木门企业不谋而合，一些大型的一线木门
企业也在积极电商业务，持续推进O2O战略，打造商品全流通的购物平台，但业内分析认为
，短期内投入较大业绩承压。

木门业内人士透露，未来公司有望在线上打造和线下集合店融合的O2O模式，作为线
下体验店，大多数木门公司目前在招聘电商团队，预计年底到位，计划打造垂直电商平台，
以自建或收购的方式，目前第一步是推出木门企业的官方微信和微博平台。

本不仅分析了上市的大型木门企业，对于不少大品牌来说，许多的小品牌企业也有自
己的独特优势。它们可以通过策划一些新颖的创意活动来吸引广大消费者的目光，并参与其
中，放低姿态实现品牌成功推广就是最大的成就。因此，在这个一成不变的木门市场格局下
，木门还需创新思想，对品牌进行有效的推广，这样才能在并竞争激烈的市场中找到属于自
己的一份市场空间。

本报告由中国报告网领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家统计数
据，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。
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