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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2012年中国收音机行业市场分析及投资前景预测报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要
最简单收音机称为直接检波机，但从接收天线得到的高频无线电信号一般非常微弱，直接

把它送到检波器不太合适，最好在选择电路和检波器之间插入一个高频放大器，把高频信号
放大。即使已经增加高频放大器，检波输出的功率通常也只有几毫瓦，用耳机听还可以，但
要用扬声器就嫌太小，因此在检波输出后增加音频放大器来推动扬声器。 高放式收音机比
直接检波式收音机灵敏度高、功率大，但是选择性还较差，调谐也比较复杂。把从天线接收
到的高频信号放大几百甚至几万倍，一般要有几级的高频放大，每一级电路都有一个谐振回
路，当被接收的频数显调频收音机率改变时，谐振电路都要重新调整，而且每次调整后的选
择性和通带很难保证完全一样，为了克服这些缺点，现在的收音机几乎都采用超外差式电路
。 超外差的特点是：被选择的高频信号的载波频率，变为较低的固定不变的中频(465KHz)
，再利用中频放大器放大，满足检波的要求，然后才进行检波。在超外差接收机中，为了产
生变频作用，还要有一个外加的正弦信号，这个信号通常叫外差信号，产生外差信号的电路
，习惯叫本地振荡。在收音机本振频率和被接收信号的频率相差一个中频，因此在混频器之
前的选择电路，和本振采用统一调谐线，如用同轴的双联电容器(PVC)进行调谐，使之差保
持固定的中频数值。由于中频固定，且频率比高频已调信号低，中放的增益可以做得较大，
工作也比较稳定，通频带特性也可做得比较理想，这样可以使检波器获得足够大的信号，从
而使整机输出音质较好的音频信号。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对
我国收音机行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区收音机市场的发展状况、收
音机消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国收音机市场的竞争状况、行业发展形势与
企业的发展对策，还对收音机未来发展趋势进行了研判，是收音机生产企业、经营企业、科
研机构等单位准确了解目前收音机行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策
参考依据。
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