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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年户外用品行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitajtfw/6282262822.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 8000
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二、报告目录及图表目录

随着国内环保和健康意识的日益增强，户外运动、旅游成了人们追求的健康生活方式，人
们所熟知的野营、远足都包含在户外运动之中，而“大户外”所蕴藏的商机已超过100亿元。
这也带动了户外用品市场的繁荣，国内最早起步的户外用品到现在虽然仅仅10年，但是其发
展速度惊人，中国将来除了是世界最大的户外用品生产中心之外，也将成为全球最大的户外
用品消费市场。2008年中国户外用品市场发展稳中有升，户外品牌总数为415个，相对于20
07年可比增长了9.16%，年度零售总额为37.8亿元人民币，相比2007年可比增长了42.72%
，渠道建设也呈现出良好的发展势头，专业户外店达到1285家，百货商场内店铺达1620个
。中国户外用品市场在2008年受金融危机影响有限，户外用品市场增长趋势强劲；品牌之
间竞争加剧，大品牌市场占有率逐步扩大。随着人们健康意识的增强，户外运动越来越受到
人们的青睐。业内人士预测，户外休闲产业在中国所蕴藏的市场价值将超过100亿元人民币
。猎奇的天性与永不屈服的意志才是年轻人之所以年轻的最重要因素。在全国，像挑战者同
盟这样的以户外活动为目的的社团组织并不鲜见。随着国内环保和健康意识的日益增强，户
外运动逐渐在我国开始普及，了解与参与这项活动的人数也越来越多。

2009年随着天气的转暖，各大商场超市的户外用品专柜和户外运动用品店的生意好得让
商家们乐开了怀。中国的休闲行业产业链完整，采购成本相对低，相对于欧美国家的高成本
，在产业发展上有明显优势。据有关统计数据显示，中国已成为全球户外休闲用品的最大出
口国，约占全球30％以上的市场份额。地处沿海的浙江、广东、福建、江苏等地是户外休闲
用品的主要产地，约占出口总额的80％以上。中国将来除了是世界最大的户外用品生产中心
之外，也将成为全球最大的户外用品消费市场。当前中国参加自助户外旅游的人是越来越多
。那么相关的装备也随即会被大众需求。由此看来，户外用品市场的前景是相当广阔的。户
外运动、旅游成了人们追求健康的生活方式。这也带动了户外用品市场的繁荣，国内最早起
步的户外用品到现在虽然仅仅10年，但是其发展速度却很惊人。业内人士预测，户外休闲产
业在中国所蕴藏的市场价值将超过100亿元人民币，户外休闲产业巨大的市场潜力还远未得
到释放。随着人们对户外生活的崇尚，户外用品市场将有着良好的前景。

随着新技术的应用，升级的户外用品将给户外运动带来更多的便利。一些户外用品已经换
代升级：一款足够应付劈柴和打帐篷木桩的野营斧头，折叠起来却可只手尽握，携带起来十
分方便；一种装置看起来酷似普通背包，但经导购人员解释后才明白，这是在自行车越野的
运动中，为了解放骑车者的双手而研发的自动给水装置；一款看似普通的头盔，不仅重量超
轻，而且可以折叠；一种特殊面料制成的防风服，失水速度比纯棉快5倍以上，淋雨后十几
分钟就可以自动风干。此外，它还能防紫外线，防蚊虫叮咬；一款眼镜还带有安全气囊⋯⋯
据了解，目前国内外知名户外用品品牌都竞相以高科技产品来开阔户外用品市场。一些市民
在接受采访时表示，高科技户外用品能更好地满足出行的便利性、舒适性，特别是安全性方
面的多方位需求。业内人士认为，高科技户外用品将成为市场上新的卖点。
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本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、美国户外
用品协会、中国文教体育用品协会、中纺协户外用品分会、国内外相关报刊杂志的基础信息
、户外用品行业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国户外用品行业的发展状况、市场
竞争、流通渠道等进行了分析，并重点分析了主要子行业的发展状况和特点，报告还对行业
重点企业、发展趋势、发展策略等做了重点分析。本报告是国内外户外用品企业准确了解目
前户外用品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品，对户外用品的上游供
应厂商、户外用品企业以及欲在户外用品领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前
户外用品业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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