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一、报告简介

观研报告网发布的《中国文旅行业发展趋势研究与未来投资预测报告（2026-2033年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chinabaogao.com/baogao/202512/772742.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sales@chinabaogao.com

联 系 人 : 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，页面图表可能存在缺失；格式美观性可能有欠缺
，实际报告排版规则、美观；可联系客服索取更完整的目录大纲。
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二、报告目录及图表目录

一、国内文旅消费升温，国际化发展步伐加快
“十四五”时期，我国经济在复杂环境中应变克难、稳健前行，取得了瞩目成就。2025年以来
，中国经济复苏进程加快，消费作为拉动增长的“主引擎”持续发力，而文旅消费凭借其对就
业、民生的强带动性成为激活经济活力、联动产业发展的核心载体。根据数据，2025年Q1-
Q3国内生产总值为101.5万亿元，同比增长5.2%。

数据来源：观研天下数据中心整理
国内文旅消费升温。2025年Q1-Q3，国内旅游人次达49.98亿人，较上年同期增长18.0%；
国内旅游收入为4.85万亿元，较上年同期增长11.5%。

数据来源：观研天下数据中心整理

数据来源：观研天下数据中心整理
文旅国际化发展步伐加快。2023-2024年国内接待入境游人次由0.82亿人增长至1.32亿人，
收入由529.6亿美元增长至942.0亿美元。2025年以来，“中国游”“中国购”热度持续攀升，多
地区入境旅游接待游客数增幅显著。截至10月24日，九寨沟景区接待入境游客37.30万人次
，同比增长45.60%；2025年1至10月，张家界国家森林公园接待入境游客已超110万人次；
2025上半年，莽山狂揽韩国游客2.58万人次，同比激增320%。

数据来源：观研天下数据中心整理
二、国内文旅资源开发与建设力度加大，但运营能力仍有待提升
随着需求复苏，国内旅游资源开发与建设力度不断加大。截至2024年末，全国共有A级旅游
景区16541个，比“十三五”末即2020年增加3209个。A级景区接待人数层面，2024年国内A
级景区接待总人数67.6亿人次，较2019年增加2.85亿人次，整体接待能力恢复并有一定提升
。
从A级景区收入看，2024年国内A级景区总收入4814.2亿元，比2019年A级景区总收入减少2
31.52亿元，营收下滑；2024年国内单个A级景区创收0.29亿元，低于2019年的0.41亿元、2
018年的0.39亿元，反应出文旅运营能力仍有待提升。

数据来源：观研天下数据中心整理

数据来源：观研天下数据中心整理
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数据来源：观研天下数据中心整理
三、“文旅+”重塑生态，文旅产业转向质量效益全面提升新阶段
2025 年 10 月，《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十五个五年规划的建议》明确
提出，要“推进旅游强国建设，丰富高品质旅游产品供给，提高旅游服务质量；提升入境游
便利化国际化水平；推进文旅深度融合，大力发展文化旅游业，以文化赋能经济社会发展。
”这一政策导向标志着文旅产业正处于从规模扩张转向质量效益全面提升的新阶段。
文旅产业迎结构性变化。从需求侧看，经过四十余年的发展，中国文旅发展已经由卖方市场
转向买方市场，文旅进入游客定义新产品、引领新消费的时代。美食、体育、夜经济等成为
旅游流量担当、情绪价值成为游客出游的核心诉求和重要吸引力等，在此背景下，作为大众
旅游的本底资源、旅游经济的经典业态的传统景区运营受到挑战、竞争压力加大。从供给侧
看，面对游客消费的新变化，文旅景区正加速流量破局与产业重构。一方面，打破门票经济
桎梏，重构景区消费新生态，其中“文旅+”等创新模式表现突出，促进景区从观光到体验的
模式转变。另一方面，虚实融合构建新场景，重塑游客体验。根据数据，“十四五”时期，全
国5A级旅游景区数字化改造完成率达100%，数字孪生、虚拟现实等新技术应用逐步提升游
客体验与景区管理效率。
文旅景区数字化改造情况一览 景区 简介 黄山 黄山的数字孪生系统帮助管理员优化登山路线
和防护措施、湖北神农架“空中摄影师”带动景区二次消费 开封清明上河园
《清明上河园：千年之约》XR沉浸式电影立实现科技与文化的碰撞 黄果树景区 黄果树景区
运用裸眼全息影像、AI建模以及智能交互等前沿技术打造《再回西游》夜游项目，过夜率提
升65% 西安城墙 西安城墙“数字方舱”应用于景区的文保、应急、防汛等板块。 井冈山
在黄坳乡、江西坳等地设置革命场景模拟互动，推动红色文化从静态展示向动态传承转变
资料来源：观研天下整理
“文旅+”创新模式一览 模式 举例 “文旅景区+农业” 泰山区上高街道通过打造集采摘、科普、
露营于一体的乡村旅游综合体，推出“农业研学+非遗手造”活动，年均吸引城市家庭游客超
10 万人次；浙江培育的“种地星球”、“熊猫猪猪乐园”等项目，也成为乡村旅游的爆款。
“文旅景区+工业” 潮州“糖果小镇·糖潮引力场”由原潮州市造纸厂 20
亩工业遗址活化而来，打造集文化、商业、旅游与产业体验于一体的复合园区，将于 2025
年 12 月 1 日投入试运营；曲靖“M3-9819
文旅街区”前身为国营云南模具三厂，改造时特意保留了厂房的原始结构和一台 1970
年的老旧机床作为装饰，让游客能近距离触摸“三线建设”时期的工业脉搏。
“文旅景区+红色教育”井冈山推出“暴风雪过雪山”主题体验产品，与相邻的“三送红军到拿山”
陈列馆形成协同效应，构建“红 “文旅景区+体育赛事” 以“苏超”、“浙BA”、“湘超”、“川超”、“
渝超”为代表，2025年文旅+体育市场发展如火如荼，各地文旅部门借助赛事推出门票套餐、
门票优惠、跨城市区域景区联动等，进一步拉动景区游客人流量、促进游客景区消费。
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“文旅景区+影视动画” “跟着影视去旅行”成为旅游新风尚，从年初的《哪吒2》到暑期与盛夏
的《浪浪山小妖怪》、《南京照相馆》再到国庆前夕《沉默的荣耀》，2025年影旅融合的
热潮持续发酵，全国各地多景区借势开展营销、凭电影票根免景区门票等，如南京栖霞山景
区凭《南京照相馆》电影票免费入园。 “文旅景区+演唱会” 2025 年多地文旅部门联动头部
歌手演唱会推出“票根换景区福利”，成为“演艺+文旅”深度融合的创新实践，通过流量互导实
现城市文旅与演出经济的双向赋能。如7月临沂市文旅局推出“跟着刀郎游临沂”景区优惠福
利，凭刀郎演唱会门票，可享受临沂市10家景区免门票入园；8月1日至4日，赣州发布“乐迷
只需凭借邓紫棋演唱会门票即可免费畅玩赣州市所有国有景区”政策。
资料来源：观研天下整理（zlj）
注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
观研报告网发布的《中国文旅行业发展趋势研究与未来投资预测报告（2026-2033年）》数
据丰富，内容详实，整体图表数量达到130个以上，涵盖行业最新数据，市场热点，政策规
划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容，帮助本行业企业准确把握行业发展态势、
市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。
本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的
行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融
机构、行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、
中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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2、采购模式
3、销售/服务模式
第二节 中国文旅���行业发展历程
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三、北美文旅���行业市场前景分析
第五节 欧洲文旅���行业地区市场分析
一、欧洲文旅���行业市场现状分析
二、2021-2025年欧洲文旅���行业市场规模与需求分析
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二、中国文旅���行业区域市场分布
第二节 中国华东地区文旅���行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区文旅���行业市场分析
1、2021-2025年华东地区文旅���行业市场规模
2、华东地区文旅���行业市场现状
3、2026-2033年华东地区文旅���行业市场规模预测
第三节 华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
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三、华中地区文旅���行业市场分析
1、2021-2025年华中地区文旅���行业市场规模
2、华中地区文旅���行业市场现状
3、2026-2033年华中地区文旅���行业市场规模预测
第四节 华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区文旅���行业市场分析
1、2021-2025年华南地区文旅���行业市场规模
2、华南地区文旅���行业市场现状
3、2026-2033年华南地区文旅���行业市场规模预测
第五节 华北地区市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区文旅���行业市场分析
1、2021-2025年华北地区文旅���行业市场规模
2、华北地区文旅���行业市场现状
3、2026-2033年华北地区文旅���行业市场规模预测
第六节 东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区文旅���行业市场分析
1、2021-2025年东北地区文旅���行业市场规模
2、东北地区文旅���行业市场现状
3、2026-2033年东北地区文旅���行业市场规模预测
第七节 西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区文旅���行业市场分析
1、2021-2025年西南地区文旅���行业市场规模
2、西南地区文旅���行业市场现状
3、2026-2033年西南地区文旅���行业市场规模预测
第八节 西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
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三、西北地区文旅���行业市场分析
1、2021-2025年西北地区文旅���行业市场规模
2、西北地区文旅���行业市场现状
3、2026-2033年西北地区文旅���行业市场规模预测
第九节 2026-2033年中国文旅���行业市场规模区域分布预测
第十一章 文旅���行业企业分析（企业名单请咨询观研天下客服）
第一节 企业1
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节 企业2
第三节 企业3
第四节 企业4
第五节 企业5
第六节 企业6
第七节 企业7
第八节 企业8
第九节 企业9
第十节 企业10
【第四部分 行业趋势、总结与策略】
第十二章 中国文旅���行业发展前景分析与预测
第一节 中国文旅���行业未来发展趋势预测
第二节 2026-2033年中国文旅���行业投资增速预测
第三节 2026-2033年中国文旅���行业规模与供需预测
一、2026-2033年中国文旅���行业市场规模与增速预测
二、2026-2033年中国文旅���行业产值规模与增速预测
三、2026-2033年中国文旅���行业供需情况预测
第四节 2026-2033年中国文旅���行业成本与价格预测
一、2026-2033年中国文旅���行业成本走势预测
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二、2026-2033年中国文旅���行业价格走势预测
第五节 2026-2033年中国文旅���行业盈利走势预测
第六节 2026-2033年中国文旅���行业需求偏好预测
第十三章 中国文旅���行业研究总结
第一节 观研天下中国文旅���行业投资机会分析
一、未来文旅���行业国内市场机会
二、未来文旅行业海外市场机会
第二节 中国文旅���行业生命周期分析
第三节 中国文旅���行业SWOT分析
一、SWOT模型概述
二、行业优势
三、行业劣势
四、行业机会
五、行业威胁
六、中国文旅���行业SWOT分析结论
第四节 中国文旅���行业进入壁垒与应对策略
第五节 中国文旅���行业存在的问题与解决策略
第六节 观研天下中国文旅���行业投资价值结论
第十四章 中国文旅���行业风险及投资策略建议
第一节 中国文旅���行业进入策略分析
一、目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第二节 中国文旅���行业风险分析
一、文旅���行业宏观环境风险
二、文旅���行业技术风险
三、文旅���行业竞争风险
四、文旅���行业其他风险
五、文旅���行业风险应对策略
第三节 文旅���行业品牌营销策略分析
一、文旅���行业产品策略
二、文旅���行业定价策略
三、文旅���行业渠道策略
四、文旅���行业推广策略
第四节 观研天下分析师投资建议
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