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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国美容院行业竞争现状及十三五发展机会分析报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yiliaoqixie/262685262685.html
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二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《2017-2022年中国美容院行业竞争现状及十三五发展机会分析报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市
场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从
理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或
缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章美容院的相关概述
第一节美容院相关概述
一、美容院的定义
三、美容院的发展历程
四、美容院的服务项目
五、美容院专业性服务
第二节美容院的相关注意事项及原则
一、美容院的管理原则
二、美容院的销售原则
三、美容院的卫生消毒
第二章2014-2016年全球美容行业发展概况
第一节2014-2016年全球美容市场发展概况
一、全球美容行业发展概况
二、全球各地不同特色的SPA
三、全球美容院发展状况分析
四、中东四国美容市场发展概况
五、全球美容企业百强集团分析
六、美国医学美容发展趋势分析
七、日本美容产业发展特点分析
八、全球香料香精市场预测分析
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第二节2014-2016年全球整形美容市场概述
一、2014-2016年全球整形美容市场发展现状
二、2014-2016年韩国整形美容市场发展概况
三、2014-2016年美国整形美容行业发展综述
四、2014-2016年英国整形美容市场现状分析
五、2014-2016年德国整形美容市场概况分析
六、2014-2016年日本整形美容市场现状分析
七、2014-2016年巴西整形美容市场发展概况
八、2014-2016年中国台湾整形美容业发展势头良好
第三节2016年国外化妆品市场发展状况
一、全球化妆品市场发展概况及特点
二、美国化妆品行业发展概况
三、日本化妆品行业发展概况
四、法国化妆品行业发展概况
五、欧盟化妆品行业发展概况
六、全球化妆品趋势预测及趋势分析
第四节全球美容市场发展趋势
一、全球美容化妆品业科技发展趋势
二、全球整形美容发展趋势分析
三、亚洲整形美容发展趋势
四、未来最热门的整形美容术
第三章2014-2016年中国美容院行业发展环境分析
第一节2014-2016年国内宏观经济环境分析（按月度更新）
一、国民经济增长
二、中国居民消费价格指数
三、工业生产运行情况
四、中国房地产业情况
五、中国制造业采购经济指数
第二节2014-2016年中国美容院行业政策环境分析
一、《美容医疗机构、医疗美容科（室）基本标准》
二、《医疗美容服务管理办法》
三、《医疗美容项目分级管理目录》
四、美容业执照上岗的意义探析
五、《化妆品标识管理规定》
六、化妆品成分必须全部标识
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七、2014-2016年中国进口化妆品实施新法规
第三节2016年中国美容院行业社会环境分析
一、城镇化进程加快促进美容行业发展
二、2014-2016年中国医疗整形美容医院发展
三、美容观念升级
第四章2014-2016年中国美容行业发展现状
第一节中国美容行业发展概况
一、中国美容行业“五化”特征
二、中国美容行业“五性”特征
三、中国美容业总体市场特征
四、中国美容机构主要业态
第二节2014-2016年中国美容行业发展状况
一、中国美容行业发展现状分析
二、美容消费者和美容院发展状况
三、中国美容行业的人才状况
四、美容业新经济增长点分析
五、美容行业的发展优势
第三节2014-2016年中国美容市场发展现状分析
一、时尚美容消费受追捧
二、整形美容业消费热点分析
三、美容机构走向规范化和专业化
四、美容市场细分明朗增值明显
五、美容市场消费潜力分析
第四节2014-2016年中国主要地区美容市场发展现状
一、深圳美容业发展情况分析
二、广西整形美容业市场现状
三、上海美容业发展情况分析
四、武汉医疗美容市场大整顿
五、广州美容业发展情况分析
第五节2014-2016年中国美容行业发展面临的问题
一、中国美容行业发展中的问题透析
二、中国美容行业缺少专业线品牌
三、中国美容产业发展瓶颈分析
四、现代美容行业经营上的问题
五、中国美容业发展潜在的问题
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第五章2014-2016年中国美容院经营分析
第一节2014-2016年中国美容院发展概况
一、中国美容院经营的关键
二、中国美容院经营的注意事项
三、中国美容院的经营现状
四、美容院需注重品质经营
五、美容院热点项目分析
第二节2014-2016年中国美容院的经营策略
一、美容院营业额的构成
二、美容院顾客管理的要点
三、美容院销售计划与促销办法的制定
四、美容院促销活动的策划与组织
五、品牌和模式决定美容院经营成败
第三节2014-2016年中国美容院的经营与定位分析
一、美容院的市场定位
二、谨防经营管理中的谬误
三、美容院的软硬件设施配备
四、广告媒介的投放宣传
五、管理者和员工自身素质的提高
第四节2014-2016年中国美容院经营管理策略
一、促销为美容院添利
二、美容院经营的黄金法则
三、美容院招揽顾客的战略
四、美容院的核心竞争力分析
五、美容院如何选择产品品牌
六、建立星级美容院的新经营构想
七、成功经营美容院的要点分析
第五节中国美容院经营发展趋势分析
一、美容院的经营新模式出现
二、美容院未来经营趋势
三、未来美容院的主流模式分析
四、美容院仪器高科技化趋势
第六章2014-2016年中国美容院消费分析
第一节201-20164年中国美容消费者分析
一、消费者的年龄构成特点
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二、消费者的职业构成特点
三、消费者对手术时间地点的选择
第二节2014-2016年中国美容消费需求及行为分析
一、消费者的需求特点分析
二、消费者最关注的问题分析
三、消费者整形原因分析
四、消费者的消费行为特点
第三节2014-2016年分区域美容消费潜力分析
一、华北区美容消费潜力分析
二、华南区美容消费潜力分析
三、华东区美容消费潜力分析
四、华中区美容消费潜力分析
五、西南区美容消费潜力分析
六、西北区美容消费潜力分析
七、东北区美容消费潜力分析
第四节中国美容市场消费群体分析
一、青少年美容消费分析
二、老年人美容市场分析
三、美容机构的消费热点分析
第七章2014-2016年中国美容院市场发展概况
第一节2014-2016年中国美容院基本发展现状
一、美容院的特点
二、美容院的主流类型
三、美容院的人员状况
四、美容院的技术内涵
第二节2014-2016年中国美容院现状调查结果
一、中国美容院管理现状
二、中国美容院销售现状
三、中国美容院经营现状
四、中国美容院政策认知现状
第三节2014-2016年中国美容院人才发展现状
一、中国美容院人才需求旺盛
二、美容院专业人才为何难求
三、美容院人才流失率居高不下
第四节2014-2016年中国主要省市美容院发展现状分析
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一、深圳美容院发展现状分析
二、兰州美容院向纵深方向发展
三、广州美容院连锁品牌集中化趋势
第八章2014-2016年中国美容院营销分析
第一节2014-2016年中国美容院营销现状分析
一、中国美容院流行营销模式分析
二、中国美容业进入整合营销时代
三、中国美容业营销思路分析
四、营销创新是美容院发展必由之路
第二节2014-2016年中国美容院专业线市场分析
一、专业线美容企业的渠道扁平化
二、专业线美容市场现状分析
三、专业线美容企业品牌建设分析
第三节美容院淡季营销的策略
一、劈分市场有的放矢
二、聚焦大户政策倾斜
三、终端补货培训先行
四、活动推广刺激消费
五、推陈出新吸引订货
六、销售竞赛推动走量
第四节美容院“前店后院”模式分析
一、“前店后院”的分类
二、“前店后院”产生原因
三、“前店后院”发展优势
四、“前店后院”发展瓶颈
五、“前店后院”营销策略
第五节“美容美发厅传媒系统”多元盈利模型
一、广告销售盈利模型
二、影视广告制作盈利模型
三、产品开发销售盈利模型
四、产品代理直销盈利模型
五、网站运营盈利模型
六、公关活动盈利模型
七、电信增值盈利模型
八、媒体整合赢利模式
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九、俱乐部赢利模型
第六节美容院顾客五大类型销售建议
一、所需型
二、可有可无型
三、讲面子型
四、渐进性
五、免费型
第九章美容院连锁经营发展分析
第一节2014-2016年中国美容院连锁经营分析
一、中国美容连锁加盟市场现状分析
二、美容院直营连锁的运营现状分析
三、美容院加盟连锁引领创业风暴
第二节中国美容院连锁经营促进策略
一、美容院连锁经营营销策略
二、美容院连锁经营的未来方向
三、化妆品行业连锁经营的十大设想
四、美容连锁企业的品牌文化与品牌管理
第三节中国美容院的连锁经营发展趋势
一、中国美容企业连锁经营成必然趋势
二、中国美容企业加盟连锁机构的优势
三、中国美容企业加盟连锁机构的瓶颈
四、中国美容连锁经营走向快速发展
第十章2014-2016年中国重点美容院品牌及企业分析
第一节现代美容
一、企业简介
二、2014-2016年公司经营状况
第二节唯美度
一、企业简介
二、竞争优势
第三节路易香浓
一、企业简介
二、竞争优势
第四节紫晶兰朵
一、企业简介
二、竞争优势
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第五节罗兰佩蒂
一、企业简介
二、竞争优势
第六节雪肌妮丝
一、企业简介
二、竞争优势
第七节欧洁蔓
一、企业简介
二、竞争优势
第八节奈瑞儿
一、企业简介
二、竞争优势
第九节京都薇薇
一、企业简介
二、竞争优势
第十节百莲凯
一、企业简介
二、竞争优势
第十一章2017-2022年中国美容院市场趋势调查与投资分析
第一节2017-2022年中国美容院发展热点分析
一、形象色彩设计成热潮
二、美容保健用品的风靡
三、香熏全球将大放异彩
四、美塑中胚层美容疗法
五、中医美容法势不可挡
第二节2017-2022年中国美容院发展趋势与趋势分析
一、美容连锁品牌快速扩张
二、男士美容市场继续扩大
三、美容美发产业细分加剧
四、美容院发展趋势预测
五、男士美容发展潜力巨大
第三节2017-2022年中国美容院相关产品市场规模预测
一、2017-2022年美发产品市场规模预测
二、2017-2022年彩妆产品市场规模预测
三、2017-2022年美甲产品市场规模预测
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图表目录：
图表：国内生产总值同比增长速度
图表：全国粮食产量及其增速
图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%）
图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%）
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