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二、报告目录及图表目录

纵观我国电梯行业的发展历程，从改革开放到今天，电梯行业在不知不觉中走过了一
个从无到有，从有到多，从多到精的发展历程。随着住宅市场的巨大变化，中国已经成为全
球容量最大、增长最快的电梯市场。2007年，中国电梯产量为216000台，超过了全世界电
梯产量的一半，电梯的生产能力跃居世界第一。2008年，中国电梯产量达250000台，目前
全国在用电梯突破1000000台，再次刷新了全球电梯行业的发展记录。虽然在金融危机中，
中国的电梯市场有所萎缩，但不久就会恢复增长，因为中国是全球最活跃的房地产市场之一
。在中国，如今有超过100万台的电梯服务于写字间、公寓、商场等各种场所。快速和节能
已经逐渐成为了人们关注电梯行业的重点。然而，与公众乘梯安全、电梯设施安全运行息息
相关的电梯售后维保业务，却似乎没有引起人们的足够重视。随着房地产的逐渐复苏，电梯
行业也将迎来春天。由于扩大内需促进经济发展的4万亿投资中住房和交通建设占据很大的
比例，因此直接带动中国房地产业的发展，电梯企业已经享受到了切实利益。

经济回暖后，电梯行业重新洗牌也在所难免。未来3-5年内，中国电梯行业所面临的生
存环境将更为严峻。大企业会继续称雄业界，而中小企业想获得生存，要么被前者兼并，为
其做专项产品的配套；要么发挥自己的特长，建设稳固的销售渠道和研发团队，来打造核心
竞争力。未来几年，技术创新是推动电梯行业进步的关键，无线电梯的出现必然对我国电梯
业产生触动，电梯行业也即将迎来全新的无线时代。虽然产业在不断整合，但我国电梯市场
还远未饱和。未来两年我国电梯需求将呈现快速增长的态势，2010年我国电梯产量达到33.
41万部。我国电梯市场仍将保持每年20%的递增速度，年平均销售额至少为500亿美元。未
来50年我国新增住房面积将达到200亿平方米。目前国家规定20米以上高楼就应安装电梯，
未来住宅市场的电梯需求量会非常大。此外，机场、商场、地铁等大型公共设施建设对自动
扶梯、观光电梯等电梯的需求也十分可观。随着工业现代化生产规模不断扩大和人们生活水
平不断提高，电能供需矛盾日益突出，节约电量的呼声日益高涨。但在我国节能型电梯还占
不到总量的5%，我国节能电梯的市场接受度仍然不高。巨大的市场容量，也将为节能电梯
发展带来了新的机遇。

奥运会、世博会等一系列国际盛会以来，在国内掀起一场以“节能化，环保化，科技化”
为导向的电梯革命。这预示着，新一代绿色节能电梯和高科技智能电梯将逐渐成为市场主流
。另外，政府采购项目已成为电梯市场一个新的增长点，此类项目主要集中在公共交通和基
础建设领域，且投资力度不小，将为电梯行业打开新的局面。中国目前正处于城市化快速发
展阶段。随着楼盘不断“拔高”，公共实施不断升级，电梯行业便成为其最迫切的需求，但由
于经济发展水准不平衡、人口密度差别大、城市化水平不一致等因素，中国国内电梯业发展
水平严重不平衡，无论从在用电梯分布还是新增电梯分布均出现严重不平衡。特别是人口众
多的省市，如山东、四川、重庆和河南等人口大省份的电梯拥有和增加均处于较低水准，因
此借助区域振兴，此类二、三线城市的升级电梯需求会出现更大幅度增长。在当前形势下，
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我国电梯行业的投资潜力如何？又存在哪些投资机会？
本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总

署、国家发改委、国家商务部、国家工业和信息化部、国家质量监督检验检疫总局、中国电
梯行业协会、国内各大行业数据服务机构、全国及海外上百种相关报刊杂志的基础信息以及
电梯专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国电梯行业的市场、行业结构、产品、进
出口等情况作了详尽地分析，并参考了国外电梯行业的发展趋势，对今后我国电梯行业的发
展做出预测。同时，本报告也针对电梯行业的特点，从各个角度全面详实地进行了研究或调
研，它既是一份高质量的、专门针对我国电梯行业的研究报告，也是电梯生产企业、相关配
套企业、经销商、银行信贷部门以及战略投资者不可多得的参考资料。
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