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一、报告简介

观研报告网发布的《中国医药广告市场行情动态与投资商机分析报告（2013-2017）》涵盖
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战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

由于医药商品的种类非常繁多,同类的药品也有很多规格。而且消费者群体差异也非常
大,因此,医药商品广告也非常多。根据不同的标准去分,广告可以分为许多种类型。本书认为
广告主要有以下几种类型:
l按发布广告信息的方式不同可分为影像广告、听觉广告和图文广告

(1)影像广告是指通过电影、电视、录像、光盘等传媒而发布的广告。这是最常见的广
告之一,具有费用高、范围广、速度快、影响面大、收效大等特点。
        (2)听觉广告是通过各种声音而发布的广告。主要是通过广播、电台来完成。

(3)图文广告是指通过各种报纸、杂志、广告牌、广告栏、路牌、汽车、建筑物、物体
等作为载体。
        2.按广告诉求的方式不同分为理性诉求广告和感性诉求广告

(1)理性诉求广告是指以说服的方式、有理有据地论述商品或服务的优点和长处,让消费
者自己作出判断或选择的广告。

(2)感性诉求广告是指用动之以情、晓之以理的方式感染消费者,促使?肖费者购买商品
或接受服务的广告。
        3.按广告的直接目的不同分商业性广告和公关性广告

(1)商业性广告是指通过广告直接刺激消费者,使消费者购买商品或接受服务的一种广告
方式。这种广告要求立竿见影的宣传效果,要迅速提高商品或服务的知名度。

(2)公关性广告是指以树立组织良好形象、提高组织的声誉(知名度和美誉度)、增进公众
对组织的信赖和支持为目的,从而促进组织整体目标的实现的一种广告方式。
        4.按直接接受的公众的不同分为消费者广告、经销广告、工业广告和专门广告
        (1)消费者广告是专门针对各种消费者的广告,主要是宣传一些消费品。

(2)经销广告是生产厂家向经销商发出的广告,或批发商为了促成大批业务而发出的广告。
(3)工业广告是指工业企业或商业企业向工厂发出的广告,主要是为了销售工厂必需的一

些商品(如原材料、零部件等)的广告。
(4)专门广告是指针对特定公众范围不宜扩大的广告。如为了宣传民族用品、妇女用品

、地区性用品而发布的广告。
中国报告网发布的《中国医药广告市场行情动态与投资商机分析报告（2013-2017）》

内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的
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重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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