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一、报告简介

观研报告网发布的《中国管理咨询市场专项调研与发展趋势分析报告（2013-2017）》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/zixun/142656142656.html
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二、报告目录及图表目录

说到“管理咨询”，相信中国大多数的企业家们都或多或少地有所了解。打开任何一个搜
索引擎，只要输入这四个字，各种带着“专家”、“先行者”、“领先者”及“创新者”等后缀的管理
咨询公司应接不暇令人眼花缭乱：区域性的、全国性的、国际性的;专注于某一个职能或行
业的、全职能全行业综合性的;十几个人的、几十个人的、几百上千人的，不一而足。从产
业竞争的角度来看，当前中国的管理咨询业绝对是一个红海市场，竞争已经极端激烈化。

唯物辩证法说，矛盾是事物发展的源泉和动力。在中国经济转型和社会转轨的新背景
下，一边是企事业单位日益增长的多元化、专业化咨询需求，另一边则是管理咨询公司趋于
同质化的产品服务。在产品和技术都无法成为发展引擎的时候，商业模式的创新就成为产业
升级的最佳驱动力。

中国报告网发布的《中国管理咨询市场专项调研与发展趋势分析报告（2013-2017）》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。

本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业
竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报
告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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