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二、报告目录及图表目录

一、体育用品行业相关政策
体育产业可以分为体育用品及相关产品制造业、体育服务业、体育场地设施建设三大板块，
其中体育用品及相关产品制造业包括体育用品及器材制造、体育相关用品和设备制造、运动
车船及航空运动器材制造、体育用相关材料制造等类别。
伴随我国经济发展进入新常态以及产业结构转型，体育产业作为新的经济增长动力之一对于
国民经济的拉动作用得以凸显。国家也密集出台一系列的产业支持政策，推动体育产业的快
速健康发展，体育用品也随之受益。
我国体育用品行业相关政策 时间 政策 发布部门 主要政策 2010年
《关于加快发展体育产业的指导意见》 国务院办公厅 大力发展体育健身市场。努力开发体
育竞赛和体育表演市场。积极培育体育中介市场。做大做强体育用品业。大力促进体育服务
贸易。协调推进体育产业与相关产业互动发展。 2014年
《关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》 国务院 到2025年，基本建立布局合理
、功能完善、门类齐全的体育产业体系，体育产品和服务更加丰富，市场机制不断完善，消
费需求愈加旺盛，对其他产业带动作用明显提升，体育产业总规模超过 5
万亿元，成为推动经济社会持续发展的重要力量。 2016年
《关于印发全民健身计划(2016—2020年)的通知》 国务院 到2020年全民健身的教育、经济
和社会等功能充分发挥，与各项社会事业互促发展的局面基本形成，体育消费总规模达到1.
5万亿元，全民健身成为促进体育产业发展、拉动内需和形成新的经济增长点的动力源。
2016年 《关于加快发展健身休闲产业的指导意见》 国务院办公厅 到2025年，基本形成布
局合理、功能完善、门类齐全的健身休闲产业发展格局。产业结构日趋合理，产品和服务供
给更加丰富，服务质量和水平明显提高，同其他产业融合发展更为紧密，健身休闲产业总规
模达到3万亿元。 2018年 《关于加快发展体育竞赛表演产业的指导意见》 国务院办公厅 到
2025年，体育竞赛表演产业总规模达到2万亿元，基本形成产品丰富、结构合理、基础扎实
、发展均衡的体育竞赛表演产业体系。建设若干具有较大影响力的体育赛事城市和体育竞赛
表演产业集聚区，推出100项具有较大知名度的体育精品赛事，打造100个具有自主知识产
权的体育竞赛表演品牌。 2019年1月 《进一步促进体育消费的行动计划(2019—2020年)》
体育总局 全国体育消费总规模达到1.5万亿元，人均体育消费支出占消费总支出的比重显著
上升，体育消费结构更为合理。 2019年7月 《健康中国行动(2019—2030年)》 卫健委 到20
22年和2030年，经常参加体育锻炼(每周参加体育锻炼频度3次及以上，每次体育锻炼持续
时间30分钟及以上，每次体育锻炼的运动强度达到中等及以上)人数比例达到37%及以上和4
0%及以上;学校体育场地设施开放率超过70%和90%;人均体育场地面积分别达到1.9m2及以
上和2.3 m2及以上;城市慢跑步行道绿道的人均长度持续提升;每千人拥有社会体育指导员不
少于1.9名和2.3名;农村行政村体育设施覆盖率基本实现全覆盖和覆盖率100%。 2021年7月



观研报告网 www.chinabaogao.com

《全民健身计划(2021-2025)》 国务院 到2025年，全民健身公共服务体系更加完善，人民
群众体育健身更加便利，健身热情进一步提高，各运动项目参与人数持续提升，经常参加体
育锻炼人数比例达到38.5%，县、乡镇、行政村三级公共健身设施和社区15分钟健身圈实现
全覆盖，每千人拥有社会体育指导员2.16名，带动全国体育产业总规模达到5万亿元。
2021年10月 《“十四五”体育发展规划》 体育总局 人均体育场地面积达到2.6平方米，经常
参加体育锻炼人数比例达到38.5%，每千人拥有社会体育指导员2.16名。体育产业总规模达
到5万亿元,增加值占国内生产总值比重达到2%，居民体育消费总规模超过2.8万亿元,从业人
员超过800万。 2022年3月 《关于构建更高水平的全民健身公共服务体系的意见》
中共中央办公厅、国务院办公厅 建立适台未成年人使用的设施器材标准，培养未成年人参
与体育项目兴趣。推动公共体育场馆向青少年免费或低收费开放。为老年人使用场地设施和
器材提供必要帮扶。解决老年人运用体育智能技术困难问题。营造无障碍体育环境。为残疾
人参与全民健身运动提供便利。 2022年5月 《“十四五”国民健康规划》 国务院 构建更高水
平的全民健身公共服务体系,推进公共体育场馆和学校体育场馆开放共享，提高健身步道等
便民健身场所覆盖面。
资料来源：观研天下整理
二、体育用品及相关产品制造业实现增加值
我国体育用品经过多年发展，产业体系日益健全。经济增长，居民消费水平提升及其对健康
生活的追求、对体育精神的向往促使体育用品消费需求增长，体育用品行业正处于蓬勃发展
的阶段。2021年，中国体育用品及相关产品制造业实现增加值为3433亿元，同比增长9.2%
。2022年上半年，中国体育用品及相关产品制造业实现增加值0.41万亿元，同比增长18.5%
。

数据来源：观研天下数据中心整理
三、体育用品细分市场
运动服装、运动鞋、运动器材、运动防护用具和户外用品是体育用品行业主要细分市场。数
据显示，2021年我国运动服装市场规模约为3800亿元，占体育用品市场的27.54%；运动鞋
市场规模约为3300亿元，占23.91%；运动器材市场规模约为2800亿元，占20.29%；运动
防护用具市场规模约为1700亿元，占12.32%；户外用品市场规模约为2200亿元，占15.94
%。

数据来源：观研天下数据中心整理
四、体育用品制造厂家地区分布情况
我国是世界上最大的体育用品生产国，体育用品制造厂家众多，主要分布在广东、浙江、江
苏、海南等沿海地区。其中海南、广东体育用品制造厂家数量均已超100万家。
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数据来源：观研天下数据中心整理
五、体育用品进出口额
我国是世界上最大的体育用品出口国，体育用品出口额远高于进口额。数据显示，2020年
我国体育用品出口额为281.6亿美元，同比增长9.5%；进口额为11.7亿美元，同比下降14.2
%。2021年1-8月，我国体育用品出口额为125.1亿美元，同比增长23.18%；进口额为6.45
亿美元，同比下降0.66%。

数据来源：观研天下数据中心整理（zlj）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。
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（3）华中地区体育用品行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区体育用品行业市场分析
（1）华南地区体育用品行业市场规模
（2）华南地区体育用品行业市场现状
（3）华南地区体育用品行业市场规模预测
第五节华北地区体育用品行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区体育用品行业市场分析
（1）华北地区体育用品行业市场规模
（2）华北地区体育用品行业市场现状
（3）华北地区体育用品行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区体育用品行业市场分析
（1）东北地区体育用品行业市场规模
（2）东北地区体育用品行业市场现状
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（3）东北地区体育用品行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区体育用品行业市场分析
（1）西南地区体育用品行业市场规模
（2）西南地区体育用品行业市场现状
（3）西南地区体育用品行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区体育用品行业市场分析
（1）西北地区体育用品行业市场规模
（2）西北地区体育用品行业市场现状
（3）西北地区体育用品行业市场规模预测

第十一章 体育用品行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
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三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节  企业
一、企业概况
二、主营产品
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三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2023-2030年中国体育用品行业发展前景分析与预测
第一节中国体育用品行业未来发展前景分析
一、体育用品行业国内投资环境分析
二、中国体育用品行业市场机会分析
三、中国体育用品行业投资增速预测
第二节中国体育用品行业未来发展趋势预测
第三节中国体育用品行业规模发展预测
一、中国体育用品行业市场规模预测
二、中国体育用品行业市场规模增速预测
三、中国体育用品行业产值规模预测
四、中国体育用品行业产值增速预测
五、中国体育用品行业供需情况预测
第四节中国体育用品行业盈利走势预测

第十三章 2023-2030年中国体育用品行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国体育用品行业进入壁垒分析
一、体育用品行业资金壁垒分析
二、体育用品行业技术壁垒分析
三、体育用品行业人才壁垒分析
四、体育用品行业品牌壁垒分析
五、体育用品行业其他壁垒分析
第二节体育用品行业风险分析
一、体育用品行业宏观环境风险
二、体育用品行业技术风险
三、体育用品行业竞争风险
四、体育用品行业其他风险
第三节中国体育用品行业存在的问题
第四节中国体育用品行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2023-2030年中国体育用品行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国体育用品行业研究综述
一、行业投资价值
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二、行业风险评估
第二节中国体育用品行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 体育用品行业营销策略分析
一、体育用品行业产品策略
二、体育用品行业定价策略
三、体育用品行业渠道策略
四、体育用品行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议

详细请访问：http://www.chinabaogao.com/baogao/202309/662572.html
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