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二、报告目录及图表目录

《2016-2022年中国图书出版产业发展态势及十三五投资价值分析报告》由观研天下（I
nsight&Info Consulting Ltd）领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家统计
数据，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。
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