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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2012年中国香皂行业市场分析及投资前景预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要
香皂作为一种最普通和最广泛使用的个人洗涤用品，有其本身的优缺点。首先，香皂的主

要成分是脂肪酸钠，其基本上是由油脂（植物油或动物油）皂化而成，对人体无毒副作用，
容易被环境降解；因此，可以说香皂是一种“天然”绿色产品。事实上，脂肪酸及其衍生物是
化妆品中使用最广泛的原料。然而，由于脂肪酸钠具有一定的碱性（PH值约10左右），而
皮肤表面为弱酸性（PH值为6.5左右），因此，使用香皂洗涤后，皮肤表面的PH有较大上
升，会对高度过敏的皮肤造成一定的过敏现象，同时还会洗去皮肤表面的脂层，使皮肤发干
。由于皮肤本身的恢复能力，皮肤表面在洗后15―30分钟内恢复原有的PH值。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对
我国香皂行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区香皂市场的发展状况、香皂消
费态势等进行了分析。报告重点分析了我国香皂市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发
展对策，还对香皂未来发展趋势进行了研判，是香皂生产企业、经营企业、科研机构等单位
准确了解目前香皂行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
目录
第一章 2009年香皂行业发展环境分析
第一节 2009年中国经济运行情况及全年发展趋势预测分析
第二节 2010年宏观经济形势预测
第三节 中国香皂发展社会环境分析
第四节 中国香皂行业政策分析
第五节 中国香皂行业相关法律分析
第二章 2009-2010年全球香皂行业发展情况分析
第一节 全球香皂行业发展概况
第二节 全球香皂行业主要国家及地区分析
一、北美洲地区国家市场情况
二、欧洲地区国家市场情况
三、亚洲地区国家市场情况
第三节 全球香皂行业技术发展分析
第四节 全球香皂行业发展趋势分析
第三章 2009-2010年中国香皂行业发展运行情况分析
第一节 中国香皂行业发展回顾
第二节 中国香皂行业发展现状分析
第三节 香皂行业经济运行状况分析
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一、近几年行业企业数量变化
二、近几年行业从业人员变化
三、近几年行业企业规模变化
四、近几年行业企业性质投资主体变化
第四节 中国香皂行业上下游产业分析
一、上游产业
二、下游产业
第四章 2009-2010年中国香皂行业市场发展分析
第一节 中国香皂行业市场供给现状
一、中国香皂行业产能情况
二、中国香皂行业产量情况
第二节 中国香皂行业市场需求分析
第三节 中国香皂行业进出口分析
第五章 2009年中国香皂行业重点企业分析
第一节 企业一
一、企业简介
二、企业竞争优势分析
三、企业财务分析
第二节 企业二
一、企业简介
二、企业竞争优势分析
三、企业财务分析
第三节 企业三
一、企业简介
二、企业竞争优势分析
三、企业财务分析
第四节 企业四
一、企业简介
二、企业竞争优势分析
三、企业财务分析
第五节 企业五
一、企业简介
二、企业竞争优势分析
三、企业财务分析
⋯⋯略
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第六章 中国香皂行业技术发展分析
第一节 中国香皂行业技术发展概述
第二节 中国香皂主要技术差距分析
第三节 中国香皂技术发展趋势分析
第七章 2009-2010年香皂行业销售渠道分析
第一节 产品定义及应用（消费）主体
第二节 国内主要市场区域分布情况
第三节 新产品市场开拓推荐区域（或省市）
第四节 销售模式及主要销售途径
第八章 2010-2013年中国香皂行业发展及投资预测分析
第一节 2010-2013年中国香皂行业发展预测
第二节 2010-2013年中国香皂市场发展预测
一、行业供给市场预测
二、行业需求市场预测
第三节 2010-2013中国香皂投资分析
第四节 中国香皂行业投资环境分析
第五节 中国香皂行业投资机会分析
第六节 中国香皂行业发展建议及投资策略分析
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