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二、报告目录及图表目录

内容简介
从产品替代趋势来看，随着PC价位的不断下调，2008年笔记本市场销量增速明显。台式

机和笔记本市场销量占比由年初的7:3变为5.5:4.5，预计2009年笔记本市场销量将首次超过
台式机。而随着EeePC在新兴市场的成功开拓，销量迅速攀升，也将给整个市场格局带来
新的变化。预计2009年将有更多的网络终端设备进入已成熟的1-3级市场。从目前各厂商市
场拓展方向以及产品线分布来看，2009年农村市场和中小企业将是厂商关注焦点，而该类
细分市场的消费特征决定了台式机市场的主导地位。未来1-2年内台式机将在增速趋缓的前
提下，继续保持其稳步增长趋势。而笔记本市场则可借助价格的不断下降，将市场开拓聚焦
于学生群体和商务人士。

2008年，中国PC市场对于厂商来说，是忙碌的一年。由于上游电脑配件产量的大幅提升
，计算机技术和设计的不断发展，液晶屏、内存、硬盘、CPU等配件价格大幅下跌，从而使
得PC产品更替加速，市场价格调整异常频繁，市场促销活动也接连不断。

从各品牌市场销售情况来看，随着1-3级城市渠道饱和，2008年PC主力厂商如联想、HP
、DELL和方正积极拓展4-6级城市渠道，开拓农村市场，占据了中国PC市场80%以上的市
场份额。各主力品牌2008年对4-6级城市渠道的深入渗透，将使得PC整体市场容量进一步扩
大，品牌市场集中度也将进一步提升。2009年各主力厂商将继续深耕4-6级渠道，并加快农
村开拓步伐，各主力品牌在4-6级城市的竞争也将日趋激烈。从各厂商渠道建设情况来看，
联想和HP已占据较明显先机优势，其市场领先地位难以撼动。受金融危机影响，2009年中
国PC市场也将面临严峻挑战。随着台式机主流价位的不断下降，配置持续升级，同时借助
国家4万亿投资基础建设，2009年各PC厂商将重点深耕4-6级渠道，尤其是农村市场。如何
深入挖掘该类市场需求，推出符合4-6级城市及农村市场消费特征的产品，将成为PC厂商20
09年产品发展的主要方向之一。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息
化部、国家商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、中国计算机行业协会、中国
经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资
料。本报告对我国计算机行业发展现状、发展趋势、竞争格局等进行了，重点对计算机营销
策略和营销渠道、计算机组配件市场发展状况等方面进行了深入探讨，是计算机制造企业、
研究单位、销售企业以及相关企业和单位、计划投资于计算机行业的企业等准确了解目前中
国计算机市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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