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一、报告简介

观研报告网发布的《中国非处方药行业发展深度研究与投资前景分析报告（2024-2031年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

非处方药是指为方便公众用药，在保证用药安全的前提下，经国家卫生行政部门规定或审定
后，不需要医师或其它医疗专业人员开写处方即可购买的药品，一般公众凭自我判断，按照
药品标签及使用说明就可自行使用。
从产业链来看，非处方药上游主要包括原料药、药用辅料和药用包装材料等原材料，中游是
非处方药的生产制造，下游则是各销售渠道，主要包括医疗机构、零售药店和网络药店。

资料来源：公开资料、观研天下整理
非处方药是我国药品产业主要构成部分，近些年来随着国家将多种处方药转化成非处方药，
我国非处方药数量持续增长，截止至2022年11月18日，我国非处方药按品种计约3678个，
其中化药842个、中成药2836个。同时随着消费者对自我保健意识的提高，使得非处方药需
求增长，加上零售药店的快速发展，在一定程度上扩大了我国非处方药销量，我国非处方药
市场增长。数据显示，在2022年我国非处方药市场规模达到了1951.7亿元，同比增长17.5%
。

数据来源：观研天下整理
从细分市场来看，感冒药在非处方药整体市场中占比最高，为17%；其次是肠胃用药，占比
为9%；第三是皮肤用药，占比为8%。

资料来源：公开资料、观研天下整理
我国非处方药上市企业主要有华润三九 (000999)、太极集团 (600129)、东阿阿胶
(000423)、江中药业 (600750)、康恩贝 (600572)等企业。
我国非处方药行业相关上市企业情况
公司简称
上市时间
竞争优势
华润三九 (000999)
2000-03-09
品牌优势：公司积极探索新型品牌建设模式,基于产品属性和人群精准性,围绕儿科、骨科、
妇科等品类,打造“好娃娃”、“天和”以及“康妇特”等品牌。
布局优势：公司在研项目共计77项,坚持仿创结合,主要围绕抗肿瘤、心脑、骨科、皮肤、呼
吸、消化、妇儿、抗感染等战略领域进行产品布局。
太极集团 (600129)
1997-11-18
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规模优势：公司拥有13家制药厂、20多家医药商业公司,是集"工、商、科、贸"一体的大型
医药集团,是目前国内医药产业链最为完整的大型企业集团之一。
产品优势：公司拥有中西药品种批文 1242个,其中化药品种批文552个,中药品种批文690个,
全国独家生产品种86个、获得国家专利278项、驰名商标2项。
东阿阿胶 (000423)
1996-07-29
品牌优势：2023 年东阿阿胶品牌强度和品牌价值得到了跳跃式提升,第 14 次入围世界品牌
实验室发布的“中国 500 最具价值品牌”,荣获第十四届虎啸奖【联合营销类】金奖、“中国中
药企业 TOP100排行榜”、上榜中国最具品牌价值榜单(中华老字号),荣登健康产业品牌榜及
健康产业品牌价值榜,品牌价值八度蝉联榜首。
技术与研发优势：公司拥有国家胶类中药工程技术研究中心,博士后科研工作站、泰山学者
岗位,是国家高新技术企业、国家级创新型企业、国家综合性新药研发技术大平台产业化示
范企业,参与国家胶类中药标准制定,先后承担省部级以上项目29项,拥有专利300余项,同时还
是国家级非物质文化遗产传承企业、全国中医药文化宣传教育基地、全国科普教育基地、首
批国家健康旅游基地示范企业。
江中药业 (600750)
1996-09-23
品牌优势：公司拥有“江中”“初元”“杨济生”“桑海”等驰名和著名商标。
理念与产品优势：公司始终坚持以遵循传统中医药理论为使命,依靠先进的制造工艺技术,本
着追求极致的精神,将传统的中医药理论与现代的科研技术平台相结合,制造出享誉世界的中
医药产品。
康恩贝 (600572)
2004-04-12
品牌优势：公司在经营发展中注重品牌建设,目前已培育形成了康恩贝、前列康、天保宁、
至心砃、金笛、金奥康、金艾康、金康速力、金康、天施康、希陶等多个知名品牌及其系列
产品,是核心竞争力和独特价值的体现,其中康恩贝、前列康、天保宁为国家认定的中国驰名
商标。
市场营销优势：公司已建立以品牌 OTC 产品和处方药学术推广模式为主的药品自营营销体
系,设有多个专业化营销平台公司。
资料来源：公司资料、观研天下整理（XD）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。

观研报告网发布的《中国非处方药行业发展深度研究与投资前景分析报告（2024-2031年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
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更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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（3）西北地区非处方药行业市场规模预测

第十一章 非处方药行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
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一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2024-2031年中国非处方药行业发展前景分析与预测
第一节中国非处方药行业未来发展前景分析
一、非处方药行业国内投资环境分析
二、中国非处方药行业市场机会分析
三、中国非处方药行业投资增速预测
第二节中国非处方药行业未来发展趋势预测
第三节中国非处方药行业规模发展预测
一、中国非处方药行业市场规模预测
二、中国非处方药行业市场规模增速预测
三、中国非处方药行业产值规模预测
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四、中国非处方药行业产值增速预测
五、中国非处方药行业供需情况预测
第四节中国非处方药行业盈利走势预测

第十三章 2024-2031年中国非处方药行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国非处方药行业进入壁垒分析
一、非处方药行业资金壁垒分析
二、非处方药行业技术壁垒分析
三、非处方药行业人才壁垒分析
四、非处方药行业品牌壁垒分析
五、非处方药行业其他壁垒分析
第二节非处方药行业风险分析
一、非处方药行业宏观环境风险
二、非处方药行业技术风险
三、非处方药行业竞争风险
四、非处方药行业其他风险
第三节中国非处方药行业存在的问题
第四节中国非处方药行业解决问题的策略分析

第十四章 2024-2031年中国非处方药行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国非处方药行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国非处方药行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节非处方药行业营销策略分析
一、非处方药行业产品策略
二、非处方药行业定价策略
三、非处方药行业渠道策略
四、非处方药行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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