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一、报告简介

观研报告网发布的《中国高端女装行业发展趋势研究与未来前景分析报告（2026-2033年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chinabaogao.com/baogao/202610/821965.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sales@chinabaogao.com

联 系 人 : 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，页面图表可能存在缺失；格式美观性可能有欠缺
，实际报告排版规则、美观；可联系客服索取更完整的目录大纲。
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二、报告目录及图表目录

一、中国女装行业进入存量时代，中高端与高端价格带稳健扩容构成增长亮点
中国女装行业进入存量时代，中高端、高端价格带仍保持稳健扩容，行业呈现成熟期的结构
性增长。2025年中国女装行业整体规模约1.06万亿元，2020—2025年复合增长率仅2.4%，
总量增长明显放缓。但总量停滞之下，结构性分化在加速：中高端与高端价格带仍在稳健扩
容，构成女装行业中的增长亮点。
根据电商数据，2026年Q2，淘天猫中高端女装各价格带全面正增长，且越高价位增速越快
：均价600—1300元店铺市占率70%，同比上升25.1%；1300—2000元区间市占率17%，
增速61.7%；2000元以上市占率12%，增速52.0%。618期间，2000元以上价格带销售额同
比增长89.56%，为增长最高的价格段。高端女装的消费力并未消失，而是在向更高价格带
集中。

数据来源：观研天下数据中心整理
二、高净值人群购买力提升、时尚需求深化，重奢、轻奢女装市场空间广阔
从全球维度看，2024年全球高端女装收入规模约3268.9亿元，预计2031年接近4110.0亿元
，2025—2031年CAGR约3.4%。中国市场的结构性表现优于全球均值，但总量弹性有限，
机会集中在份额再分配而非增量扩张。

数据来源：观研天下数据中心整理
中国时尚服饰市场按价格范围可分为低端、大众、中端、中高端及高端五类，价格范围分别
为低于 150 元、150-350 元、350-600元、600-1000 元及高于 1000 元。2022
年，上述五类分别占中国时尚潮流市场零售总额的15.9%、24.2%、33.2%、14.8%及
11.9%。预计 2022-2027 年中高端及高端服饰复合增速分别为 4.7%及 9.6%。

数据来源：观研天下数据中心整理
女装可分为重奢、轻奢、中高端、大众，占比分别约为8%、2%、20%、70%。结合中国人
口结构变化，即上中产及富裕人口扩大，中国女装行业将呈现复合型趋势：重奢、轻奢仍有
上升空间；大众价格带仍存在部分无品牌/杂牌服装消费，存在品牌化空间。展望未来，重
奢女装2022-2027年预计维持10%以上增速，主要驱动为高净值人群购买力提升；轻奢女装
预计维持7-9%增长，主要驱动为时尚需求深化，由身份彰显转向时尚表达；中高端女装预
计维持4-6%增速，主要驱动为中产悦己消费提升与消费总额承压并存，消费趋于“少而精”。
2009-2024年中国财富家庭规模 年份 600 万人民币资产富裕家庭数量 600
万人民币可投资资产家庭数量 千万人民币资产高净值家庭数量
千万人民币可投资资产家庭数量 亿元人民币资产超高净值家庭数量
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亿元人民币可投资资产家庭数量 3000 万美元资产国际超高净值家庭数量 3000
万美元可投资资产家庭数量 2009 / / 825000 / 51000 / / / 2010 / / 875000 / 55000 / / / 2011 /
/ 960000 / 60000 / / / 2012 / / 1020000 / 63500 / / / 2013 / / 1050000 / 64500 / / / 2014 / /
1090000 / 67000 / / / 2015 3140000 / 1210000 / 78000 / / / 2016 3380000 1180000
1340000 683000 89000 52500 57000 34700 2017 4600000 1610000 1860000 948000
121000 71300 78900 48100 2018 4880000 1720000 2010000 1029950 133000 78320
88800 54200 2019 4940000 1780000 1980000 1060000 127000 75400 84000 53000
2020 5010000 1800000 2020000 1080000 130000 77300 86100 54600 2021 5076600
1826200 2059300 1100000 133300 79400 88500 56100 2022 5183000 1861300 2110300
1113900 137900 82300 92100 57800 2023 5142000 1851100 2083000 1097800 132700
79620 88000 55180 2024 5128000 1846000 2066000 1088900 130500 78300 86000
53900
数据来源：观研天下数据中心整理

数据来源：观研天下数据中心整理
三、高端女装本土品牌迎来替代性扩张契机，江南布衣营收领先
国内女装行业集中度偏低，2025 年 CR10 仅 8.1%，前十大品牌合计市占率不足 10%，远
低于西欧、美国市场，高端女装细分赛道同样呈现分散格局。低集中度意味着行业头部尚未
构筑稳固的结构性壁垒，份额争夺空间广阔；叠加近年国际轻奢品牌在华战略收缩，本土品
牌迎来替代性扩张契机。
以 SMCP 集团为例，受国内业绩承压影响，公司自 2024 年起持续缩减在华门店，2025
年全球净关店 32 家，中国门店由峰值约 200 家精简至 135 家；MaxMara 虽在华保有 300
余家门店，但营收高度依赖 101801 经典大衣单品，同时中外价差问题持续引发争议。国际
轻奢品牌收缩本质是其经营模式与国内市场存在错配，这类品牌高度依赖购物中心标准门店
，会员精细化运营、商场议价能力弱于本土企业。随着国际品牌撤出，核心商圈优质铺位与
客流资源释放，本土集团如运营 Self-Portrait
的歌力思得以在同级商圈布局旗舰店，承接溢出客群。
当前国内高端女装大致可划分为未上市高端集团、上市公司系、规模化设计师品牌三大阵营
，客群与定价形成分层。第一类为之禾、玛丝菲尔、EP 雅莹、影儿等未上市高端集团，定
价对标国际奢侈成衣，但受限于目标客群体量，整体营收规模偏小；第二类为歌力思、地素
时尚、江南布衣、赢家时尚、朗姿、锦泓集团、欣贺股份等上市公司，主力价格带集中于
1000-5000 元，对标国际轻奢，受众覆盖面更广；第三类以 MO&Co.、Edition
为代表的规模化设计师品牌，定价相对更低，依靠差异化设计打造竞争力。
从营收规模看，江南布衣 2025 年营收 32.41
亿元，是国内规模领先的本土高端女装品牌；之禾 2025 年销售额突破 30



观研报告网 www.chinabaogao.com

亿元，同处本土高端女装第一梯队；上市公司品牌中，珂莱蒂尔 2025 年收入 21.1
亿元，歌力思主品牌 ELLASSAY 为 11.18 亿元，DAZZLE 营收约 10 亿元量级。

数据来源：观研天下数据中心整理
四、高端女装行业竞争转变为“份额再分配+价值重估”式存量博弈，本土品牌跑出差异化落
地路径
高端女装是当前女装行业中少数具备结构性增长逻辑的细分赛道，但其增长性质已经改变：
从“水涨船高”式的总量扩张，转变为“份额再分配+价值重估”式的存量博弈。
对比 SMCP、LVMH 等国际标杆，国内高端女装品牌的核心短板集中在商品管理体系化能
力，在上新节奏、经典款运营、折扣管控、尾货出清、供应链管理五大环节仍处于持续建设
完善阶段。当前国内头部企业已启动商品体系改革，并逐步跑出差异化落地路径：
江南布衣构建的四年产品生命周期折扣体系是本土商品管理的标杆样本，产品完整生命周期
为四年，首年过后过季货品在后三年按预设梯度提升折扣力度，同时设定全渠道统一最低折
扣底线，配套总部集权定价、经销商退货兜底、全渠道存货共享分配三大机制，保障价格纪
律落地；公司首年产品售罄率目标 65%-70%，约 30%-35% 货品流转至后续年度，过季商
品通过奥莱、天猫、唯品会等渠道有序去化，存货周转稳定维持在 150-200 天的合理区间
，证明本土品牌有能力前置规划折扣梯度与出清渠道，摆脱季末被动清库存的传统困境。
赢家时尚自 2023 年落地 “卓越商品体系”，依托经典款 / 流行畅销款 / 时尚款构成的
“黄金三角” 商品结构，推进前端企划标准化与货场智能匹配系统；2025 年进一步上线 SCM
系统、实施供应商分级管理，计划将 80% 成品采购集中至 20%
核心供应商，搭建完整产品全生命周期管理体系。
地素时尚于 2025 年全面推进商品管理改革，围绕加深主力商品深度、提升追单快反效率、
打造系列化品牌产品心智、做大冬季羽绒品类四大方向发力，拆分商品企划与运营组织，并
引进核心岗位专业人才。
歌力思则聚焦全价策略与库存管控，严格约束折扣与营销费用，依托优质奥莱渠道消化库存
，各品牌分渠道管控价格体系；2025 年引入蝶讯 AI 赋能企划设计环节，2026
上半年公司综合毛利率 70.91%，同比提升 4.2 个百分点，扣非归母净利润同比增长
65.56%，盈利水平明显改善。
四家高端女装公司商品管理体系化能力 维度 江南布衣 赢家时尚 歌力思 地素时尚 上新节奏
按季上新，以会员销售数据反哺企划节奏 订货会制为主，推进波段化滚动上新
主品牌按季上新，国际品牌沿用全球节奏
订货会制基础上推进波段化，加深冬季主力款深度 经典款管理 艺术先行的产品开发模式
“黄金三角” 商品结构：经典款 / 流行畅销款 / 时尚款标签分类
主品牌经典系列延续迭代，self-portrait 连衣裙为标志性单品 “提深度”
聚焦头部商品，青绿系列等形成品牌心智 折扣策略
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四年生命周期主动排期：首年控制节奏、后三年逐步上升折扣
正价渠道占比高，折扣管控较强 全价策略，严控折扣与费用
折扣率边际改善，新品折扣率提升 尾货出清 制度化梯度：次年奥莱 /
天猫京东等电商平台，第三年进入唯品会 奥莱渠道出清为主
拓展优质奥莱消化库存，存货绝对额持续下降 奥莱 + 电商特卖消化 供应链 库存共享 +
可退货模式为经销商兜底 2025 年启动 SCM 系统，80% 成品采购集中于 20% 核心供应商
多品牌共享供应链资源 “促快反” 提升追单效率，商品企划与运营组织分设
资料来源：观研天下整理
整体来看，高端女装行业商品管理改革进入验证周期，存货周转天数是核心观测指标：江南
布衣依托生命周期定价机制，周转长期稳定在 150-200 天；歌力思库存持续优化，由 2024
年中报 380.5 天高点回落至 2026 年中报 296.4 天；地素时尚 2026 年中报存货周转 267.6
天，较 2025 年中报下降约 20 天，库存改善成效显著。
四家高端女装公司存货周转天数 公司 2023 中报 2023 年报 2024 中报 2024 年报 2025
中报 2025 年报 2026 中报 2026 年报 江南布衣 188.50 188.26 134.96 153.81 142.52
158.68 155.48 164.06 赢家时尚 210.55 229.46 278.60 315.82 375.86 380.32 407.48 -
地素时尚 238.95 203.65 273.43 260.51 287.40 268.62 267.58 - 歌力思 299.85 329.73
380.47 322.06 309.44 296.52 296.35 -
资料来源：观研天下整理（zlj）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。

·关于行业报告
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势、洞悉行业竞争格局
、规避经营和投资风险的必备工具，本报告是全面了解本行业、制定正确竞争战略和投资决
策的重要依据。

·报告内容涵盖
观研报告网发布的《中国高端女装行业发展趋势研究与未来前景分析报告（2026-2033年）
》数据丰富，内容详实，整体图表数量达到130个以上，涵盖行业最新数据，市场热点，政
策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容，帮助业内企业准确把握行业发展态势
、市场商机动向，正确制定企业竞争战略和投资策略。

·报告数据来源
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报告数据来源包括：国家统计局、海关总署等国家统计部门；行业协会、研究院所等业内权
威机构；各方合作数据库以及观研天下自有的数据中心；以及对业内专家访谈调研的一手数
据信息等。

我们的数据已被官方媒体、证券机构、上市公司、高校部门等多方认可并广泛引用。（如需
数据引用案例请联系观研天下客服索取）
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2026-2033年西北地区行业市场规模预测
企业4盈利能力分析
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企业4偿债能力分析
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·关于我们
观研天下是国内知名的行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队以及十四年的数据累积资源
，研究领域覆盖到各大小细分行业，已经为上万家企业单位、政府部门、咨询机构、金融机
构、行业协会、高等院校、行业投资者等提供了专业的报告及定制报告，客户涵盖了华为、
中国石油、中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广
泛认可。
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第一节 中国宏观经济发展现状
第二节 中国对外贸易环境与影响分析
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四、社会环境影响分析
五、技术环境影响分析
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第一节 全球高端女装���行业发展历程回顾
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第七节 2026-2033年全球高端女装���行业市场规模预测
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第五章 中国高端女装���行业运行情况
第一节 中国高端女装���行业发展介绍
一、高端女装行业发展特点分析
二、高端女装行业技术现状与创新情况分析
第二节 中国高端女装���行业市场规模分析
一、影响中国高端女装���行业市场规模的因素
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二、2021-2025年中国高端女装���行业市场规模
三、中国高端女装行业市场规模数据解读
第三节 中国高端女装���行业供应情况分析
一、2021-2025年中国高端女装���行业供应规模
二、中国高端女装���行业供应特点
第四节 中国高端女装���行业需求情况分析
一、2021-2025年中国高端女装���行业需求规模
二、中国高端女装���行业需求特点
第五节 中国高端女装���行业供需平衡分析

第六章 中国高端女装���行业经济指标与需求特点分析
第一节 中国高端女装���行业市场动态情况
第二节 高端女装���行业成本与价格分析
一、高端女装行业价格影响因素分析
二、高端女装行业成本结构分析
三、2021-2025年中国高端女装���行业价格现状分析
第三节 高端女装���行业盈利能力分析
一、高端女装���行业的盈利性分析
二、高端女装���行业附加值的提升空间分析
第四节 中国高端女装���行业消费市场特点分析
一、需求偏好
二、价格偏好
三、品牌偏好
四、其他偏好
第五节 中国高端女装���行业的经济周期分析

第七章 中国高端女装���行业产业链及细分市场分析
第一节 中国高端女装���行业产业链综述
一、产业链模型原理介绍
二、产业链运行机制
三、高端女装���行业产业链图解
第二节 中国高端女装���行业产业链环节分析
一、上游产业发展现状
二、上游产业对高端女装���行业的影响分析
三、下游产业发展现状
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四、下游产业对高端女装���行业的影响分析
第三节 中国高端女装���行业细分市场分析
一、中国高端女装���行业细分市场结构划分
二、细分市场分析——市场1
1、2021-2025年市场规模与现状分析
2、2026-2033年市场规模与增速预测
三、细分市场分析——市场2
1、2021-2025年市场规模与现状分析
2、2026-2033年市场规模与增速预测
（细分市场划分详情请咨询观研天下客服）

第八章 中国高端女装���行业市场竞争分析
第一节 中国高端女装���行业竞争现状分析
一、中国高端女装���行业竞争格局分析
二、中国高端女装���行业主要品牌分析
第二节 中国高端女装���行业集中度分析
一、中国高端女装���行业市场集中度影响因素分析
二、中国高端女装���行业市场集中度分析
第三节 中国高端女装���行业竞争特征分析
一、企业区域分布特征
二、企业规模分布特征
三、企业所有制分布特征
第四节 中国高端女装���行业竞争结构分析（波特五力模型）
一、波特五力模型原理
二、供应商议价能力
三、购买者议价能力
四、新进入者威胁
五、替代品威胁
六、同业竞争程度
七、波特五力模型分析结论

第九章 中国高端女装���行业所属行业运行数据监测
第一节 中国高端女装���行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
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第二节 中国高端女装���行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节 中国高端女装���行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析

第十章 中国高端女装���行业区域市场现状分析
第一节 中国高端女装���行业区域市场规模分析
一、影响高端女装���行业区域市场分布的因素
二、中国高端女装���行业区域市场分布
第二节 中国华东地区高端女装���行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区高端女装���行业市场分析
1、2021-2025年华东地区高端女装���行业市场规模
2、华东地区高端女装���行业市场现状
3、2026-2033年华东地区高端女装���行业市场规模预测
第三节 华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区高端女装���行业市场分析
1、2021-2025年华中地区高端女装���行业市场规模
2、华中地区高端女装���行业市场现状
3、2026-2033年华中地区高端女装���行业市场规模预测
第四节 华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区高端女装���行业市场分析
1、2021-2025年华南地区高端女装���行业市场规模



观研报告网 www.chinabaogao.com

2、华南地区高端女装���行业市场现状
3、2026-2033年华南地区高端女装���行业市场规模预测
第五节 华北地区市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区高端女装���行业市场分析
1、2021-2025年华北地区高端女装���行业市场规模
2、华北地区高端女装���行业市场现状
3、2026-2033年华北地区高端女装���行业市场规模预测
第六节 东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区高端女装���行业市场分析
1、2021-2025年东北地区高端女装���行业市场规模
2、东北地区高端女装���行业市场现状
3、2026-2033年东北地区高端女装���行业市场规模预测
第七节 西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区高端女装���行业市场分析
1、2021-2025年西南地区高端女装���行业市场规模
2、西南地区高端女装���行业市场现状
3、2026-2033年西南地区高端女装���行业市场规模预测
第八节 西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区高端女装���行业市场分析
1、2021-2025年西北地区高端女装���行业市场规模
2、西北地区高端女装���行业市场现状
3、2026-2033年西北地区高端女装���行业市场规模预测
第九节 2026-2033年中国高端女装���行业市场规模区域分布预测

第十一章 高端女装���行业企业分析（企业名单请咨询观研天下客服）
第一节 企业1
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节 企业2
第三节 企业3
第四节 企业4
第五节 企业5
第六节 企业6
第七节 企业7
第八节 企业8
第九节 企业9
第十节 企业10

【第四部分 行业趋势、总结与策略】
第十二章 中国高端女装���行业发展前景分析与预测
第一节 中国高端女装���行业未来发展趋势预测
第二节 2026-2033年中国高端女装���行业投资增速预测
第三节 2026-2033年中国高端女装���行业规模与供需预测
一、2026-2033年中国高端女装���行业市场规模与增速预测
二、2026-2033年中国高端女装���行业产值规模与增速预测
三、2026-2033年中国高端女装���行业供需情况预测
第四节 2026-2033年中国高端女装���行业成本与价格预测
一、2026-2033年中国高端女装���行业成本走势预测
二、2026-2033年中国高端女装���行业价格走势预测
第五节 2026-2033年中国高端女装���行业盈利走势预测
第六节 2026-2033年中国高端女装���行业需求偏好预测

第十三章 中国高端女装���行业研究总结
第一节 观研天下中国高端女装���行业投资机会分析
一、未来高端女装���行业国内市场机会
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二、未来高端女装行业海外市场机会
第二节 中国高端女装���行业生命周期分析
第三节 中国高端女装���行业SWOT分析
一、SWOT模型概述
二、行业优势
三、行业劣势
四、行业机会
五、行业威胁
六、中国高端女装���行业SWOT分析结论
第四节 中国高端女装���行业进入壁垒与应对策略
第五节 中国高端女装���行业存在的问题与解决策略
第六节 观研天下中国高端女装���行业投资价值结论

第十四章 中国高端女装���行业风险及投资策略建议
第一节 中国高端女装���行业进入策略分析
一、目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第二节 中国高端女装���行业风险分析
一、高端女装���行业宏观环境风险
二、高端女装���行业技术风险
三、高端女装���行业竞争风险
四、高端女装���行业其他风险
五、高端女装���行业风险应对策略
第三节 高端女装���行业品牌营销策略分析
一、高端女装���行业产品策略
二、高端女装���行业定价策略
三、高端女装���行业渠道策略
四、高端女装���行业推广策略
第四节 观研天下分析师投资建议
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