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二、报告目录及图表目录

果冻产品，自从上个世纪80年代中期进入中国市场以来，它丰富的口味和嫩滑的口感很
快受到广大消费者，特别是青少年朋友的喜爱。到今天，中国已成为世界上最大的果冻生产
国和销售国。

数据显示，目前，在中国果冻市场，喜之郎份额高居第一，由于它不断推出新产品新口
味，业已成为中国果冻市场的领军品牌，其旗下的水晶之恋更是大有替代巧克力之势成为青
年情侣们传递爱意的上佳信物。另外，果冻可谓是糖果产业中最不受季节限制的行业，基于
果冻行业无淡季的优点，大批企业纷纷介入这一领域，据统计，目前我国已有2000多家果
冻生产企业，其中规模企业300多家，市场竞争异常激烈。其次，果冻更加具有一切糖果的
优点，在造型上，流动的质感造就了它无穷的可塑性，在口味上，万千水果滋味尽可冻在其
中，不仅淡化了水果的季节性，还增强了糖果类产品的保质保鲜期。最后，近年来营养观念
、能量特质亦被赋予果冻之中，维C果冻，果肉果冻等等使果冻在口感、味道以及品相之余
，又在健康上赢得了消费者的芳心。

中国报告网发布的《2011-2015年中国品牌果冻行业市场调研与发展趋势研究报告》指
出：面对琳琅满目的果冻产品，消费者主要从以下几个方面着手选购放心产品。首先，应选
择厂名、厂址、生产日期和保质期等标识标注齐全的产品，并尽量到一些信誉比较好的大商
场、大超市购买，以保证买到质量较好的产品。不要买个头较小的果冻，以免在往嘴里嘬时
卡着嗓子，这点尤其对孩子更为重要，因此最好买大点的或长条的或是能喝的等等。另外，
最好买底部是椭圆形的果冻，因为这样的果冻容易挤出来，而底部是平形的果冻，不容易挤
出。还有一点就是，注意产品的外包装。有的产品外包装很好看，但在安全上却存在缺陷，
很容易划破手，因此，若为低龄儿童购买，则应选择在使用和食用两方面安全性高的果冻产
品。

调研中，消费者购买果冻的品牌分布如下图所示。购买喜之郎的消费者最多，为58%，
其次为亲亲果冻，达到了24%。
消费者购买果冻布丁品牌分布图
       资料来源：智研数据研究中心

随着我国人民生活水平的提高，休闲成为大众生活不可缺少的重要部分，而休闲食品也
由原来仅能充饥，发展到现在既可满足口感需求，又可提供所需营养，还能调节心情。近年
休闲食品市场需求量呈持续增长势头，按年增长速度10％计算，预计今年中国休闲食品市场
需求额将超过千亿元。但中国目前的消费水平偏低，市场潜力仍很大。
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