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策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要
中文所说的安全，在英文中有Safety和Security两种解释。牛津大学出版的现代高级英汉双
解词典对Safety一词的主体解释是：安全、平安、稳妥，保险（锁）、保险（箱）等；而对
Security一词的主体解释是：安全、无危险、无忧虑，提供安全之物，使免除危险或忧虑之
物，抵押品、担保品，安全（警察）、安全（部队）等。
实际上，中文所讲的安全是一种广义的安全，他包括两层涵义：一指自然属性或准自然属性
的安全，它对应英文中的Safety，其二是指社会人文性的安全，即有明显认为属性的安全，
它与Security相对应。自然属性或准自然属性的安全的被破坏主要不是由人的有目的参与而
造成的；社会人文性破坏，主要是由于人的有目的的参与而造成的。因此，广义的讲，安全
应该包括Safety和Security两层含义，而我们常常说的安全防范主要是指狭义的安全Security
，国外通常叫“保安”。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对
我国安防行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区安防市场的发展状况、安防消
费态势等进行了分析。报告重点分析了我国安防市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发
展对策，还对安防未来发展趋势进行了研判，是安防生产企业、经营企业、科研机构等单位
准确了解目前安防行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
目录
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二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2010年中国宏观经济发展预测分析
第二节 2009-2010年中国安防产业政策环境分析
一、安防行业现行国家标准目录
二、中国安防现代认证规则体制的建立
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第三节 2009-2010年中国安防产业社会环境分析
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第一节 2009-2010年中国安防行业发展综述
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三、中国安防行业未来发展需关注的问题
四、中国平安城市建设
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第三节 2009-2010年中国安防行业的发展对策分析法
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二、中国安防行业的可持续发展策略
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四、中国安防产业发展自律自强的途径
第五章 2009-2010年中国安防市场运行动态分析
第一节 2009-2010年中国安防市场总体概况
一、中国安防市场的发展特点
二、城市建设拉动安防市场发展
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三、中国安防供应市场浅析
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二、中国安防产品市场格局分析
三、中国安防产品发展预测
第三节 2009-2010年中国安防市场发展面临的挑战与对策
一、中国安防市场发展中存在的问题
二、中国安防市场发展应走国际化品牌之路
三、中国安防市场的发展策略
第六章 2009-2010年中国视频监控系统产业运行状况分析
第一节 2009-2010年中国视频监控系统发展概述
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一、视频监控市场存在的问题
二、监控设备外销具体改进建议
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第五节 2010-2015年中国监控系统的发展趋势分析
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