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一、报告简介

观研报告网发布的《中国酸奶冰淇淋行业分析及发展趋势研究报告（2012-2015）》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

酸奶冰淇淋是以牛乳为主要原料，经乳酸发酵制成酸奶，在此基础上添加奶粉、奶油、
乳化稳定剂等，再经过均质，老化，凝冻支撑的含活性乳酸菌的保健冰淇淋。它综合了酸奶
和冰淇淋的双重特点，使传统冰淇淋在营养价值和口感上更进一步，又克服了酸奶货架期短
的缺点。因此，该产品具有较大的市场潜力。冷冻饮品一直是深受消费者喜爱的消暑食品，
特别是冰淇淋类产品深受广大青少年的喜爱，尤其是我国大部分地区夏季天气异常炎热且高
温时间持续较长，因而对冷冻饮品的需求量较大且日益加大。近年来，发酵乳制品因其营养
价值高及对人体的保健功效而受到人们的青睐。随着经济的发展和人民生活水平的提高，人
们对食品的追求也由温饱型逐步向营养保健型转变。在众多的乳制品中，由于酸奶对人体有
较高的营养及保健功效而受到广大消费者的喜爱；而冰淇淋由于其较好的适口性也有着广大
的市场。但是，酸奶的保质期较短，使其消费受到了一定的限制。酸奶冰淇淋集酸奶和冰淇
淋于一身，既有冰淇淋的状态和口感，又具有酸奶的营养保健功效，还使酸奶的保质期得以
大大延长。在美国，酸奶冰淇淋的产量已占据整个冷饮市场的25%，而我国市场还比较少。
因此，酸奶冰淇淋是一种极具市场前景的新产品。

随着人们生活水平的提高，健康已经成为人们对美食的第一要求，诸如酸奶冰淇淋这类
兼顾美味与健康的美食将会越来越受到青睐。2010年，世界冰淇淋已经达到650亿美元的规
模。其中世界最大冰淇淋消费市场在西欧，其销售额接近250亿美元，位居第二的北美市场
的销售额接近200亿美元。行业全球平均增幅为2.5%，而以中国为代表的新兴经济体的增幅
高达10%。远高于世界平均水平。2010年，中国冰淇淋累计销售额高达728亿人民币，占据
了亚太地区销售额的半壁江山。随着我国经济的高速增长，人们经济收入的迅速提高，中国
冰淇淋的消费市场将急速膨胀，中国自己的冰淇淋生产企业也为此获得了一个难得的发展契
机。目前，随着输入型通货膨胀的蔓延，冰淇淋企业综合生产成本的急剧上升，这更需要企
业通过技术改造实现产品升级、渠道变革以及生产基地的布局调整，来提高企业的竞争力。
从产品的角度来看，主动放弃一些附加值比较低的品类，加快高附加值品类的研发上市，占
领市场蓝海，这是非常关键的。而这个过程正是显示企业经营能力与经营智慧的时候，谁能
利用差异化的产品赢得市场，谁能借助资本的力量实现跨越式发展，谁就能在未来的市场竞
争中赢得先机。

中国报告网发布的《中国酸奶冰淇淋行业分析及发展趋势研究报告（2012-2015）》共
十二章。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门
准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战
略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要
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《中国酸奶冰淇淋行业分析及发展趋势研究报告（2012-2015）》系统全面的调研了酸
奶冰淇淋的市场宏观环境情况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞争力情况、产品品牌
价值情况等，旨在为企业提供专项产品深度市场信息，为企业投资、经营决策提供科学参考
依据。
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