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一、报告简介

观研报告网发布的《2020年中国婴童用品行业投资分析报告-行业调研与发展规划趋势》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/501708501708.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【报告大纲】

第一章 婴童用品行业发展综述
第一节 婴童用品行业界定
一、 婴童用品行业概念界定
二、 婴童用品产品种类界定
第二节 婴童用品行业发展背景分析
一、 家庭消费周期与消费特征分析
（1）家庭消费生命周期界定
（2）不同生命周期的消费特征
二、 中国婴儿出生情况分析
三、 全面二胎政策对婴儿出生影响
（1）全面二胎政策解读
（2）全面二胎政策对婴儿出生的影响
第三节 婴童用品行业发展现状分析
一、 婴童用品行业市场规模
二、 婴童用品行业消费结构
三、 婴童用品行业消费特性
（1）不同年龄层需求差异较大
（2）购买者与消费者分离
第四节 婴童用品产业链利润分布

第二章 中国婴童食品市场发展分析
第一节 婴幼儿奶粉市场分析
一、 婴幼儿奶粉市场发展概况
二、 婴幼儿奶粉市场发展特点
三、 婴幼儿奶粉市场政策环境
四、 婴幼儿奶粉行业市场规模
（1）婴幼儿奶粉行业供给情况
（2）婴幼儿奶粉行业市场规模分析
五、 婴幼儿奶粉市场竞争格局
（1）婴幼儿奶粉市场品牌竞争格局
（2）婴幼儿奶粉产品价格区间分布
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（3）婴幼儿奶粉市场区域竞争格局
（4）婴幼儿奶粉市场渠道竞争分析
第二节 婴幼儿辅食市场分析
一、 婴幼儿辅食市场发展概况
二、 婴幼儿辅食市场政策环境
三、 婴幼儿辅食行业市场规模
四、 婴幼儿辅食市场竞争格局
（1）婴幼儿辅食市场品牌竞争格局
（2）婴幼儿辅食产品价格区间分布
五、 婴幼儿辅食市场发展前景
第三节 婴幼儿奶粉与辅食消费状况调查
一、 婴幼儿奶粉消费调查
（1）婴幼儿体质与奶粉消费调查
（2）父母选择婴幼儿奶粉的消费调查
二、 婴幼儿辅食产品消费调查
（1）辅食产品消费调查
（2）辅食产品购买前调查

第三章 中国婴童日用品市场分析
第一节 婴童洗护用品市场分析
一、 婴童洗护用品市场发展概况
二、 婴童洗护用品市场政策环境
三、 婴童洗护用品市场发展特点
（1）婴童洗护用品市场产品结构
（2）婴童洗护用品市场消费特点
四、 婴童洗护用品行业市场规模
五、 婴童洗护用品市场竞争格局
（1）婴童洗护用品市场竞争现状
（2）婴童洗护用品品牌竞争格局
（3）婴童洗护用品渠道竞争分析
超商大卖场
品牌专卖店
网络营销渠道
六、 婴童洗护用品市场发展前景
第二节 婴幼儿纸尿裤市场分析
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一、 婴幼儿纸尿裤市场发展概况
二、 婴幼儿纸尿裤市场政策环境
三、 婴幼儿纸尿裤市场规模现状
（1）中国纸尿裤销售量
（2）中国纸尿裤销售额
四、 婴幼儿纸尿裤市场发展特点
（1）纸尿裤消费特征
（2）纸尿裤消费者画像
（3）纸尿裤消费特征
（4）纸尿裤消费者画像
五、 婴幼儿纸尿裤市场竞争格局
（1）婴幼儿纸尿裤市场发展现状
（2）婴幼儿纸尿裤品牌竞争格局
六、 婴幼儿纸尿裤市场前景
第三节 婴童车、床市场分析
一、 婴童车、床市场政策环境
二、 婴童车、床市场发展特点
（1）婴童车、床市场消费特点
（2）婴童车、床市场运营特点
三、 婴童车、床市场竞争格局
（1）婴童车、床品牌竞争格局
（2）婴童车、床市场渠道竞争
四、 婴童车、床市场前景
（1）婴童车、床发展趋势
（2）婴童车、床发展前景

第四章 中国婴童鞋、服及玩具市场发展分析
第一节 婴童服饰市场发展分析
一、 婴童服饰市场发展概况
（1）婴童服饰市场现状
（2）婴童服饰市场特点
二、 婴童服饰发展市场规模
三、 婴童服饰市场政策环境
四、 婴童服饰市场发展特点
（1）婴童服饰产品结构特点



观研报告网 www.chinabaogao.com

（2）婴童服饰市场消费特点
（3）婴童服饰产业发展趋势
五、 婴童服饰市场竞争格局
（1）婴童服饰品牌竞争格局
（2）婴童服饰区域竞争格局
（3）婴童服饰市场渠道竞争
六、 婴童服饰市场发展前景
第二节 婴童鞋产品市场发展分析
一、 婴童鞋产品市场发展概况
二、 婴童鞋产品发展市场规模
三、 婴童鞋产品市场政策环境
四、 婴童鞋产品市场竞争格局
（1）婴童鞋产品品牌竞争格局
（2）婴童鞋产品区域竞争格局
（3）婴童鞋市场渠道竞争分析
五、 婴童鞋产品市场前景
第三节 婴童玩具市场发展分析
一、 婴童玩具市场发展概况
（1）行业市场规模逐年增加
（2）行业线上渠道零售规模增加
二、 婴童玩具市场政策环境
（1）国内标准
（2）国外标准
三、 婴童玩具市场竞争格局
（1）婴童玩具发展阶段分析
（2）婴童玩具品牌竞争格局
四、 婴童玩具市场前景
第四节 婴童可穿戴电子设备分析
一、 可穿戴便携移动医疗设备市场规模
（1）中国可穿戴便携移动医疗设备市场规模分析
（2）中国婴童可穿戴便携移动医疗设备市场规模分析
二、 婴童可穿戴便携移动医疗设备主要产品分析
（1）孕妇手表和胎语仪
（2）婴儿脚环
三、 婴童可穿戴便携移动医疗设备发展前景
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（1）发展趋势
（2）问题和挑战

第五章 中国婴童用品进出口市场分析
第一节 行业进出口市场概述
一、 婴童用品行业进出口概况
二、 婴童用品行业进出口产品结构分析
第二节 婴童用品行业出口情况分析
一、 婴童用品行业出口规模概述
二、 婴童用品行业出口产品概述
第三节 婴童产品行业出口产品类别分析
一、 婴童食品类出口结构分析
二、 婴童日用品类出口结构分析
三、 婴童服装类出口结构分析
四、 婴童玩具类出口结构分析
第四节 婴童用品行业进口情况分析
一、 婴童用品行业进口概述
二、 婴童用品行业进口产品结构
第五节 婴童用品行业进口产品类别分析
一、 婴童食品类进口结构分析
二、 婴童日用品类进口结构分析
三、 婴童服装类进口结构分析
四、 婴童玩具类进口结构分析

第六章 中国婴童用品行业营销分析
第一节 营销模式分析
一、 婴童用品行业主要营销模式比较
（1）直接营销模式
（2）代理经销模式
（3）连锁卖场模式
（4）网络营销模式
（5）主要营销模式对比分析
二、 婴童用品行业优秀营销模式案例分析
（1）直接营销模式优秀案例分析
（2）代理经销模式优秀案例分析
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（3）连锁卖场模式优秀案例分析
（4）网络营销模式优秀案例分析
三、 婴童用品行业营销模式创新建议
（1）渠道品牌化
（2）虚拟社区化
（3）专业连锁化
第二节 销售渠道分析
一、 医务渠道
（1）医务渠道诞生于外企
（2）国内企业受益于医务渠道
（3）医务渠道案例分析-圣元的营销渠道分析
二、 商超渠道
三、 品牌专卖渠道
四、 专营店渠道
五、 加盟连锁渠道
六、 网络渠道
七、 批发市场渠道
八、 不同销售渠道优劣势对比
第三节 营销案例分析
一、 奶粉品牌营销案例分析
二、 童装品牌营销案例分析
三、 玩具品牌营销案例
（1）乐高营销案例
（2）奥迪营销案例
（3）好孩子营销案例

第七章 中国婴童用品行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节 中国婴童食品领先企业分析
一、 双城雀巢有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
二、 雅士利国际控股有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
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（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
三、 美赞臣营养品（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
四、 贝因美婴童食品股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
五、 黑龙江省完达山乳业股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
六、 黑龙江飞鹤乳业有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
七、 内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
八、 光明乳业股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
九、 圣元营养食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
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（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
十、 健合（H&H）国际控股有限公司（合生元）经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
第二节 中国婴童日用品领先企业分析
一、 广州宝洁有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
二、 强生（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
三、 贝亲管理（上海）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
四、 天津郁美净集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
五、 恒安（中国）卫生用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
六、 全日美实业（上海）有限公司经营情况分析
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（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
七、 北京金佰利个人卫生用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
八、 宁波好孩子儿童用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
九、 厦门帝尔特企业有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
十、 宁波康贝儿童用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
第三节 中国婴童鞋服及玩具领先企业分析
一、 上海丽婴房婴童用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
二、 广东小猪班纳服饰股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
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三、 深圳市安奈儿股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
四、 巴布豆（中国）儿童用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
五、 宁波一休有限责任公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
六、 晋江市大黄蜂体育用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
七、 奥飞娱乐股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
八、 东莞康贝童车玩具有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
九、 浙江百利威玩具有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品服务分析
（3）企业发展现状分析
（4）企业竞争优势分析
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第八章 中国婴童用品行业前景分析
第一节 中国婴童用品行业发展前景分析
一、 婴童用品行业发展趋势分析
二、 新生代消费者，激发婴童产业新的商业模式
（1）“8090后”父母VS“00后”婴童
（2）O2O母婴连锁：多点发力，极致购物体验
（3）Zulily：闪购模式创造母婴用品快时尚神话
（4）IP+衍生品：满足儿童兴趣，成就商品销售
三、 婴童用品行业市场前景分析
第二节 中国婴童用品行业投资前景分析
一、 婴童用品行业投资现状分析
二、 婴童用品行业投资前景分析
（1）婴童大潮持续来袭，万亿市场加速增长
（2）婴童商品消费：规模巨大，竞争格局因行业而异
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