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一、报告简介

观研报告网发布的《中国运动服饰行业现状深度研究与发展前景预测报告（2024-2031年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

运动服饰是根据各项运动的特点、比赛规定、运动员体型等因素以及有利于竞技的要求而制
做的服装以及相关装饰物品；主要包括 服装、鞋、帽子、袜子、手套、围巾、提包、发饰
、手环、遮阳伞等。按照用途的不同主要可分为休闲运动服饰、业余运动服饰、专业运动服
饰；按按性质又可分为大众运动服饰和时尚运动服饰。
运动服饰种类
分类标准
种类
概述
按用途
休闲运动服饰
用作休闲穿着的运动服饰，能给穿戴者带来轻活泼的感觉。
业余运动服饰
为热爱运动的人锻炼身体的需要而制作的服装，如背心、短裤、运动鞋等。
专业运动服饰
专门用于某项运动的服装，比如足球服，篮球服，户外运动服饰等。
按性质
大众运动
适合广大人群穿着的运动服饰，适用性比较普遍。
时尚运动
适合追求时尚前沿的潮男潮女，让运动服饰穿得更加时尚，进而引领潮流。
资料来源：公开资料、观研天下整理
近些年在运动需求增长、体育赛事影响加上政策支持下，我国运动服饰热度不断提高。数据
显示，2018年到2022年，除了在2020年受到疫情影响，市场有所下降之外，其他年份均为
增长趋势，到2022年我国运动服饰市场规模达到了4107.22亿元，预计到2024年将达到483
7.67亿元。

资料来源：观研天下整理
从市场零售份额来看，我国运动服市场外资企业占比较高，但随着市场发展，我国国产品牌
逐渐崛起，外资品牌市场份额下降，比如从2021年到2023年，阿迪达斯市场份额明显下降
；而国产品牌安踏体育市场份额从9.8%增长到了10.2%；李宁市场份额从9.3%增长到了10.
1%。

资料来源：观研天下整理
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目前我国运动服饰企业主要有安踏体育 (02020)、特步国际 (01368)、李宁 (02331)和361度
(01361)等。
我国运动服饰行业上市企业情况 公司简称 成立时间 主营业务 安踏体育 (02020)
2007-02-08 公司主要从事设 计、开发、制造和行销安踏体育用品,在中国向大众市场提供专
业的体育用品,类型包括运动鞋、服装及配饰。旗下包括安踏、安踏儿童、FILA、FILA
KIDS、 DESCENTE、SPRANDI、KINGKOW、KOLON SPORT及 NBA 品牌。 特步国际
(01368)2007-04-10主要从事运动产品的品牌管理,包括鞋类,服装和配饰。旗下签名品牌“特
步”是领先的专业运动品牌,拥有广泛的分销网络,覆盖6100多家门店,业务遍及中国及海外31
个省,自治区和直辖市。于2019年,本集团进一步扩展其品牌组合,现已包括四个国际知名品牌
,分别为K-Swiss,Palladium,Saucony和Merrell。 李宁 (02331) 2004-02-26
公司主要以李宁品牌提供专业及休闲运动鞋、服装、器材和配件产品。 361度 (01361)
2008-08-01 公司为中国领先的运动服饰企业之一,专注于设计、开发、生产、推广及分销高
性能、具创新性且时尚的运动服饰产品(包括运动鞋、服装及配饰)等。
资料来源：公司资料、观研天下整理
从企业业绩来看，从2021年到2023年这四家运动服饰企业营业收入均为增长趋势，其中安
踏体育来2023年营业收入达到了历史新高，为623.56亿元，同比增长16.2%，连续第12年
位列中国体育用品企业首位；在规模净利润方面，在2023年除李宁下降之外，其他三家企
业均增长。

资料来源：公司资料、观研天下整理

资料来源：公司资料、观研天下整理（XD）
注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。
观研报告网发布的《中国运动服饰行业现状深度研究与发展前景预测报告（2024-2031年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2024-2031年中国运动服饰行业发展前景分析与预测
第一节中国运动服饰行业未来发展前景分析
一、运动服饰行业国内投资环境分析
二、中国运动服饰行业市场机会分析
三、中国运动服饰行业投资增速预测
第二节中国运动服饰行业未来发展趋势预测
第三节中国运动服饰行业规模发展预测
一、中国运动服饰行业市场规模预测
二、中国运动服饰行业市场规模增速预测
三、中国运动服饰行业产值规模预测
四、中国运动服饰行业产值增速预测
五、中国运动服饰行业供需情况预测
第四节中国运动服饰行业盈利走势预测

第十三章 2024-2031年中国运动服饰行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国运动服饰行业进入壁垒分析
一、运动服饰行业资金壁垒分析
二、运动服饰行业技术壁垒分析
三、运动服饰行业人才壁垒分析
四、运动服饰行业品牌壁垒分析
五、运动服饰行业其他壁垒分析
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第二节运动服饰行业风险分析
一、运动服饰行业宏观环境风险
二、运动服饰行业技术风险
三、运动服饰行业竞争风险
四、运动服饰行业其他风险
第三节中国运动服饰行业存在的问题
第四节中国运动服饰行业解决问题的策略分析

第十四章 2024-2031年中国运动服饰行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国运动服饰行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国运动服饰行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节运动服饰行业营销策略分析
一、运动服饰行业产品策略
二、运动服饰行业定价策略
三、运动服饰行业渠道策略
四、运动服饰行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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