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第一章 图书出版发行相关知识概述
第一节出版发行概述
一、出版的定义
二、出版的历史
三、现代出版业
四、出版业价值链
五、发行的相关术语
第二节图书的商品性质
一、图书是一种文化商品
二、图书商品有显著的差异化
三、图书属于较弱的超必需品
四、图书商品具有正外部性

第二章全球图书出版发行行业
第一节美国图书出版发行分析
一、美国图书出版的发展历程回顾
二、美国的图书发行概述
三、2016-2019年美国图书出版业发展状况
四、美国图书出版业发展面临的挑战
第二节日本图书出版发行分析
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三、日本市场的畅销图书出版物概述
四、日本图书出版业的新型出版形式
第三节英国图书出版发行分析
一、英国图书出版行业状况
二、2016-2019年英车图书出版的总量情况
三、英国图书出版业发展的特点
四、英国医学图书出版公司经营状况
五、英国超市的图书市场份额
第四节德国图书出版发行分析
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一、德国图书业概述
二、德国图书出版发行的发展状况
三、德国经济图书出版解析
第五节其他国家
一、西班牙图书出版发展概述
二、荷兰图书出版的发展态势
三、法国图书出版业的发展概况

第三章中国图书出版行业发展分析
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二、调整与徘徊阶段
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第二节中国图书出版发展状况
一、中国图书出版业的发展概况
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三、中国图书出版业的特性
四、图书出版业组织结构分析
五、图书出版产业利润状况
六、中国图书出版业对外政策
七、中国图书出版业竞争结构解析
第三节图书出版的板块结构分析
一、以市场为导向的出版结构
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三、板块的推进与转移
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一、图书出版业滞胀的表现
二、图书出版业滞胀的原因
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第五节图书出版中的品牌分析
一、中国图书出版品牌发展状况
二、中国图书出版品牌化的原因
三、品牌图书支撑出版社的发展
四、出版品牌图书是读者的要求
五、中国图书出版业品牌化运作的模式
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第六节图书出版企业信息化建设综述
一、明晰集团的发展战略
二、解构集团的业务模式
三、搭建集团的管控体系
四、选择集团信息化建设策略

第四章中国图书出版市场分析
第一节中国图书出版市场概述
一、图书出版市场解析
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三、中国经营性图书出版企业评估制度建立
四、体制改革加速我国图书出版市场整合
五、挖掘潜在读者群拓展图书出版市场
六、从出版社角度分析图书市场的状况
第二节图书出版市场的垄断与竞争
一、国内外图书出版市场特征比较
二、图书出版市场不完全竞争的根源
三、出版市场有效竞争的前提
第三节图书出版市场的成本分析
一、图书出版的资金及市场
二、图书出版成本预计
三、图书出版成本的计算
第四节中国图书出版市场结构、行为及绩效分析
一、中国图书出版市场结构概述
二、中国图书出版市场行为简析
三、中国图书出版市场绩效考察
第五节图书出版市场中存在的主要问题
一、图书出版市场需净化
二、高库存牵制图书出版市场发展
三、图书出版市场结构不合理
四、图书出版市场资源浪费严重

第五章中国图书发行行业分析
第一节中国古代图书发行知识简介
一、中国古代图书发行渠道
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二、中国古代图书发行方法
三、中国古代图书发行方式
四、中国古代图书发行宣传
五、中国古代用于发行的图书类型
六、中国古代图书发行的定价与付款方式
第二节中国图书发行市场结构及模式分析
一、现代出版社图书发行模式
二、图书发行市场结构分析
三、图书发行市场行为分析
四、民营图书发行业已成为中国图书发行的重要力量
第三节中国图书发行行业的发展概况
一、中国图书发行业取得的巨大成就
二、图书发行行业进入调整关键时期
三、2016-2019年图书发行业的整合发展
四、2016-2019年我国图书发行业的发展
五、2016-2019年我国图书发行发展现况
第四节区域图书发行状况分析
一、江苏陕西两省图书发行业战略携手
二、福建图书发行业在海西建设中应有大作为
三、新疆图书发行业发展迅速
四、陕西邮政进军图书发行业
五、广西图书发行业优质服务创形象
第五节中国图书发行集团资本经营的路径选择
一、资本经营概述
二、中国图书发行集团资本经营的概况
三、中国图书发行集团资本经营的路径选择
第六节图书发行行业的盈利分析
一、图书发行行业环境概述
二、中国本土书店处境分析
三、图书发行行业战略扩张原则
四、图书发行行业盈利的战略措施

第六章中国不同类型图书出版发行业状况
第一节少儿图书出版发行状况
一、近年来中国少儿图书出版详述
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二、中国少儿图书出版市场影响因素
三、少儿图书出版格局解析
四、少儿图书出版业发展趋于多元化
五、少儿引进版图书市场状况
六、少儿图书发行状况分析
七、少儿图书出版发行发展存在的问题
八、我国少儿图书出版发展背后的隐忧
九、我国少儿图书出版发展的应对策略
第二节科普图书出版发行状况
一、科普图书出版发行概述
二、科普图书出版存在的问题
三、中国科普图书出版发行的发展策略
第三节教育图书出版业
一、教育图书出版业发展概述
二、教育图书出版现状分析
三、2016-2019年教育图书出版的发展情况
四、教育图书出版业的发展困境
第四节文学图书出版业
一、青春文学图书市场发展回顾
二、类型文学图书的出版分析
三、文学图书出版市场竞争无序

第七章网络时代图书出版发行的发展
第一节网络出版的发展
一、网络出版发展概述
二、网络出版的模式
三、中国网络出版的状况
四、2016-2019年我国网络出版市场运行分析
五、网络出版与传统出版业的关系
六、网络环境下发行模式的多元化
第二节网络环境下图书出版发行业的发展
一、网络环境下中国图书出版发行业的基本现状
二、网络环境下我国图书出版业面临的问题
三、网络环境图书出版发行业的发展策略
四、网络环境下图书出版发行业的发展走向
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第三节电子图书出版产业
一、我国电子图书产业的发展规模
二、我国电子图书出版的主要模式
三、图书出版单位开展电子图书出版的概况
四、电子图书发行市场变化趋势及盈利模式
五、电子图书主要技术平台的概况
六、电子图书出版产业典型案例解析
第四节网上书店
一、网上书店概述
二、网上书店对图书批发环节的影响
三、网上书店对图书零售环节的影响

第八章中国图书出版的营销分析
第一节图书出版业的扁平化营销分析
一、图书出版的扁平化营销概述
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三、图书出版的扁平化渠道策略
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一、准确定位
二、选题策划
三、多媒体推销
四、“前、中、后”三位一体
五、加强出版营销人才的培养
六、信息反馈环节的重要性不容忽视
第四节图书出版营销中的产品策略
一、“读者是上帝”的产品经营策略
二、主导产品营销策略
三、新品种开发策略
四、已有图书品种的经营策略
五、变化中的图书营销策略
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第九章中外图书出版发行重点企业
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三、企业经营状况分析
1、企业偿债能力分析
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四、企业竞争优势分析
第五节其他图书出版发行企业
一、外语与教学研究出版社
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二、上海世纪出版集团
三、新华图书发行集团
四、江苏新华发行集团
五、电子工业出版社

第十章2020-2026年图书出版发行行业的投资及前景趋势
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中国报告网是观研天下集团旗下打造的业内资深行业分析报告、市场深度调研报告提

供商与综合行业信息门户。《2019年中国图书出版发行市场分析报告-市场运营现状与发展
趋势研究》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略
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机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
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