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二、报告目录及图表目录

摘要
茶属双子叶植物，约30属，500种，分布于热带和亚热带地区，我国有14属，397种，主产
长江以南各地，其中茶属Camellia和何树属Schima等均极富经济价值。乔木或灌木；叶互
生，单叶，革质，无托叶；花常两性，稀单性，单生或数朵聚生，腋生或顶生；萼片5－7，
覆瓦状排列；花瓣通常5，稀4至多数，覆瓦状排列；雄蕊极多数，稀少数，分离或多少合生
；子房上位，稀下位，2－10室，每室有胚珠2至多颗；果为一蒴果，或不开裂而核果状。
我们一般所说的茶叶就是指用茶树的叶子加工而成,可以用开水直接泡饮的一种饮品。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对
我国茶叶行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区茶叶市场的发展状况、茶叶消
费态势等进行了分析。报告重点分析了我国茶叶市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发
展对策，还对茶叶未来发展趋势进行了研判，是茶叶生产企业、经营企业、科研机构等单位
准确了解目前茶叶行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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