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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

摘要
咖啡是世界上最流行的饮品之一，它给人们带来愉悦和兴奋。随着我国的改革与开放，目

前世界上最为流行的意大利特浓咖啡（Espresso）、卡布其诺(Cappuccino)以及拿铁(Latte)
牛奶咖啡等也摆到了国人的餐桌上，而且被越来越多的人们所喜爱。
酿制一杯完美的意大利特浓（Espresso）或卡布其诺(Cappuccino)咖啡，都需要借助专门的
咖啡机来完成。咖啡机用20帕的压力，迫使90℃左右的热水穿过10克左右的幼细的经过挤
压的咖啡粉，汲取咖啡粉中的咖啡脂等芳香物质，并与热水达到充分溶合后流入杯中，整个
过程是一个物理化学变化的综合过程，而且要在18-28秒的时间内完成，以便有效地避免过
份提取所造成的不良味道。用咖啡机产生的高压蒸汽把牛奶乳化后制造出芳香的奶沫，在意
大利特浓咖啡上面加上一层厚厚的奶沫就成了一杯美味的卡布其诺咖啡。显然，一杯高品质
的意大利特浓或卡布其诺咖啡的生成，咖啡机起的作用是决定性的。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对
我国中国咖啡机行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区中国咖啡机市场的发展
状况、中国咖啡机消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国中国咖啡机市场的竞争状况
、行业发展形势与企业的发展对策，还对中国咖啡机未来发展趋势进行了研判，是中国咖啡
机生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前中国咖啡机行业发展动态，把握企业
定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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