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二、报告目录及图表目录

→内容简介
2000以来，我国电梯行业步入高速发展阶段，2000-2006年行业复合增长超过25%，200

7年增长15%左右，2008年，受到金融危机及经济萎缩影响，我国电梯产量达到24.5万台，
相比2007年增长了13%，占全球市场一半以上。目前，全国电梯行业有400余家整机厂、80
0余家配件厂。我国电梯市场竞争结构比较稳定，市场集中度持续上升，基本由三菱、迅达
、奥的斯和日立垄断，国内前13大厂商覆盖了国内市场的80%以上，三菱电梯是单厂产量及
市场占有率第一。主要竞争对手包括奥迪斯，迅达，日立。从2008年电梯品牌销量来看，
外资及合资品牌处于绝对主导地位，美国奥的斯、瑞士迅达、芬兰通力、德国蒂森、日本三
菱、日立、富士达、东芝等13家大型外企占据我电梯市场80%的份额，销售额达85%。从电
梯业年产量而言，作为第一集团的奥的斯（中国）、上海三菱、广州日立的产量已达1万台
以上；而作为第二集团的迅达、蒂森、通力、富士达、东芝达到3千台-1万台的产销规模，
其中最晚进入中国电梯市场的华升富士达投产10年，产销量一直保持40%的上升趋势。 

电梯行业高增长时期已经过去，现在正逐步进入成熟期，市场竞争结构比较稳定，行业的
竞争将主要体现在企业规模、上游议价能力、优质的销售和售后服务网络等环节的竞争。从
需求看，房地产新开工面积增长以及2、3线城市的城镇化进程加快保证了2010年电梯市场
需求量的增长，住宅新开工面积的增长将刺激需求。住宅电梯需求占到电梯需求的70%以上
，其余为商场、写字楼等商用需求。电梯的更换周期为15年左右，由于我国的商品房从上世
纪90年代才开始迅速发展，目前新装需求仍是电梯的需求来源，而短期看电梯需求主要受房
地产开工面积的影响。2009年住宅的新开工面积出现大幅度增长。考虑周期性因素，电梯
需求大概滞后于房地产新开工大概1-2年左右的时间，因此预计2010年将是电梯需求高峰期
，增速将达到15-20%。长期来看，城镇化加速是市场需求的长期保证。与世界发达国家相
比，中国的城镇化程度仍然十分低，与高收入国家相差甚远。目前，6层及以下的住宅楼是
我国住宅建设的主流，占有70%以上的建筑面积。随着工业化和城镇化进程的加速，土地资
源的稀缺性日渐突出，未来高层建筑将是住宅的主流，容积率日渐升高，未来电梯需求量将
随着高层住宅的普及而迅速增长。 

2010年国内电梯市场的变化主要体现几个方面：产品的需求和供给上，住宅电梯、公共
交通自动扶梯和商用载客电梯将继续成为2010年电梯市场三大热点产品，且住宅电梯需求
量将居高不下；政府投资建设项目的力度不断加大，政府采购市场将成为新的突破口。而各
地纷纷加强在机场、地铁、廉租房、经济适用房的建设，这些项目对于电梯的有着极大的需
求量；上海世博会等一系列国际盛会的召开，也将一定程度的影响电梯市场发展趋势。在新
的一年中，这些变化和不确定因素都将形成对电梯行业的严峻考验。电梯企业的发展离不开
其自身管理体系的完善与提高，更无法脱离产品与服务的品质保障。2010年中国电梯行业
将迎来新的挑战与机遇，这无疑需要更多企业的集体推动。在中国经济形势不断好转的201
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0年，我国电梯行业必将呈现出一个更加良好、健康的局面。 
本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家发改委、国家商务部、国家工业和信息化部、国家质量监督检验检疫总局、中国电梯行
业协会、国内各大行业数据服务机构、全国及海外上百种相关报刊杂志的基础信息以及电梯
专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国电梯行业的市场、行业结构、产品、进出口
等情况作了详尽地分析，并参考了国外电梯行业的发展趋势，对今后我国电梯行业的发展做
出预测。同时，本报告也针对电梯行业的特点，从各个角度全面详实地进行了研究或调研，
它既是一份高质量的、专门针对我国电梯行业的研究报告，也是电梯生产企业、相关配套企
业、经销商、银行信贷部门以及战略投资者不可多得的参考资料。
→报告目录
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