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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国消防车行业市场发展机遇及投资规划研究报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/banyunshebei/291468291468.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

         一、举高消防车特点

举高消防车主要由：支撑装置、回转装置、举高臂架装置和灭火装置组成。主要在高
层建筑灭火任务和高层救援工作中使用。可根据举高消防车的结构进行分类，根据火灾的类
型，指挥员会选择不同类型的举高消防车参与现场救援。

1.云梯消防车特点。云梯消防车装备的设备有灭火水枪、工作平台、升降斗和液压伸缩
云梯等。云梯消防车具有升降的速度较快、操作便捷简单、可以快速抵达救援现场的优点。
云梯消防车也具有一些不足：在实施救援工作的时候能够上升的高度比较低、平台能够承载
的重量较小、在进行大型救援工作时略有不便。

2.登高平台车特点。登高平台消防车又被称作曲臂车。这是一种配备有多种先进设备的
多功能消防车。登高平台消防车能够自动调节上下车的平衡。登高平台车的最大展开角大于
云梯消防车，工作平台可以左右偏转，可以达到超过一百米的高度，车上配备的水炮流量也
比较大。

3.举高喷射消防车特点。举高喷射消防车结构使用的是曲臂结构，在车的顶部装备有消
防炮，其具有射程远流量大的特点，使其能够从高处向下进行灭火救援。举高喷射车的特点
也反应了其在工作中对灭火剂消耗量大的特点，为此举高喷射消防车会配有水箱、水泵，可
以在地标有水源的时候单独使用或与供水车一齐使用。

        二、举高消防车的护养

1.日常维护保养内容。对于举高消防车的维护保养的内容主要是对消防车外观可以看到
摸到的部件及进行维护保养。需要对消防车的外部结构非常熟悉的驾驶员来完成日常对油电
水气的检查，能够自行排查和调整一些小的故障。

每日需要进行检查的内容有：现场测试消防车转向、刹车、灯光、仪表；开启车辆电
源，通过听声音判断是否有异常噪音、闻是否有焦味臭味来查看车辆是否处于正常状态；仔
细对消防车发动机、消防系统和液压系统进行检查。

每周需要进行检查的内容有：检查发动机在正常的工作温度下能否正常启动、发动机
内的机油压力是否是否达标；检查离合器的踏板，查看自由行程和有效行程是否出现异常；
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查看消防车的各液体液面是否达到正常高度，及时补充不足的溶液，如车辆动力液、冷却液
、电解液、动力转向液等，对于车辆润滑油要检查油质是否达标；检查车辆门窗能否严密关
闭，无裂缝出现，检查各项开关能否灵活开闭，检查合页的牢固性，对于随车装备的灭火工
具要整齐摆放；检查维护消防系统的阀门,确保开关灵活，液压系统安全有效；检查底盘he
各项电气设备的装备是否齐全，仪表、灯光和雨刮器是否能够正常使用，检查安全标志是否
齐全，蓄电池是否安装牢固。

2.器材箱检查维护。消防车随车配备的器材箱虽然是频繁接触但也是最容易被忽略的部
分，器材箱主要用来放置灭火器材和救援器材。在器材箱内容易磨损灭火救援器材的部位要
使用胶条或者其他材料隔离起来，保护好箱内器材。在日常工作中要多加查看器材箱内是否
出现积水、固定器材箱的支架是否牢固、帘式门开关能否灵活开关、滑油槽润滑油是否足够
的情况。

3.取力器传动轴保养。消防车能够进行抽水和出水工作的决定设备就是取力器和水泵传
动轴。在日常的养护过程中，不能忘记这一重要部位。按时检查取力器在工作的时候有没有
发出异常的响声，在挂档和分离的状态下是否会出现自动脱档的情况，如有异常的情况出现
及时进行调整。在对水泵传动轴的检查中也要注意是否出现异常的响动，固定传动轴的部件
是否出现松动，润滑脂是否足够，并且对固定用的螺栓加固，根据具体情况加入润滑脂。

4.电器仪表盘维护。为了避免电器原件的损坏，需要使用合适的保险丝，定期检查警灯
和报警系统，能够及时发现异常并做好维护。加强对储水系统和照明系统电器各部位的检测
，如电磁阀、液位指示器、器材箱灯和数字式转速表等，确保能够正常使用。

中国报告网发布的《2017-2022年中国消防车行业市场发展机遇及投资规划研究报告》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场
前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理
论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺
的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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