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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国碳酸饮料产业专项调查及十三五投资动向研究报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yinliao/261444261444.html
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二、报告目录及图表目录

中国报告网发布的《2017-2022年中国碳酸饮料产业专项调查及十三五投资动向研究
报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家
信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境
，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公
司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确
竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不
可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章碳酸饮料的相关概述
1.1饮料的相关概述
1.1.1饮料和软饮料简介
1.1.2 饮料的国家标准分类
1.1.3 饮料其他分类法介绍
1.2碳酸饮料的相关概述
1.2.1碳酸饮料的定义
1.2.2碳酸饮料的分类
1.2.3碳酸饮料的选择与饮用
第二章2014-2016年中国碳酸饮料行业发展环境分析
2.1宏观经济环境
2.1.12014-2016年中国GDP增长分析
2.1.22014-2016年中国居民收入增长情况
2.1.32016年下半年中国宏观经济运行分析
2.2产业政策环境
2.2.12009年《食品安全法》正式实施
2.2.22009年《运动饮料》国家标准实施
2.2.3食品包装国家标准和规定分析
2.2.4碳酸饮料（汽水）国家标准
2.3市场消费环境
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2.3.12016年中国人口及分布总体情况
2.3.22016年中国社会消费品零售总额分析
2.3.32016年中国居民消费与恩格尔系数
2.3.42016年中国居民饮料消费情况分析
2.4软饮料行业环境
2.4.12016年中国饮料业回顾
2.4.22014-2016年中国软饮料行业发展概况
2.4.32014-2016年中国软饮料产量情况分析
2.4.42014-2016年软饮料行业资产规模分析
2.4.52014-2016年中国软饮料销售收入分析
2.4.62014-2016年中国软饮料利润总额分析
2.4.72014-2016年中国软饮料行业经营效益
第三章2014-2016年中国碳酸饮料市场现状分析
3.12016年中国碳酸饮料市场现状
3.1.1中国碳酸饮料市场现状简述
3.1.2碳酸饮料两乐对华战略分化
3.1.32016年中国无糖碳酸饮料盛行
3.1.42016年碳酸饮料行业掀扩产热潮
3.22014-2016年碳酸饮料生产状况
3.2.12016年中国碳酸饮料产量增长情况
3.2.22016年中国碳酸饮料产量情况分析
3.2.32014-2016年中国主要区域碳酸饮料产量
3.2.42016年中国主要省区碳酸饮料产量分析
3.32016年碳酸饮料零售市场分析
3.3.12016年中国碳酸饮料零售规模分析
3.3.22016年可乐型碳酸饮料零售规模分析
3.3.32016年果味型碳酸饮料零售规模分析
3.3.42016年低热量型碳酸饮料零售规模分析
3.3.52016年中国碳酸饮料市场口味分布情况
第四章2014-2016年中国碳酸饮料行业经济运行状况
4.12014-2016年中国碳酸饮料行业发展分析
4.1.12016年中国碳酸饮料行业发展概况
4.1.22016年中国碳酸饮料行业发展概况
4.1.32016年中国碳酸饮料行业发展概况
4.22014-2016年中国碳酸饮料行业总体运行情况
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4.2.12014-2016年中国碳酸饮料行业企业数量统计
4.2.22014-2016年中国碳酸饮料行业从业人员统计
4.2.32014-2016年中国碳酸饮料行业销售收入分析
4.2.42014-2016年中国碳酸饮料行业利润总额分析
4.2.52014-2016年中国碳酸饮料行业亏损情况分析
4.32014-2016年中国碳酸饮料行业资产负债状况
4.3.12014-2016年中国碳酸饮料行业资产状况分析
4.3.22014-2016年中国碳酸饮料行业应收账款分析
4.3.31913-2016年中国碳酸饮料行业流动资产状况
4.3.42014-2016年中国碳酸饮料行业负债总额分析
4.42014-2016年中国碳酸饮料行业经营效益分析
4.4.12014-2016年中国碳酸饮料行业盈利能力分析
4.4.22014-2016年中国碳酸饮料行业偿债能力分析
4.4.32014-2016年中国碳酸饮料行业营运能力分析
4.52014-2016年碳酸饮料行业成本费用结构分析
4.5.12014-2016年中国碳酸饮料行业销售成本分析
4.5.22014-2016年中国碳酸饮料行业销售费用分析
4.5.32014-2016年中国碳酸饮料行业管理费用统计
4.5.42014-2016年中国碳酸饮料行业财务费用统计
第五章2014-2016年中国碳酸饮料市场竞争分析
5.1饮料行业市场竞争结构
5.1.12016年中国饮料行业区域竞争结构
5.1.22016年中国饮料企业规模竞争结构
5.1.32016年饮料企业资本性质竞争分析
5.2碳酸饮料市场竞争结构
5.2.12016年中国碳酸饮料行业区域竞争结构
5.2.22016年中国碳酸饮料企业规模竞争结构
5.2.32016年碳酸饮料企业资本性质竞争分析
5.3碳酸饮料市场竞争格局
5.3.1可乐巨头转型角力非碳酸饮料市场
5.3.22016年中国碳酸饮料企业竞争分析
5.3.32016年中国碳酸饮料品牌竞争分析
5.3.42016年汇源果汁进军碳酸饮料市场
第六章2014-2016年中国碳酸饮料消费者调研分析
6.1中国碳酸饮料主要消费市场分析
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6.1.1中国碳酸饮料市场消费者调查分析
6.1.2中国碳酸饮料消费者生活态度分析
6.1.3中国碳酸饮料消费者体育及休闲活动
6.2华北地区碳酸饮料消费者调查分析
6.2.1北京碳酸饮料消费调查分析
6.2.2天津碳酸饮料消费调查分析
6.2.3太原碳酸饮料消费调查分析
6.2.4哈尔滨碳酸饮料消费调查分析
6.3东北地区碳酸饮料消费者调查分析
6.3.1长春碳酸饮料消费调查分析
6.3.2沈阳碳酸饮料消费调查分析
6.3.3大连碳酸饮料消费调查分析
6.4华东地区碳酸饮料消费者调查分析
6.4.1济南碳酸饮料消费调查分析
6.4.2青岛碳酸饮料消费调查分析
6.4.3南京碳酸饮料消费调查分析
6.4.4苏州碳酸饮料消费调查分析
6.4.5上海碳酸饮料消费调查分析
6.4.6杭州碳酸饮料消费调查分析
6.4.7宁波碳酸饮料消费调查分析
6.4.8福州碳酸饮料消费调查分析
6.4.9厦门碳酸饮料消费调查分析
6.5华中地区碳酸饮料消费者调查分析
6.5.1合肥碳酸饮料消费调查分析
6.5.2南昌碳酸饮料消费调查分析
6.5.3郑州碳酸饮料消费调查分析
6.5.4长沙碳酸饮料消费调查分析
6.5.5武汉碳酸饮料消费调查分析
6.6华南地区碳酸饮料消费者调查分析
6.6.1广州碳酸饮料消费调查分析
6.6.2深圳碳酸饮料消费调查分析
6.6.3佛山碳酸饮料消费调查分析
6.6.4南宁碳酸饮料消费调查分析
6.6.5海口碳酸饮料消费调查分析
6.7西部地区碳酸饮料消费者调查分析
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6.7.1成都碳酸饮料消费调查分析
6.7.2重庆碳酸饮料消费调查分析
6.7.3昆明碳酸饮料消费调查分析
6.7.4西安碳酸饮料消费调查分析
第七章2014-2016年碳酸饮料重点企业经营状况分析
7.1可口可乐
7.1.1可口可乐公司简介
7.1.22016年公司全球经营状况分析
7.1.3可口可乐公司在华发展情况
7.1.4可口可乐（重庆）饮料有限公司
7.1.5北京可口可乐饮料有限公司
7.1.6天津可口可乐饮料有限公司
7.1.7太原可口可乐饮料有限公司
7.1.8沈阳可口可乐饮料有限公司
7.1.9大连可口可乐饮料有限公司
7.1.10可口可乐（吉林）饮料有限公司
7.1.11哈尔滨可口可乐饮料有限公司
7.1.12可口可乐（中国）饮料有限公司
7.1.13可口可乐装瓶商生产（东莞）有限公司苏州分公司
7.1.14温州太古可口可乐饮料有限公司
7.1.15合肥太古可口可乐饮料有限公司
7.1.16厦门太古可口可乐饮料有限公司
7.1.17可口可乐装瓶商生产（东莞）有限公司厦门分公司
7.1.18青岛可口可乐饮料有限公司
7.1.19济南可口可乐饮料有限公司
7.1.20郑州太古可口可乐饮料有限公司
7.1.21可口可乐(湖北)饮料有限公司
7.1.22湖南中粮可口可乐饮料有限公司
7.1.23广东太古可口可乐有限公司
7.1.24珠海可口可乐饮料有限公司
7.1.25可口可乐装瓶商生产(东莞)有限公司
7.1.26湛江中粮可口可乐饮料有限公司
7.1.27广东太古可口可乐(惠州)有限公司
7.1.28可口可乐(广西）饮料有限公司
7.1.29海南中粮可口可乐饮料有限公司
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7.1.30可口可乐（四川）饮料有限公司
7.1.31可口可乐（云南）饮料有限公司(五华区)
7.1.32西安中萃可口可乐饮料有限公司
7.1.33甘肃中粮可口可乐饮料有限公司
7.1.34杭州中萃食品有限公司
7.2百事可乐
7.2.1百事可乐公司简介
7.2.22016年公司全球经营状况分析
7.2.3百事公司中国市场投资策略
7.2.4百事公司在华发展总体情况
7.2.5北京百事可乐饮料有限公司
7.2.6天津百事可乐饮料有限公司
7.2.7沈阳百事可乐饮料有限公司
7.2.8长春百事可乐饮料有限公司
7.2.9哈尔滨百事可乐饮料有限公司
7.2.10上海百事可乐饮料有限公司
7.2.11南京百事可乐饮料有限公司
7.2.12杭州百事可乐饮料有限公司
7.2.13福州百事可乐饮料有限公司
7.2.14南昌百事可乐饮料有限公司
7.2.15济南百事可乐饮料有限公司
7.2.16武汉百事可乐饮料有限公司
7.2.17长沙百事可乐饮料有限公司
7.2.18广州百事可乐饮料有限公司
7.2.19深圳百事可乐饮料有限公司
7.2.20湛江百事可乐饮料有限公司
7.2.21百事可乐饮料（桂林）有限公司
7.2.22西安百事可乐饮料有限公司
7.2.23百事（中国）有限公司
7.2.24百事饮料（广州）有限公司
第八章2017-2022年中国碳酸饮料行业趋势预测分析分析
8.12017-2022年中国饮料行业趋势预测分析
8.1.1中国饮料市场走势和消费倾向分析
8.1.2中国饮料市场消费增长潜力分析
8.1.3未来中国饮料饮料行业发展趋势
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8.1.42017-2022年中国软饮料市场规模预测
8.22017-2022年中国碳酸饮料市场前景分析
8.2.1碳酸饮料逐渐步入成熟生命周期
8.2.2碳酸饮料市场面临新兴饮料挑战
8.2.3碳酸饮料健康化发展趋势将加速
8.32017-2022年中国碳酸饮料市场预测分析
8.3.12017-2022年中国碳酸饮料市场规模预测分析
8.3.22017-2022年中国碳酸饮料零售规模预测分析
8.3.32017-2022年可乐型碳酸饮料零售规模预测分析
8.3.42017-2022年果味型碳酸饮料零售规模预测分析
图表目录：
图表1碳酸饮料主要品种类型
图表22014-2016年中国国内生产总值及增长速度
图表32014-2016年中国城镇居民家庭人均可支配收入趋势图
图表42014-2016年中国农村居民家庭人均纯收入趋势图
图表52016年中国人口数及其构成情况
图表62014-2016年中国城市人口及所占比例趋势图
图表72014-2016年中国社会消费品零售总额及增长速度
图表82014-2016年中国城镇居民家庭恩格尔系数
图表92014-2016年中国农村居民家庭恩格尔系数
图表102014-2016年城镇居民家庭人均酒和饮料消费支出
图表112016年中国软饮料行业经济指标统计
图表122016年中国软饮料行业经济指标统计
图表132014-2016年中国软饮料产量统计
图表142014-2016年中国软饮料产量趋势图
图表152016年中国主要省区软饮料产量及比例
图表162016年中国主要省区软饮料产量及比例
图表172014-2016年中国软饮料行业资产总额统计
图表182014-2016年中国软饮料行业资产增长趋势图
图表192016年中国软饮料细分行业资产总额分布比例
图表202014-2016年中国软饮料行业销售收入统计
图表212014-2016年中国软饮料行业销售收入增长趋势图
图表222016年中国软饮料细分行业收入分布比例
图表232014-2016年中国软饮料行业利润总额统计
图表242014-2016年中国软饮料行业利润总额增长趋势图
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图表252014-2016年中国软饮料行业偿债能力趋势图
图表262014-2016年中国软饮料行业盈利能力趋势图
图表272014-2016年中国软饮料行业毛利率趋势图
图表282014-2016年中国软饮料行业营运能力趋势图
图表292014-2016年中国碳酸饮料产量统计
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图表2702014-2016年度可口可乐（重庆）饮料有限公司利润表
图表2712014-2016年度北京可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2722014-2016年度北京可口可乐饮料有限公司利润表
图表2732014-2016年度天津可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2742014-2016年度天津可口可乐饮料有限公司利润表
图表2752014-2016年度太原可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2762014-2016年度太原可口可乐饮料有限公司利润表
图表2772014-2016年度沈阳可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2782014-2016年度沈阳可口可乐饮料有限公司利润表
图表2792014-2016年度大连可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2802014-2016年度大连可口可乐饮料有限公司利润表
图表2812014-2016年度可口可乐（吉林）饮料有限公司资产负债表
图表2822014-2016年度可口可乐（吉林）饮料有限公司利润表
图表2832014-2016年度哈尔滨可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2842014-2016年度哈尔滨可口可乐饮料有限公司利润表
图表2852014-2016年度可口可乐（中国）饮料有限公司资产负债表
图表2862014-2016年度可口可乐（中国）饮料有限公司利润表
图表2872014-2016年度可口可乐（东莞）公司苏州分公司资产负债表
图表2882014-2016年度可口可乐（东莞）公司苏州分公司利润表
图表2892014-2016年度温州太古可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2902014-2016年度温州太古可口可乐饮料有限公司利润表
图表2912014-2016年度合肥太古可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2922014-2016年度合肥太古可口可乐饮料有限公司利润表
图表2932014-2016年度厦门太古可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2942014-2016年度厦门太古可口可乐饮料有限公司利润表
图表2952014-2016年度可口可乐（东莞）公司厦门分公司资产负债表
图表2962014-2016年度可口可乐（东莞）公司厦门分公司利润表
图表2972014-2016年度青岛可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表2982014-2016年度青岛可口可乐饮料有限公司利润表
图表2992014-2016年度济南可口可乐饮料有限公司资产负债表
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图表3012014-2016年度郑州太古可口可乐饮料有限公司资产负债表
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图表3032014-2016年度可口可乐(湖北)饮料有限公司资产负债表
图表3042014-2016年度可口可乐(湖北)饮料有限公司利润表
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图表3052014-2016年度湖南中粮可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表3062014-2016年度湖南中粮可口可乐饮料有限公司利润表
图表3072014-2016年度广东太古可口可乐有限公司资产负债表
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图表3092014-2016年度珠海可口可乐饮料有限公司资产负债表
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图表3112014-2016年度可口可乐装瓶商生产(东莞)公司资产负债表
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图表3132014-2016年度湛江中粮可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表3142014-2016年度湛江中粮可口可乐饮料有限公司利润表
图表3152014-2016年度广东太古可口可乐(惠州)有限公司资产负债表
图表3162014-2016年度广东太古可口可乐(惠州)有限公司利润表
图表3172014-2016年度可口可乐(广西）饮料有限公司资产负债表
图表3182014-2016年度可口可乐(广西）饮料有限公司利润表
图表3192014-2016年度海南中粮可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表3202014-2016年度海南中粮可口可乐饮料有限公司利润表
图表3212014-2016年度可口可乐（四川）饮料有限公司资产负债表
图表3222014-2016年度可口可乐（四川）饮料有限公司利润表
图表3232014-2016年度可口可乐（云南）饮料有限公司资产负债表
图表3242014-2016年度可口可乐（云南）饮料有限公司利润表
图表3252014-2016年度西安中萃可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表3262014-2016年度西安中萃可口可乐饮料有限公司利润表
图表3272014-2016年度甘肃中粮可口可乐饮料有限公司资产负债表
图表3282014-2016年度甘肃中粮可口可乐饮料有限公司利润表
图表3292014-2016年度杭州中萃食品有限公司资产负债表
图表3302014-2016年度杭州中萃食品有限公司利润表
图表331百事可乐公司业务框架示意图
图表3322014-2016年百事可乐公司营业收入及利润统计
图表3332016年百事可乐公司主要业务营业收入利润情况
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图表3352014-2016年百事可乐公司营业收入地区分布情况
图表3362014-2016年度北京百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3372014-2016年度北京百事可乐饮料有限公司利润表
图表3382014-2016年度天津百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3392014-2016年度天津百事可乐饮料有限公司利润表
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图表3402014-2016年度沈阳百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3412014-2016年度沈阳百事可乐饮料有限公司利润表
图表3422014-2016年度长春百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3432014-2016年度长春百事可乐饮料有限公司利润表
图表3442014-2016年度哈尔滨百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3452014-2016年度哈尔滨百事可乐饮料有限公司利润表
图表3462014-2016年度上海百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3472014-2016年度上海百事可乐饮料有限公司利润表
图表3482014-2016年度南京百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3492014-2016年度南京百事可乐饮料有限公司利润表
图表3502014-2016年度杭州百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3512014-2016年度杭州百事可乐饮料有限公司利润表
图表3522014-2016年度福州百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3532014-2016年度福州百事可乐饮料有限公司利润表
图表3542014-2016年度南昌百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3552014-2016年度南昌百事可乐饮料有限公司利润表
图表3562014-2016年度济南百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3572014-2016年度济南百事可乐饮料有限公司利润表
图表3582014-2016年度武汉百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3592014-2016年度武汉百事可乐饮料有限公司利润表
图表3602014-2016年度长沙百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3612014-2016年度长沙百事可乐饮料有限公司利润表
图表3622014-2016年度广州百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3632014-2016年度广州百事可乐饮料有限公司利润表
图表3642014-2016年度深圳百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3652014-2016年度深圳百事可乐饮料有限公司利润表
图表3662014-2016年度湛江百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3672014-2016年度湛江百事可乐饮料有限公司利润表
图表3682014-2016年度百事可乐饮料（桂林）有限公司资产负债表
图表3692014-2016年度百事可乐饮料（桂林）有限公司利润表
图表3702014-2016年度西安百事可乐饮料有限公司资产负债表
图表3712014-2016年度西安百事可乐饮料有限公司利润表
图表3722014-2016年度百事（中国）有限公司资产负债表
图表3732014-2016年度百事（中国）有限公司利润表
图表3742014-2016年度百事饮料（广州）有限公司资产负债表



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表3752014-2016年度百事饮料（广州）有限公司利润表
图表3762017-2022年中国软饮料行业销售收入预测统计
图表3772017-2022年中国软饮料市场规模预测趋势图
图表3782017-2022年中国碳酸饮料市场规模预测统计
图表3792017-2022年中国碳酸饮料市场规模预测趋势图
图表3802017-2022年中国碳酸饮料零售规模预测统计
图表3812017-2022年中国碳酸饮料零售量增长趋势图（Volume）
图表3822017-2022年中国碳酸饮料零售额增长趋势图（Value）
图表3832017-2022年中国可乐型碳酸饮料零售规模预测统计
图表3842017-2022年可乐型碳酸饮料零售量增长趋势图（Volume）
图表3852017-2022年可乐型碳酸饮料零售额增长趋势图（Value）
图表3862017-2022年中国果味型碳酸饮料零售规模预测统计
图表3872017-2022年果味型碳酸饮料零售量增长趋势图（Volume）
图表3882017-2022年果味型碳酸饮料零售额增长趋势图（Value）
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