
2018-2024年中国动漫衍生品行业市场现状深度调
研与投资前景规划预测报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2024年中国动漫衍生品行业市场现状深度调研与投资前景规划预
测报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等
内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

近年来，我国动漫产业发展迅猛，国产动画片数量不断增加，从 2001 年的不足 2000
万分钟到 2015 年超过 200000 万分钟，从不足 20 部增加到超过 400 部，动漫业总产值从
2010 年的 470. 84 亿元到 2015 年的突破 1200 亿。其中，播映市场和衍生品市场产值增加
迅速，而衍生品市场收入增长率大于播映市场收入增长率。就全球而言，动漫衍生品产业产
值超过 5000 亿美元，2015 年中国动漫衍生品产业产值达 380 亿元左右。

          一、动漫、动漫产业和动漫衍生品产业的关系

          （一）动漫、动漫产业和动漫衍生品产业的相关概念

动漫的概念在不同的国家都有不同的解释。在我国，动漫是动画和漫画的合称和缩写
。华文圈较多地习惯性将动画（animation)、漫画（comic)、游戏（game）三者合称作 AC
G，或加上轻小说（novel）合称为 ACGN。日本不使用 ACG 这个词，较常使用的类似概念
有 MAG（マグ），即 Manga（漫画）、Anime（动画）、Game（游戏）之缩写。日本的
爱好者间常用2次元来代指一系列的动漫文化（包括轻小说，手办等）。一般则以オタク文
化（otaku/ 御宅文化）泛指相关领域次文化、オタク产业指相关领域业界。另外，英语 cart
oon 的中文音译“卡通”，也是漫画与动画的合称，但有时特指是美国式动画。

动漫产业是以动画、漫画为表现形式，包含动漫图书、报刊、电影、电视、音像制品
、舞台剧和基于现代信息传播技术手段的动漫新品种等动漫直接产品的开发、生产、出版、
播出、演出和销售，以及与动漫形象有关的服装、玩具、电子游戏等衍生产品的生产和经营
的产业。

图：动漫产业链的挖掘价值
动漫衍生品则是以动画、漫画中的原创人物形象为基础，经过专业的动漫卡通衍生品

设计师的精心开发、设计的各种可供销售的服务和产品，这类产品可以是具体的实体，也可
以是抽象的。动漫衍生品产业即指提供这些相关服务和商品的产业。中国动漫衍生品市场规
模呈现连年扩大的趋势，如何从该产业自身阻碍因素出发，提出合理可行的对策，对我国动
漫衍生品产业的发展有着重要的作用和意义。

          （二）动漫、动漫产业和动漫衍生品产业的关系

动漫是动漫产业的核心，通过原创制作后的动漫作品以图书、电影、电视剧等方式进
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入播放市场，获得其基本的价值；动漫衍生品产业作为动漫产业的衍生，通过更广阔的方式
将动漫产品的附加值全部挖掘，是动漫产业的获利关键点。动漫产业则是衍生品产业的基础
，衍生品产业是动漫产业的一个部分，不仅能为动漫产业带来收益还能促进动漫产业的发展
。

          二、发展我国动漫衍生品产业的意义

我国动漫产业在国家的政策和资金的扶持下不断发展，动漫作品数量逐渐增加、质量
不断提高。随之而来的庞大的衍生产品消费群体和旺盛的国内衍生产品消费需求也刺激了我
国衍生品产业的发展，部分传统产业如服装产业和玩具产业与动漫衍生品产业合作发展，取
得了令人满意的经济效益。《2010～2015 年中国动漫产业投资分析及前景预测报告》显示
，中国儿童玩具每年的销售额为 200 亿元人民币左右，儿童服装每年的销售额达 900 亿元
人民币以上，这些产品开发不仅可为动漫衍生品，还可为其他产业的发展挖掘新的经济增长
点。由此可见，我国动漫衍生品产业拥有巨大的发展空间。且动漫衍生品产业涉及众多品种
、范围广泛、生命力长，对发展动漫产业也有举足轻重的作用。

          三、我国动漫衍生品产业的发展现状

近年来，我国动漫产业和动漫衍生品产业发展迅速，2010 年到 2015 年，动漫产业总
产值从 470. 84 亿元增加到 1200 亿元，增加了 729. 16 亿元。其中，动漫衍生产品的产值
增加量从 2010 年的 24 亿元发展为 2015 年的 85 亿元，动漫衍生产品的市场收入已大于播
映市场的收入，2015 年多 119 亿元。说明衍生产品有很大的市场潜力，需要加大多衍生产
品市场的开发。

而我国动漫衍生品产业中，动画占衍生品的市场规模为 51%，仍占动漫衍生品市场规
模的主导；其次是 16%的服装，再者是 29% 的其他，最后是 4%的出版物。这说明动漫衍
生品产业各行业发展参差不齐，对衍生品产业的开发力度不够，动漫衍生产品单一，市场已
开发的衍生品产品多限于传统的服装和出版作品，没有深入挖掘其他产品和服务，没有充分
开发衍生品产业。同时，动漫衍生品市场规模不断扩大，衍生品内容不断丰富，完整的动漫
衍生品产业链初步形成。

          （一）动漫衍生品市场内容和规模不断完善

随着我国经济的发展以及消费群体的不断扩大，动漫衍生品消费者的消费能力也在不
断的提升。动漫衍生品内容不断丰富，市场规模呈现逐年扩大的势态。从动漫的制作到影视
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和书籍的传播、网络动漫、游戏动漫到玩具、食品、日用品等诸多衍生品产业，动漫衍生品
产业链在逐步完善中。不过目前，动漫玩具仍是动漫衍生产品中最重要的获利项目，占到了
中国动漫衍生品整体市场的一半以上。

          （二）动漫衍生品产业推广方式多样化

动漫衍生品市场规模的扩大和利润的增加离不开动漫衍生品产业的推广。传统的方式
多为电视广告，杂志广告和漫迷之间相互推广，这些方式虽在一定程度上推广了动漫衍生品
产业，但也存在很多局限，比如时间滞后，内容不完整；再者由于不同漫迷对产品的喜爱程
度不同，对产品的选择倾向会有偏爱等等，这些都不利于产业的推广。如今，随着科技的发
展，网络的更新换代和普及程度的提高，推广的方式逐渐多样化。通过网络，我们可以在贴
吧、论坛、微博等及时信息平台中了解动漫衍生品和衍生品产业；我们可以通过视频、真人
COS 活动直观的了解动漫衍生品。以 ChinaJoy 为例，作为中国最大的数码互动展会，其

中除了数码和游戏产品及真人cos展之外，也包括中国国际动漫及衍生品展览会；漫迷可以
实地参加，再现动漫内容和人物，对于喜欢的动漫人物的服装、配饰及其他的，都会考虑收
藏。展会在动漫与漫游的互动和动漫衍生品的推广中发挥了重要作用。

          四、我国动漫衍生品产业发展中存在的问题

          （一）产业认识不充分

国内对动漫衍生品产业认识不足、开发不足、没有形成完整的产业链。大部分动漫企
业的重心都集中在动漫产业上，重视动漫的原创、制作、生产、播放、获利。并没将动漫形
象的授权和衍生品的开发整合为一个产业链，没有充足的资金投入动漫衍生品的开发，致使
开发层次浅显，多集中为玩具、文具、儿童服饰等低端的消费领域，实际上可与动漫衍生品
产业黏合的有很多，包括电子游戏嫁接、主题公园、数码产品的造型和设计等等。动漫产业
与动漫衍生品产业脱节，没有完善而系统的产业链。

          （二）对原创著作保护力度不够

原创著作权保护不到位，盗版、山寨产品大行其道。版权问题是动漫产业链各个环节
联系的关键，而版权交易机制不完全以及盗版侵权已经严重阻碍我国动漫衍生品产业的开发
。盗版和山寨企业以市场现存的原创产品为基础，通过变换部分产品名称、使用方式、产品
外包装或者产品的功能，大批量生产，这些变形产品大多价格低廉，阻碍了原创产品的的市
场推广和销售，对衍生品产业的发展是致命的阻碍。



观研报告网 www.chinabaogao.com

          （三）消费群体的发掘力度不足

没有深层次挖掘潜在的消费群体。现阶段，大多衍生品还集中在儿童产品：儿童刊物
，儿童玩具，儿童服装等市场。而广大的青年和成年漫迷的消费能力高于儿童消费群体，消
费选择力也强于儿童消费群体，对这部分消费群体的挖掘却严重不足。

          （四）专业技术人员和推广平台缺乏

我国动漫衍生品产业缺乏专业技术人员和专门的推广平台。提起日本，我们就会想到
众多优秀的动漫作者和广受欢迎的动漫作品；提起欧美，我们会想到迪斯尼、梦工厂。而两
者的共同点都是拥有专业的技术人员，专业的技术，丰富的人才资源，完整的人才体系。我
国也拥有优秀的动漫衍生品开发和设计人才，众多的衍生品工作室，但是总体来说人员数量
不足，工作室普及度低，不利于动漫衍生品产业的全面发展。

          五、促进我国动漫衍生品产业发展的对策

          （一）产业认识方面

国内对动漫衍生品产业认识不足、开发不足、没有形成完整的产业链。动漫企业的重
心应当由集中在动漫产业上重视动漫的原创、制作、生产、播放、获利，逐渐转移至动漫形
象的授权和衍生品的开发整合，逐步形成完整的产业链。加大对动漫衍生品产业的资金投入
，包括对衍生品的开发投入，由玩具、文具、儿童服饰等低端的消费领域逐渐向高端领域的
开发。同时，加强动漫衍生品产业也其他产业的黏合，包括电子游戏嫁接、主题公园、数码
产品的造型和设计等等。

          （二）知识产权保护方面

版权问题是动漫产业链各个环节联系的关键。知识产权的保护观念和保护行为在我国
正在逐渐深入，但是目前的知识产权保护形势仍然严峻，知识产权保护意识薄弱，专利申请
、授用情况不容乐观，虽有不断完善的产权保护法律体制，但是执行力度没有完全的
匹配。

          （三）人才培养方面
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要发展我国动漫衍生品产业，拥有专业的技术人员，丰富的人展，加大这方面人才的
培养和推广平台的开发就是重中之重。

          （四）消费群体的发掘方面

首先应该对消费群体进行划分，针对不同群体采用不同的发掘方式。我国动漫衍生品
消费群体主要可以划分为三类。第一类是儿童消费群体。儿童对动漫的喜爱是其选购衍生品
的直接出发点，对儿童消费群体的发掘应多从儿童本身以及动漫作品出发。第二类是青少年
消费群体。青少年群体就儿童消费群体而言有更广的选择范围，他们可以通过网络、电视等
渠道获取动漫信息，选择不同的动漫衍生品。对青少年消费群体的发掘应从质量、价格和衍
生品的制作方面入手，加大衍生品信息的推广和宣传。第类是成人消费群体。成人也一样会
追逐其时代下的动漫作品，特定时代的漫迷对动漫衍生品都有不同的热爱，20 世纪 80、90

年代国产动画的探索中，产生了一批批国产漫迷，这些成人漫迷转换来的衍生品消费者，
他们在选择力和购置力方面都强于前二者。对这类消费的发掘应多从产品的主题出发，可多
设怀旧主题等。

          （五）其他方面

另外，政府也应加大对国产动漫及衍生品的支持。提及动漫产业和动漫衍生品产业，
我们多想到的是外国大国，米老鼠、Hello kitty 等，这些国外的动漫衍生品充斥国内市场，
对我国的经济和衍生品产业的发展都是不利的。国家和企业都应该加大对国产动漫作品和动
漫衍生品的支持，加大国产作品的宣传力度。消费者更应多支持国产动漫和动漫衍生品，因
为那些产品都凝聚了原创者和制作者的智慧和精力。对产品的支持就是对企业的肯定，这不
仅有利于产业的健康发展，更有利于传播和弘扬我国的文化，防止外国文化的侵占。

我国的动漫衍生品产业起步晚，发展滞后，很多成果和发展的问题都不能完全从文章
内容表达出。且产业的发展需要不断探索，需要各种因素的综合作用。我国动漫衍生品产业
身处有利的发展环境，如果能借助其他国家成功的经验，那我国潜在的巨大消费市场和广阔
的产业前景，一定会使我国动漫衍生品产业获得巨大发展。

观研天下发布的《2018-2024年中国动漫衍生品行业市场现状深度调研与投资前景规
划预测报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发
展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署
和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关
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投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制
定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行
投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。

【报告大纲】

第一章2017年动漫产业链运行情况分析
第一节 动漫产业链分析
一、动漫产业链简介
二、动漫产业链流程
三、动漫产业链运营现状
第二节 漫画出版行业运行情况
一、中国漫画出版发展现状
二、中国漫画出版发展特点
三、漫画出版行业经济效应
四、漫画出版行业社会效应
五、中国漫画产业国际化进程
第三节 动画电影行业运行情况
一、中国动画电影市场现状
二、中国动画电影运行分析
三、立体动画影视产业成新宠
第四节 电视动画行业运行情况
一、国产动画片创作生产情况
二、主要地区动画片生产统计
三、电视动画片播出收视情况
第五节 新媒体动漫行业运行情况
一、新媒体动漫发展现状分析
二、新媒体动漫发展特点分析
（一）网络动漫发展特点
（二）手机动漫发展特点
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三、新媒体动漫发展趋势分析
第六节 动漫产业链价值点分析
一、动漫产业链价值点分布情况
二、动漫产业链盈利模式分析
（一）动漫产业化
（二）产业动漫化
（三）两种盈利模式比较

第二章2017年国际动漫产业链与衍生品市场发展状况
第一节 国际动漫产业链与衍生品市场
一、日本动漫产业链发展分析
（一）日本动漫产业收入分析
（二）日本动漫产业链及衍生品市场分析
二、美国动漫产业发展分析
（一）美国动漫产业发展演进
（二）美国动漫产业链及衍生品市场分析
三、韩国动漫产业发展分析
（一）韩国动漫产业收入分析
（二）韩国动漫产业链及衍生品市场分析
第二节 国际动漫衍生品市场借鉴与启示
一、国际动漫产业与衍生品开发赢利点启示
二、国际动漫人物设计及衍生品开发的启示
三、美国动漫衍生品营销策略对比分析和启示
第三节 国际动漫衍生品运作情况
一、运作模式
二、动漫制作
三、产品制作
第四节 动漫作品与衍生品经营案例分析
一、狮子王
（一）盈利模式
（二）动漫收入
（三）衍生品收入
（四）辐射消费群体
（五）推广模式和渠道
（六）衍生领域拓展
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二、变形金刚
（一）盈利模式
（二）动漫收入
（三）衍生品收入
（四）辐射消费群体
（五）推广模式和渠道
（六）衍生领域拓展前景
三、迪士尼
（一）盈利模式
（二）动漫收入
（三）衍生品收入
四、铁臂阿童木
（一）盈利模式
（二）动漫收入
（三）衍生品收入

第三章2017年动漫形象授权发展分析
第一节 中国动漫形象授权业现状
第二节 动漫形象授权流程
第三节 动漫形象授权合作方式与费用
一、动漫形象授权合作方式
二、动漫形象授权具体方式
（一）商品形象授权
1、商品形象授权内容
2、商品形象授权收费方式
3、商品形象授权流程
（二）促销形象授权
1、促销形象授权内容
2、促销形象授权收费方式
3、促销形象授权流程
（三）主题形象授权
1、主题形象授权内容
2、主题形象授权收费方式
3、主题形象授权流程
（四）渠道授权
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第四节 动漫形象授权营销法则
第五节 动漫形象授权商发展分析
一、中国主要动漫形象授权商
二、动漫形象授权动态
（一）上海方寸获迪士尼众多动漫反派角色形象授权
（二）动漫形象组合授权
（三）鞋类卡通形象使用授权正式宣布花落泉州
第六节 动漫形象被授权商发展分析
一、中国主要动漫形象被授权领域分布
二、中国主要动漫形象被授权商
（一）玩具行业被授权企业
（二）服装行业被授权企业
（三）文具/纸品行业被授权企业
（四）食品饮料行业被授权企业
（五）生活用品行业被授权企业
（六）电器行业被授权企业
第七节 动漫形象授权案例分析
一、迪士尼系列
二、蓝精灵
三、HELLO KITTY

第四章2017年中国动漫产业链与衍生品市场发展状况
第一节 中国宏观经济环境
一、中国GDP增长情况分析
二、工业经济发展形势分析
三、社会固定资产投资分析
四、全社会消费品零售总额
五、城乡居民收入增长分析
六、居民消费价格分析
七、对外贸易发展形势分析
第二节 中国动漫产业链与衍生品行业发展政策环境
一、文化产业相关政策及规划
（一）关于推进文化创意和设计服务与相关产业融合发展的若干意见
（二）藏羌彝文化产业走廊总体规划
（三）关于金融支持文化产业振兴和发展繁荣的指导意见
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二、动漫行业相关政策及体制
（一）《“十二五”时期国家动漫产业发展规划》
（二）《关于动漫产业增值税和营业税政策的通知》
（三）《动漫企业认定管理办法（试行）》
三、动漫产业相关鼓励政策
四、动漫衍生品行业相关政策
五、政策对动漫产业的影响
第三节 动漫行业社会发展环境
一、人口环境分析
二、文化消费分析
三、中国城镇化率
第四节 中国动漫产业链及衍生品市场发展
一、中国动漫产业市场
（一）中国动漫产业发展阶段
（二）中国动漫产业市场规模
二、中国动漫产业市场分析
（一）中国动画产业市场情况
1、中国主要企业动画片生产统计
2、中国主要城市动画创作规模
3、中国动画产业基地动画产量
（二）中国漫画产业市场情况
1、动漫出版发展规模分析
2、中国漫画杂志市场格局
三、中国动漫产业市场竞争分析
（一）人力资源分析
（二）文化资源分析
（三）资本资源分析
（四）技术资源分析
四、中国动漫衍生品市场现状
（一）动漫衍生品开发模式
（二）中国动漫衍生品市场规模
（三）中国动漫衍生品市场存在的问题
1、国内原创动漫衍生品市场份额严重缺失
2、完整产业链的缺失
3、传播与发行平台单一
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第五节 经典动画分析与其卡通形象的衍生案例
一、喜羊羊与灰太狼
二、悠嘻猴

第五章2017年中国动漫衍生品产业细分市场分析
第一节 中国动漫玩具市场分析
一、中国动漫玩具的主要类型介绍
二、玩具和卡通结合形成新的产业链
三、中国动漫玩具市场盈利模式分析
四、玩具业与动漫业联合发展战略
五、玩具经营与动漫创作需要一体化
第二节 中国动漫服装市场分析
一、动漫服饰的定义及发展背景
二、动漫服饰行业的市场参与主体
三、动漫服饰的分类及用途
四、我国动漫服饰行业竞争格局
五、动漫服饰行业市场化程度
第三节 中国动漫广告市场分析
一、国内动漫与广告结合的表现形式
二、动漫广告是跨越传统的新产物
三、在线广告是动漫产业的重要领域
四、动漫广告迎来消费的黄金时代
第四节 中国动漫食品市场分析
一、动漫食品在国内市场悄然流行
二、真功夫联姻动漫挖掘餐饮市场
三、食品企业借用动漫形象的思考
四、休闲食品借用动漫形象的好处
五、迪士尼旋风席卷卡通食品市场
第五节 中国动漫主题公园市场分析
一、国内外企业投建动漫主题公园情况
（一）Hello kitty主题乐园落户安吉
（二）迪士尼乐园落户上海
（三）方特梦幻王国
二、各地政府投建动漫主题公园情况
（一）海南计划开发“九龙山动漫主题森林公园”
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（二）山东青岛计划投建主题公园“动漫传奇海”
（三）重庆市投建西部最大“中华动漫大观园”
（四）长春市高新区投建“多多国”动漫主题公园
三、动漫主题公园建设存在的问题
第六节 中国动漫游戏市场分析
一、动漫游戏产业的特征解析
二、动漫游戏产业成长效果显著
三、动漫游戏产业走向升级整合
四、动漫游戏行业标准解读
五、网络游戏与动漫联合运营

第六章 动漫衍生品行业竞争分析
第一节 我国动漫衍生品市场竞争状况
一、中韩动漫衍生品产业对比分析
二、中国动漫衍生品产业竞争状况
三、动漫衍生品企业发展竞争状况
四、成人漫画对中国动漫衍生品市场影响
五、我国动漫衍生品竞争合作发展分析
六、动漫衍生产品市场规模竞争状况
七、2017年动漫衍生品企业发展衍生行业状况
第二节2016-2017年中国动漫衍生品行业竞争分析及预测
一、2017年动漫衍生品市场竞争情况分析
二、2017年动漫衍生品市场竞争形势分析
三、2016-2017年集中度分析及预测
四、2016-2017年SWOT分析及预测
五、2016-2017年进入退出状况分析及预测
六、2016-2017年生命周期分析及预测

第七章 动漫衍生品企业竞争策略分析
第一节 我国动漫衍生品的国际化竞争战略
一、我国动漫衍生品参与国际竞争的意义
二、我国动漫衍生品实施“走出去”战略
三、我国动漫衍生品国际竞争的主要途径
四、中国动漫衍生品开发竞争走势分析
五、动漫衍生品竞争战略的新趋势
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第二节 动漫衍生品市场竞争策略分析
第三节 动漫衍生品企业竞争策略分析
第八章2017年中国动漫产业链及衍生品企业分析
第一节 广东奥飞动漫文化股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析
第二节 美盛文化创意股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析
第三节 浙江中南集团卡通影视有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析
第四节 三辰卡通集团有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析
第五节 广东原创动力文化传播有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析
第六节 杭州玄机科技信息技术有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析
第七节 深圳华强数字动漫有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析
第八节 中山市世宇科技动漫有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析
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第九节 广东小白龙动漫玩具实业有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析
第十节 甲壳虫动漫股份有限公司
一、企业发展基本情况
二、企业经营情况分析
三、企业竞争优势分析

第九章 中国动漫衍生品产业趋势分析
第一节 我国动漫衍生品产业发展趋势
一、动漫品牌授权更加专业化趋势
二、国外品牌加入，竞争更加激烈
三、动漫衍生品市场需求多元化趋势
第二节 我国动漫衍生品产业发展前景
一、中国动漫衍生品发展方向
（一）中国动漫发展需要的是真正的中国元素
（二）动漫衍文化生品制造业扩军
（三）创新是动漫产业的基石
（四）手机动漫异军突起
二、中国动漫衍生品产业未来发展分析

第十章 动漫衍生品行业投资现状分析
第一节 中国动漫领域投资价值分析
第二节 动漫衍生品行业重点投资领域
一、手机动漫
二、动漫游戏
三、动漫主题公园
四、3D动漫图书
五、数字动漫领域
第三节 动漫衍生品行业投资动态分析
一、奥飞动漫收购两游戏商40%股权
二、光线传媒收购收购游戏、动漫公司
三、快乐工场（JoyWorks）完成A轮融资
四、动漫产业转型升级遭遇融资难
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第四节 动漫企业市场开拓建议

第十一章 动漫衍生品行业投资环境分析
第一节 经济发展环境分析
第二节 政策法规环境分析
第三节 社会发展环境分析

第十二章 动漫衍生品行业投资机会与风险
第一节 动漫衍生品行业投资效益分析
第二节 影响动漫衍生品行业发展的主要因素
第三节 动漫衍生品行业投资风险分析
一、知识产权保护风险
二、原材料价格波动风险
三、市场竞争风险
四、产业政策风险

第十三章 动漫衍生品行业投资战略研究
第一节 动漫衍生品行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、区域战略规划
四、产业战略规划
五、营销品牌战略
六、竞争战略规划
七、动漫衍生品品牌战略管理的策略
第二节 动漫衍生品行业投资战略研究

第十四章 动漫衍生品产业经营策略
第一节 我国动漫衍生品产业经营策略
一、动漫衍生品连锁加盟
二、以现代观念发展动漫衍生品产业
三、动漫衍生品产业创新发展对策
第二节 我国动漫衍生品产业发展战略模式
一、中国动漫衍生品产业基本战略布局
二、国际动漫衍生品产业发展基本战略模式
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三、我国动漫衍生品产业发展机遇与空间
四、我国动漫衍生品的开发策略分析

（GYZQJP）
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