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一、报告简介

观研报告网发布的《中国轻卡产业专项调查与发展定位分析报告（2015-2020)》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

在近年来风起云涌的中国汽车市场上，卡车无疑是一块举足轻重的战场，而在数量上占
据中国卡车业半壁江山的轻型卡车，则是重中之重。在轻卡领域，表面上看起来，国内有大
大小小40多家企业角逐其中，似乎是群雄并起，局面混沌，实际上，在深谙轻卡市场门道的
业内人士看来，真正具有争霸实力的“种子选手”，只有北汽福田、江铃、庆铃、东风、一汽
红塔、江淮、跃进等七家轻卡制造商。据有关统计，七家的生产集中度，目前已高达轻卡业
的近90%。

可以肯定，加入世贸组织后外国汽车公司依然不能撼动中国轻卡业的根基，那么，中国
轻卡市场华山论剑，七雄争霸的结果，必然是一位超拔人物横空出世，领袖群伦。真正吸引
人的悬念恰恰是，谁将成为最终主宰中国轻卡市场王者？
轻卡市场“三段论”：得中端者得天下

长期以来，国内轻卡市场鲜有洋品牌介入，但这反而导致这个市场的厮杀更为惨烈。十
几年前，一句“缺重少轻、轿车近乎空白”，成了当时中国汽车工业的最准确概括。同时，这
样一句话也让不少人头脑发热，在国家严格控制轿车项目，而重型卡车准入门槛高、市场容
量有限的情况下，各地蜂拥而起上马轻型车，困扰行业至今的“散、乱、差”问题由此愈演愈
烈。轻卡业的竞争，近年来经数轮价格战，初步形成了轻卡市场七雄各霸一方的格局。

纵观轻卡市场，有专家以“三段论”概括，似乎想在分出轻卡市场的三六九等时，使制造商
们安于自己的一亩三分地，从而维持某种平衡。其观点是，以产品而言，国内轻卡市场存在
高中低三段：

高端市场：产品价格在6万至11万元。目标用户市场为全国各大省会为主体的中心城市，
主要承担中心城市物流运输，车型以厢式车为主。当前，以庆铃、江铃为代表，其在技术上
的共同特征是采用日本五十铃技术，尤其是典型采用了4JB1柴油发动机，也有少量的涡轮
增压型和个别的汽油机。当然，“豪华”高端也是市场最 ��ю����蒘虗���鵧\���
约占轻卡总销量的10%。

中端市场：中档轻卡产品，主体市场价格在4万至6万元，个别产品因配置不同可达7万元
。该类车注重在中小城市及城乡结合部寻求发展空间。东风小霸王、一汽红塔、时代轻卡、
跃进、江淮等是市场主力。在技术上以国产零部件为主，发动机多采用扬柴、朝柴等国产机
。轻卡市场的最大容量由这一梯队的产品来实现。比如年销量已超10万辆的北汽福田公司，
其大部分销量，就是依靠其得意品牌“时代轻卡”来实现的。

低端市场：价位在3万元以下的低端轻卡，虽然有很多厂家生产，但集中度不高。在此领
域，较为知名的是烟台、轻骑、金杯、长安、北京等。该梯队的产品以区域市场和县级以下
市场为主打目标，虽然价位低，但市场容量不俗。自然，所采用的发动机以农机口的480、
485等低动力发动机为主。该梯队的产品，从严格意义上而言，是农用车的升级版。事实上
，轻卡业逐鹿的关键在中档领域。无论从市场或技术而言，该段市场是适合现阶段国情的最
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大市场，得中端者可得轻卡天下。
“市场细分”＋“全系列战略”：决胜要靠跨越式发展

轻卡无论比之“业外”的轿车，还是比之“业内”的重卡，在技术层面上还是属于门槛较低的
车种。因此，在核心技术不再成为难以逾越障碍的前提下，群雄们采用何种战略取胜，显得
更为重要。

市场是瞬息万变的，又是最冷酷无情的，对于那些不审时度势，按照市场规律并以市场
为导向行事的企业，市场都会给予打击。国内轻卡产品价位最高、以大量进口零部件保持品
质，从而代表了国产轻卡最高品质形象的庆铃轻卡，近年来销势起伏颇大，尤其是去年江铃
率先在价格上率先发难后，反映较为迟钝，加之未能及时与经销商协调，导致销量惨跌，被
迫将高档轻卡的王座拱手让给了江铃。时至今日销售虽有可观增长，但依然难返王座。同时
，庆铃倾力推出的MPV、重卡也得不到市场认可而连连受挫，从而给人以一种四处寻找“突
围”之途而未得的印象。

与庆铃惺惺相惜的还有老资格的跃进轻卡，虽然销售总量还是“瘦死的骆驼比马大”，今年
可望达到4万辆，但整体呈下滑趋势，业内的地位日渐式微。

不过，与庆铃、跃进相对比，更多的厂家还是在市场成功的基础上不断扩张：东风新改
进了2002版小霸王，与“多利卡”互为帮衬，双拳出击，并建成了10万辆的生产能力；解放新
推出了3吨王，区域市场效果显著；江铃依然保持相当的技术优势，并针对城市推出适用型
新品；江淮虽然跟进较晚，但去年销量已突破5万辆，迅速跻入主流军团，并发挥了在底盘
上的优势；北汽福田则在高“性能价格比”的比较优势下，全方位出击高中低三档轻卡，近年
来已推出多达89种轻卡新品，尤其是今年5月新投放了高档的“奥铃”轻卡，使之产品结构更
加丰富完善，今年销量将达到再创新纪录的16万辆。

北汽福田公司1998年底开始涉足汽车领域，1999年产销6.4万辆，一举跃居全国轻卡的
产销首位；2000年产销8.2万辆，比国内轻卡第二、第三名的相加之和还多；2001年福田继
续保持轻卡行业霸主的地位，年产销达到10.03万辆，市场占有率高达45%，将竞争对手远
远地甩在

后面。福田创造了国内汽车业产销增长的最快纪录，令人刮目相看。2002年，福田轻卡
仍然销势强劲。1～10月份，以“时代”、“奥铃”为主要产品，市场销售已达13.6万辆，“轻卡
之王”的尊位今年仍然令竞争对手望尘莫及。“我们的产品很多，从0.5吨到30吨的全系列卡
车，从皮卡、轻客到大客、SUV车”，福田公司的高层领导自信地说，“既能做到市场细分，
同时又能满足各个细分市场的独特需求。”全方位“霸占”高中低端三段市场的全系列轻卡产品
，难怪福田如此笃定从容了。

福田公司高层领导认为，计划经济时期轻卡企业都是不以市场为导向，而是以产品来定
位市场及以企业来划分用户群体，如庆铃、跃进等，从而进行第一目标市场经营，这样，“
有限目标用户”导致企业难以做大做强。而福田则不然，他们是全目标市场营销。他说：“福
田之所以能迅速发展壮大为轻卡业的王者，就在于我们的轻卡战略更有优势，福田是中国惟
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一一个有条件，并已实现了高中低档产品都规模化生产的轻卡生产商，于是，面向的用户群
体也最多最普遍。”

以市场的延续性而言，有关专家指出，轻卡用户与时俱进地不断提升产品档次，成为当
前国人建设更加充分完善的小康社会的现实需求。在此方面，福田完备的轻卡谱系，无疑在
用户中建立了独一无二的比较优势。
不可否认，七家制造商是中国轻卡业的中流砥柱。但是，其中的发展策略、特别是在发展战
略上的各异，殊途之下，也就不会同归。

中国报告网发布的《中国轻卡产业专项调查与发展定位分析报告（2015-2020)》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发
展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决
策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章 2013年世界卡车行业发展现状分析
1.1 2013年世界卡车行业总体运行态势分析
1.1.1世界卡车市场需求状况分析
1.1.2 2013年世界汽车市场产销形势
1.2 2013年世界卡车行业主要地区发展情况分析
1.2.1 美国
1.2.2 巴西
1.2.3 英国
1.2.4 日本
1.3 2010-2014年世界卡车行业发展趋势分析
第二章2013-2014年中国卡车行业运行环境分析
2.12013-2014年中国卡车行业经济环境分析
2.1.1中国GDP分析
2.1.2工业经济形势
2.1.3固定资产投资
2.1.4人口与消费
2.22013-2014年中国卡车行业政策环境分析
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2.2.12013年中国汽车行业政策环境综述
2.2.22013年中国汽车行业出口政策分析
2.2.32013年中国汽车行业消费政策分析
2.2.42014年一季中国汽车行业政策环境分析
2.32013-2014年中国卡车行业社会环境分析
2.3.12013年中国公路建设情况统计分析
2.3.2 2013-2014年中国公路运输情况分析
2.3.3 中国公路运输发展趋势分析
2.3.4 2013-2014年中国物流行业发展分析
2.42013-2014年中国汽车工业产销形势分析
2.4.12013年中国汽车产销形势
2.4.22014年1-7月中国汽车工业产销形势
2.4.32014年中国汽车工业发展预测
第三章 2013-2014年中国卡车行业市场分析
3.1 2013年中国卡车产品市场产销分析
3.1.1 2013年中国卡车产品市场分析
3.1.2 2013年中国卡车企业格局分析
3.2 2013-2014年卡车整车产销态势分析
3.2.1 2013-2014年中国卡车整车总体产量
3.2.2 2013-2014年中国卡车整车细分产品产量
3.2.3 2013-2014年中国卡车整车总体销量
3.2.4 2013-2014年中国卡车整车细分产品销量
第四章 2013-2014年中国轻型卡车产销分析
4.1 中国轻型卡车行业综述
4.1.1中国轻卡定义及分类
4.1.2 中国轻卡行业发展历程
4.1.3 中国轻卡行业发展特点
4.1.4 中国轻卡行业需求变化趋势
4.2 2013-2014年中国轻卡市场分析
4.2.1 2005-2014年中国轻卡产量
4.2.2 2005-2014年中国轻卡细分产品产量
4.2.3 2005-2014年中国轻卡销量
4.2.4 2005-2014年中国轻卡细分产品销量
4.2.5 2013-2014年主要轻卡企业产销量
4.3 2013-2014年中国轻型卡车市场分析
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4.3.1 轻卡产品竞争概况分析
4.3.2 轻卡五力竞争模型分析
4.3.3 2014年轻卡销量前十企业排名
4.4 2014年中国轻型卡车重要动态
4.4.1 2014年高端轻卡市场态势
4.4.2 2014年轻卡新产品集中上市
4.4.3 2014年轻卡发动机市场动态
4.4.4 2014年品牌高端轻卡竞争态势
第五章 2013-2014年中国载货汽车产量数据统计分析
5.1 2013-2014年中国轻卡产量集中度
5.1.1 2013-2014年中国轻卡生产区域结构
5.1.2 2013-2014年中国轻卡生产区域集中度
5.1.3 2013-2014年中国各省市轻卡产量排名
5.2 2013-2014年中国轻卡销量集中度
5.2.1 2013-2014年中国轻卡销售区域结构
5.2.2 2013-2014年中国轻卡销售区域集中度
5.2.3 2013-2014年中国各省市轻卡销量排名
5.3 2005-2014年中国重点省市轻卡产销分析
5.3.12014年北京市轻卡产销分析
5.3.22014年山东省轻卡产销分析
5.3.32014年安徽省轻卡产销分析
5.3.42014年湖北省轻卡产销分析
5.3.52014年重庆市轻卡产销分析
5.3.62014年河北省轻卡产销分析
5.3.72014年江西省轻卡产销分析
第六章 2008-2013年中国典型卡车企业财务数据分析
6.1北汽福田汽车股份有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.2长城汽车股份有限公司
（1）企业概况
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（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.3江西江铃汽车股份有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.4东风汽车集团股份有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.5安徽江淮汽车股份有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.6山东凯马汽车制造有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.7中国第一汽车集团公司
（1）企业概况
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（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.8南京汽车集团有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.9东安黑豹股份有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.10四川南骏汽车有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.11金杯汽车股份有限公司
（1）企业概况
（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
6.12重庆力帆汽车有限公司
（1）企业概况
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（2）企业主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业偿债能力分析
（5）企业运营能力分析
（6）企业成长能力分析
第七章 2015-2020年中国轻卡行业发展前景预测分析
7.1 2015-2020年中国轻卡产品发展走向分析
7.1.1轻卡行业发展趋势分析
7.1.2 轻型卡车技术发展趋势
7.2 2015-2020年中国轻卡市场发展走势分析
7.2.1轻卡市场需求预测分析
7.2.2轻卡市场供给预测分析
第八章 2015-2020年中国轻卡行业投资策略分析
8.1 2015-2020年中国轻卡行业投资机会分析
8.1.1轻卡行业吸引力分析
8.1.2轻卡市场增长动力分析
8.1.3轻卡行业区域投资潜力
8.2 2015-2020年中国轻卡行业投资风险分析
8.2.1宏观经济波动风险
8.2.2市场竞争风险分析
8.2.3技术风险分析
8.2.4原材料风险分析
8.3 2015-2020年中国卡车行业投资策略分析
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