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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2024年中国艺术表演行业市场竞争现状分析与投资发展前景研究
报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

         一、艺术表演团体概况

艺术表演团体狭义上是指需要由文化部门主办或实行行业管理（经文化行政部门审批
并领取营业性演出许可证），专门从事表演艺术等活动的组织或团队；广义上是指以表演、
演示艺术为主要目的，由多元化的人员构成和机构形式共同组成的各类团体。

以文化部门的统计信息为依据，我国对院团分类主要参考专业内容、构成资本两方面
的因素。按照专业内容划分，有话剧团、儿童剧团、滑稽剧类；歌舞、音乐类；京剧、昆曲
类；地方戏曲类；杂技团、魔术、马戏类；曲艺类；乌兰牧骑，以及其他综合性院团（表2
）。按照构成资本划分，可以分为国有院团和民营院团。国有院团主要由国有资本构成，文
化部门作为其业务主管部门，按照隶属关系可分为中央、省、地市和县级四类；按照类型又
分为执行事业会计制度和执行企业会计制度两类。民营院团是社会资本以个体、独资、合伙
、股份等形式投资兴办的表演团体。

         二、院团基本功能分析

无论是在商业环境下以营利为目的的院团，还是以社会服务为宗旨的非营利院团，都
是实现表演艺术各项功能的组织形式，目的在于围绕“表演艺术”提供相关产品和服务。因此
，院团的功能从内在层面来讲，完全建立在表演艺术的功能基础之上，两者之间具有高度的
同一性。具体表现如下。

         1.审美功能

审美功能是表演艺术和院团的主要功能之一，也是其他功能实现的基础。艺术表演通
过舞蹈、歌唱、吟诵等形式，使美具有形象性和表现性，既表达社会生活又超越生活本身，
可以让人得到美的享受。院团作为艺术作品的生产机构，只有生产出符合公众审美需求的作
品，才能进一步实现其他功能。

         2.娱乐功能

娱乐可被视为通过表现喜怒哀乐而使人愉悦，并具有启发性的活动。德国美学家约翰
克里斯托弗弗里德里希冯席勒认为，艺术是一种审美的游戏，而且“正是游戏，而且只有游
戏，才能使人成为完全的人”。娱乐功能是表演艺术与院团吸引公众的重要原因之一，强调
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这一点不仅符合“游戏说”的艺术原理，更符合人们追求快乐、缓解生存压力的天性。

         3.教育功能

表演艺术可以陶冶人的性情，通过艺术作品对人生和社会进行探讨，在伦理、道德方
面给个体以启迪，于无形中“成教化、助人伦”，发挥其教育作用。院团教育功能的实现是对
公众寓教于乐的过程，也是体现社会服务宗旨、深化公众基础的手段。

         4.文化传承功能

表演艺术是重要的文化形态，是精神内涵与艺术形式的有机统一，对人类社会发展和
文化传承具有重要作用。我国各类院团，尤其戏曲团体数量众多，占全部院团的30%以上。
它们代表着我国传统文化特色，具有民族性、地域性特征，对继承和发扬中华传统文化具有
重要作用。

5.传播交流功能 表演艺术能够反映时代、民族的思想情感，并通过独特的艺术形
象和艺术思想引起观众共鸣，是重要的传播交流渠道。同时，传播交流功能的实现可以为院
团赢得更多受众和社会影响力，是提升团体品牌知名度、增强生存能力、实现社会效益和经
济效益的必然要求。
图：艺术表演团剧照

院团作为一种组织载体，要使表演艺术与团体内在功能得以发挥，并架通艺术与受众
之间的桥梁，还需要具备对外功能。内在功能决定对外功能，对外功能是内在功能实现的途
径。院团对外功能主要包括创作、演出和教育。院团的审美、娱乐功能依赖于表演艺术作品
的创作与演出，二者作为院团的基础功能，是实现其他功能的前提条件。对外的教育功能通
过深化表演团体和公众之间的关联，巩固内在的审美娱乐功能，从而更好地实现传播交流功
能。通过教育传承功能，院团在公众中逐渐扩大影响力，并通过不断吸收公众意见和建议，
反哺艺术作品的生产。

         三、当前我国表演艺术领域的教育格局

以表演艺术为内容，按照教育的基本分类，对公众进行表演艺术的教育主要包括学校
教育和社会教育（表1）。第一，表演艺术的学校教育。其实施主体是学校，对象以在校生
为主。按照不同阶段、学校类型，可分为中小学艺术教育、中等职业院校艺术教育和高等艺
术教育；按照教育目标和性质不同，可以分为专业性艺术教育和普及性艺术素质教育。第二
，表演艺术的社会教育。其实施主体分布比较广泛，既可以是学校、艺术表演团体、社区、
文化馆（站）等非营利机构或团体，也可以是商业演出公司等营利性机构。教育内容与形式



观研报告网 www.chinabaogao.com

更加多样灵活。相比学校教育而言，当前表演艺术社会教育的系统性、规范性和科学性还比
较薄弱。

观研天下发布的《2018-2024年中国艺术表演行业市场竞争现状分析与投资发展前景
研究报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展
动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和
国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的
环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投
资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定
正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投
资不可或缺的重要工具。 本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调
查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计
数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数
据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。

【报告大纲】
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第二章 华北地区艺术表演市场发展分析
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三、内蒙古艺术表演市场需求规模
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一、广东艺术表演市场发展概况
二、广东艺术表演市场发展环境
三、广东艺术表演市场需求规模
四、广东艺术表演市场发展特点
五、广东艺术表演市场竞争分析
六、广东艺术表演市场发展态势
七、广东艺术表演市场发展机会
第二节 广西艺术表演市场发展分析
一、广西艺术表演市场发展概况
二、广西艺术表演市场发展环境
三、广西艺术表演市场需求规模
四、广西艺术表演市场发展特点
五、广西艺术表演市场竞争分析
六、广西艺术表演市场发展态势
七、广西艺术表演市场发展机会
第三节 海南艺术表演市场发展分析
一、海南艺术表演市场发展概况
二、海南艺术表演市场发展环境
三、海南艺术表演市场需求规模
四、海南艺术表演市场发展特点
五、海南艺术表演市场竞争分析
六、海南艺术表演市场发展态势



观研报告网 www.chinabaogao.com

七、海南艺术表演市场发展机会

第七章 西南地区艺术表演市场发展分析
第一节 重庆艺术表演市场发展分析
一、重庆艺术表演市场发展概况
二、重庆艺术表演市场发展环境
三、重庆艺术表演市场需求规模
四、重庆艺术表演市场发展特点
五、重庆艺术表演市场竞争分析
六、重庆艺术表演市场发展态势
七、重庆艺术表演市场发展机会
第二节 四川艺术表演市场发展分析
一、四川艺术表演市场发展概况
二、四川艺术表演市场发展环境
三、四川艺术表演市场需求规模
四、四川艺术表演市场发展特点
五、四川艺术表演市场竞争分析
六、四川艺术表演市场发展态势
七、四川艺术表演市场发展机会
第三节 贵州艺术表演市场发展分析
一、贵州艺术表演市场发展概况
二、贵州艺术表演市场发展环境
三、贵州艺术表演市场需求规模
四、贵州艺术表演市场发展特点
五、贵州艺术表演市场竞争分析
六、贵州艺术表演市场发展态势
七、贵州艺术表演市场发展机会
第四节 云南艺术表演市场发展分析
一、云南艺术表演市场发展概况
二、云南艺术表演市场发展环境
三、云南艺术表演市场需求规模
四、云南艺术表演市场发展特点
五、云南艺术表演市场竞争分析
六、云南艺术表演市场发展态势
七、云南艺术表演市场发展机会
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第五节 西藏艺术表演市场发展分析
一、西藏艺术表演市场发展概况
二、西藏艺术表演市场发展环境
三、西藏艺术表演市场需求规模
四、西藏艺术表演市场发展特点
五、西藏艺术表演市场竞争分析
六、西藏艺术表演市场发展态势
七、西藏艺术表演市场发展机会

第八章 西北地区艺术表演市场发展分析
第一节 陕西艺术表演市场发展分析
一、陕西艺术表演市场发展概况
二、陕西艺术表演市场发展环境
三、陕西艺术表演市场需求规模
四、陕西艺术表演市场发展特点
五、陕西艺术表演市场竞争分析
六、陕西艺术表演市场发展态势
七、陕西艺术表演市场发展机会
第二节 甘肃艺术表演市场发展分析
一、甘肃艺术表演市场发展概况
二、甘肃艺术表演市场发展环境
三、甘肃艺术表演市场需求规模
四、甘肃艺术表演市场发展特点
五、甘肃艺术表演市场竞争分析
六、甘肃艺术表演市场发展态势
七、甘肃艺术表演市场发展机会
第三节 青海艺术表演市场发展分析
一、青海艺术表演市场发展概况
二、青海艺术表演市场发展环境
三、青海艺术表演市场需求规模
四、青海艺术表演市场发展特点
五、青海艺术表演市场竞争分析
六、青海艺术表演市场发展态势
七、青海艺术表演市场发展机会
第四节 宁夏艺术表演市场发展分析
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一、宁夏艺术表演市场发展概况
二、宁夏艺术表演市场发展环境
三、宁夏艺术表演市场需求规模
四、宁夏艺术表演市场发展特点
五、宁夏艺术表演市场竞争分析
六、宁夏艺术表演市场发展态势
七、宁夏艺术表演市场发展机会
第五节 新疆艺术表演市场发展分析
一、新疆艺术表演市场发展概况
二、新疆艺术表演市场发展环境
三、新疆艺术表演市场需求规模
四、新疆艺术表演市场发展特点
五、新疆艺术表演市场竞争分析
六、新疆艺术表演市场发展态势
七、新疆艺术表演市场发展机会

第九章2018-2024年艺术表演市场发展预测
第一节2018-2024年艺术表演行业调研
第二节2018-2024年艺术表演市场前景研究
第三节2018-2024年艺术表演市场规模预测
第四节2018-2024年艺术表演市场盈利预测
第十章2018-2024年艺术表演市场投资研究
第一节2018-2024年艺术表演市场投资概况
一、艺术表演行业市场投资环境
二、艺术表演行业市场投资特性
三、艺术表演行业市场投资驱动
第二节2018-2024年艺术表演市场行业前景调研
第三节2018-2024年艺术表演市场SWOT分析
一、优势（S）
二、劣势（W）
三、机会（O）
四、威胁（T）
第四节2018-2024年艺术表演市场投资前景研究

（GYZQJP）
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