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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国药妆市场运营态势及运营管理深度分析报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/huazhuang/291129291129.html
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二、报告目录及图表目录

        1药妆的概念

药妆这一概念是由cosmeceuticals翻译而来，这个词由化妆品（cosmetic）和药物（ph
armaceutical）组合而成，又称功能化妆品，疗效化妆品，医学化妆品。

在中国，化妆品定义中无药妆说法。中国对化妆品的法律法规中有两个类别，对于染
烫发、淡斑、防晒等用途的化妆品统称为特殊用途的化妆品，批号“卫妆特”，而普通化妆品
批号为“卫妆准”。市面上销售的大多数化妆品主要以“卫妆准”为主，极少数是“卫妆特”，而“
药准字”的化妆品至今未问世。2010年2月5日国家药监局官方网站对外发布的《化妆品命名
规定》和《化妆品命名指南》对“中草药”方面的用语全面放行，但依然禁用医疗术语“处方”
、“药方”、“药用”等词语。严格意义上的药妆需要具备以下主要特征：

①配方成分完全公开，所有有效成分及其安全性须经医学文献和皮肤科临床测试证明
，不含公认的致敏原；
        ②配方单纯，不含色素、香精、防腐剂及化学源表面活性剂；
        ③含有的有效成分较高，针对性强，比常规化妆品拥有更明确、更显著的功效；
        ④严格遵守药品生产质量制药（GMP）规范生产。

        2药妆的功效

        ①清洁：一般无皂基，不呈碱性，温和无刺激，也含表面活性剂以及抗敏成分；
        ②保湿：较普通保湿剂添加皮肤屏障修复成分达到恢复皮肤屏障的作用；
        ③抗炎、抗敏：可缓解皮肤刺激反应，抑制细菌活性；

④控油祛痘：含有清洁皮肤表面过多皮脂的表面活性剂，达到抑制皮脂分泌的效果，
具有良好的角质溶解作用；
        ⑤美白淡斑：含有抑制或干扰黑色素合成、转运的活性成分；

⑥抗皱：含有细胞生长调节剂或抗氧化成分，减少皱纹产生，减速皮肤老化。抗氧化
成分被视为皮肤老化的主要治疗成分；
        ⑦防晒：防晒成分较一般防晒剂不含色素、香料、致敏防腐剂，使用安全性更高。

        3药妆与化妆品和药的区别

药妆在功能活化、辅助医疗、修护保养、术后护理等方面有着不可取代的地位。如六
元胜肽是减少皱纹的有效外用剂，可作为肌肉注射肉毒毒素的辅助手段；含有抗氧化剂和消
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炎药药妆品可以帮助减少术后炎症反应；2010年美国将一种外用药膏与绿茶提取物相结合
辅助治疗外部生殖器疣获得成功。但药妆不是药，对皮肤病起辅助作用并不是以治疗为目的
，更不能代替药物治疗。因为其有效成分浓度低于药品，更适用于敏感受损轻微并不严重广
泛的皮肤病问题人群。较药品的副作用和过敏反应少，其更安全。同理，药妆也不是单纯的
化妆品，从化妆品的规定以可以看出，二者的区别可以从作用部位、作用方式和作用目的三
个方面分析，化妆品用涂擦或喷洒等方式作用于皮肤的体表达到美容效果，并不会涉及到皮
下组织和相应部位的器官。

        4各国药妆擅长领域

目前，欧美、日本、台湾的药妆市场趋近成熟，美国已成为全球最大的药妆品市场，
其快速的增长趋势更是带动了全球药妆的发展。1998年，法国药妆品牌薇姿登陆中国，首
次为中国消费者带来药妆的概念，那么什么是药妆，是否所有肌肤状况都适合使用药妆，当
出现某种肌肤问题适合哪种功能的药妆品，药妆和药的区别等一系列问题也随之而来。如今
薇姿、雅漾、芙丽芳丝、城野医生、雪花秀、森田等品牌已成为药妆市场众所周知的信任品
牌。不同国家的药妆有着各自不同的擅长领域：

①欧洲药妆：无刺激并抗敏；其成分中多含“活泉水”或“温泉水”，达到舒缓肌肤及镇定
效果，更适用于敏感肌肤；

②日系药妆：着重美白；其成分中多含玻尿酸、薏仁、豆乳精华等美白嫩肤的元素，
更适用于有美白需求的敏感肌；

③美系药妆：直击问题肌；注重高效和高速效果的双重高科技路线，更适用于多种问
题敏感肌；

④韩系药妆：天然多功能；应用古代秘方、宫廷技法等处理草本植物，甚至将蛇毒、
蜗牛原液等新颖原材料添入药妆中，更适用于需求较高的基本肌肤护理的敏感肌；

⑤台系药妆：着重保湿；大部分产品添加高浓度玻尿酸，或多重玻尿酸复合液，达到
高效保湿作用，更适合干燥缺水的敏感肌。

而我国大陆本土的药妆还处于起步阶段，目前较为成功的企业是索芙特，同时活跃在
国内药妆市场的企业如片仔癀，同仁堂、云南白药等170余家企业先后进军药妆领域，将中
药应用于药妆中获得好评，如茶叶中的绿原酸、儿茶素、维生素C及E等都具有保护皮肤、
抗菌、抗氧化功能，促使物质渗透，延缓皮肤老化、保持青春的功效。如银杏原产于我国，
有着“活化石”之称，其叶和种仁均有较高的药用价值，将银杏用作药物和美容在我国已有20
00多年的历史。如“植物国宝”桑叶提取物中具有抗炎、抗氧化、保湿、美白等生物活性物质
。再如自古代起即备受宠爱的荔枝，其核提取物中含胶原酶、弹性蛋白等活性物质可以达到
促进胶原蛋白产生，增强皮肤自身保湿能力的功效。“血家圣药”益母草亦可应用于皮肤，具
有防辐射、抗自由基、营养滋润、美白淡斑、消炎抑菌等功效［18］。另外国产品牌相宜本
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草是国内最早涉足中草药美容护肤领域的企业，创立光彩立现白茶、绿茶系列等产品，以及
如今现在而各大商场的品牌佰草集的太极日月系列，更是将中药中的人参、积雪草、白术、
白茯苓、白蔹和白芨等十多种成分融为一体达到柔白肌肤、淡化细纹、柔顺肌肤的效果。近
年来逐渐步入消费者视野并被喜爱的薇诺娜系列药妆品，是由中国自主研发、国内第一个坚
持做临床观察的医学护肤品，注重天然、纯净的同时，所用主要功能成分均提取自植物王国
—云南。由此可见，外资药妆在中国药妆市场如日中天的局面将逐渐被改变。

        5药妆发展现状

药妆作为新兴产业，其发展代表着化妆品的方向。2016年全球药妆市场总值将达到305
亿美元，2012年-2017年将保持7.7％的复合年均增长率。在欧美发达国家，药妆的市场份
额已经占据了整个化妆品市场的60％以上。就销售额而言，药妆已经超过了高端护肤品，约
有3000多万人使用药妆类的脸部保养品。近年来，在美国、日本、英国等国家，消费者从
药店购买化妆品已成为家常便饭。其化妆品的销售甚至占到销售总额的40％～60％。目前
，日本已有16000家被称作药妆店的店铺（将药品、化妆品、和日用品放在一起销售），这
种药妆店的数量甚至超多了专门药店。据《国际市场追踪》的权威统计报告，国际化妆品市
场上有将近四分之一的药妆，且年销售额以5％的速度递增。其中美白类产品备受青睐，以
欧舒丹的薰衣草系列化妆品为例，其占美白类化妆品市场份额的3.24％，年销售额达8000
万元人民币。目前，我国药妆市场需求巨大，但大多数市场份额都被国外药妆品牌占据。面
对日韩等国药妆市场的强大竞争力我国国产药妆夹缝中坚强不息，因此，我国可借鉴国外先
进成熟的技术和创意等研究历史，生产适合我国原材料生产的国产药妆，普及药妆并发展适
合中国人甚至亚洲人肌肤状况的药妆，推动我国药妆市场走向成熟同时也让爱美人士的选择
不再盲目。

近几年我国药妆产业积极加大改革力度，改革成效指日可待，相宜本草、佰草集等国
产本土品牌将中药草本与现代科技相结合，成功打开并引领了中药美容新风尚。

但随着药妆市场在国内的兴旺昌盛，一些抓住消费者心理的无批号药妆应运而生。这
种现象的出现必然导致化妆品市场的标准不规范，使得已存在的药妆品牌因质量原因发展难
度增大。因此，国家相关部门需要在短时间内颁布相应法律法规以规范化妆品市场以及保障
消费者权益，制止不法分子的牟利，使得该行业在受法律保障的同时顺应社会民众的发展需
求。

图：2015-2020年中国药妆市场规模预测（单位：亿元）
资料来源：公开资料，中国报告网整理
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图：中国化妆品行业省市分布示意图（按市场规模）
资料来源：公开资料，中国报告网整理
        6对国产药妆未来的展望和建议

据资料显示，中国化妆品的年销售额正以20％的速度急速增长，截止2012年整个行业
总资产规模达到598.07亿元，并预计在未来10年中，中国化妆品市场将以10％～20％的速
率增长。

中国领土广袤，中药资源品种数不胜数，有着悠久的中药理论研究历史和独一无二的
资源盛势，而且很多品种只能在我国种植，因此，应该充分利用这个巨大的优势，比如选择
功效独特，只能在我国生产的中药味原材料制备创新型药妆，打入高端市场并努力占领国内
市场甚至国际市场。即使在西方国家，药妆中不少也是中药，如芦荟、姜黄、海藻、甘菊、
石榴和茶等。2002年美国在与健康和生活方式相关的消费中中药植物源产品所占份额达25
％，到2005年药妆处方中植物品种超过60种。我国是陆地大国，也是海洋大国，拥有的海
洋资源种类繁多。其中海藻在药妆领域的发展指日可待。近几年，很多奢侈化妆品品牌如El
emis（英国）、Oceanwell（德国）等都以富含珍贵的海藻活性成分备受消费者青睐。研究
发现，藻类中富含维生素、无机盐、氨基酸等多种活性物质，因能促进细胞再生、美白、祛
痘、保持肌肤健康闻名。

古往今来，我国将中药等有效成分添加于化妆品已有几千年的历史，从秦汉时期到《
神农百草经》再到《本草纲目》。但几千年的历史实践并未使我国一跃而就的成为药妆的领
导者，应充分利用独一无二的中药原材料资源发展具有中国特色，针对亚洲肌肤的药妆。

相比较而言，我国本土药妆大部分还处于简单化工配方的基础上，无论在技术、创意
上都很难突破禁锢的模式，这也正是我国药妆停滞不前的重要原因。因此，首先将作用机制
的研究作为着重点，研发功效针对性强，个性化突出的产品，中药药妆的药效物质基础及其
作用机制是发展具有中国特色药妆产品并使其现代化的最为关键的因素之一，是提高其有效
性、安全性的前提，是我国特色药妆健康发展并走向国际的根本保证。其次，要解决药妆概
念模糊和标准缺失的问题，有了法律法规的保障才会有合理的地位，才有据可依。

        7小结

药妆是从原材料、功效、生产技术、卫生条件等方面高于普通标准的产品。药妆品代
表了全球化妆品行业的发展方向。我国有着上千年药妆的历史实践，却因法律的欠缺和技术
的落后严重影响其发展。目前，我国药妆市场需求巨大，但大多数市场份额都被国外药妆品
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牌占据。因此，我国可借鉴国外先进成熟的技术和创意等研究历史，生产适合我国原材料生
产的国产药妆，普及药妆并发展适合中国人甚至亚洲人肌肤状况的药妆，推动我国药妆市场
走向成熟同时也让爱美人士的选择不再盲目。

中国报告网发布的《2017-2022年中国药妆市场运营态势及运营管理深度分析报告》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。

第一章：中国药妆行业发展背景概述
1.1行业定义及分类
1.1.1行业定义
1.1.2行业产品分类
1.1.3药妆与普通化妆品及药品的区别
（1）药妆与普通化妆品的区别
（2）药妆与药品的区别
1.2行业经济环境分析
1.2.1国内宏观经济环境分析
（1）国内宏观经济现状
1）GDP
2）CPI
3）城乡居民收入状况
4）社会消费品零售总额
5）化妆品零售总额
（2）国内宏观经济展望
1.2.2宏观经济环境与行业关联性分析
（1）行业与GDP的关联性



观研报告网 www.chinabaogao.com

（2）行业与居民收入的关联性
1.3行业政策环境分析
1.3.1行业相关政策分析
（1）国家引导防晒类护肤品消费
（2）国家规范化妆品产品技术要求
（3）国家完善化妆品安全风险评估
（4）国家调控化妆品检验机构建设
（5）国家规范化妆品相关产品的命名
（6）国家规范非特殊用途化妆品的管理
（7）国家推进化妆品安全风险控制体系建设
1.3.2行业发展政策规划
（1）行业规模规划
（2）行业企业规划
（3）行业品牌规划
（4）行业产品规划
（5）行业创新能力建设目标规划
1.4行业消费环境分析
1.4.1消费群体变化分析
1.4.2消费观念变化分析
（1）从“节约”到“时尚”
（2）从“关注质量”到“关注品牌文化”
（3）从“整齐划一”到“追求个性与自我”
1.4.3不同人口特征城市居民化妆品购买比例
（1）不同性别居民的化妆品购买分析
1）女性消费者行为研究
2）男性消费者行为研究
3）不同性别居民化妆品购买分析
（2）不同年龄居民的化妆品购买分析
（3）不同学历居民的化妆品购买分析
（4）不同收入居民的化妆品购买分析
1）低收入消费者行为研究
2）高收入消费者行为研究
3）不同收入居民化妆品购买分析
1.4.4不同媒介接触频率居民化妆品消费情况
（1）不同电视媒介接触频率居民化妆品消费情况
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（2）不同广播媒介接触频率居民化妆品消费情况
（3）不同报纸媒介接触频率居民化妆品消费情况
（4）不同杂志媒介接触频率居民化妆品消费情况
（5）不同网络媒介接触频率居民化妆品消费情况
1.4.5城市居民接触各类化妆品广告排名情况

第二章：中国药妆行业产业链分析
2.1药妆行业上游产业分析
2.1.1原材料市场分析
（1）天然油脂原料
1）应用分析
2）产量分析
3）价格分析
（2）合成油脂原料
1）应用分析
2）产量分析
3）价格分析
（3）粉质原料
（4）中草药
1）种植面积
2）药材种类
3）价格分析
2.1.2药妆品包装行业分析
（1）药妆品包装特点
（2）药妆品包装趋势
2.1.3上游市场对行业影响分析
2.2药妆下游消费市场分析
2.2.1传统零售行业
2.2.2电子商务行业
2.3药妆市场消费者消费行为分析
2.3.1药妆行业消费特点
2.3.2药妆消费人群分析
2.3.3药妆消费结构分析
2.4药妆市场消费者调研情况
2.4.1消费者对药妆认知分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

（1）消费者对药妆认知
（2）消费者品牌知晓度
2.4.2消费者行为分析
（1）购买动机
（2）购买考虑因素
（3）消费者购买渠道
（4）消费者新产品知晓方式

第三章：全球药妆市场发展与经验借鉴
3.1全球药妆行业发展状况
3.1.1全球药妆市场规模分析
3.1.2全球药妆市场区域分布
3.2主要国家药妆发展状况
3.2.1法国药妆市场发展分析
（1）法国药妆市场规模
（2）法国药妆竞争情况
（3）法国药妆主要特色
（4）法国药妆在华扩张情况
3.2.2日本药妆市场发展分析
（1）日本药妆市场规模
（2）日本药妆竞争情况
（3）日本药妆主要特色
（4）日本药妆在华扩张情况
3.2.3美国药妆市场发展分析
（1）美国药妆市场规模
（2）美国药妆竞争情况
（3）美国药妆主要特色
（4）美国药妆在华扩张情况
3.3国际药妆品牌在华竞争
3.3.1法国薇姿
（1）法国薇姿相关简介
（2）法国薇姿在华发展历程
（3）法国薇姿经营情况分析
（4）法国薇姿主要药妆产品
3.3.2法国理肤泉



观研报告网 www.chinabaogao.com

（1）法国理肤泉相关简介
（2）法国理肤泉在华发展历程
（3）法国理肤泉经营情况分析
（4）法国理肤泉主要药妆产品
3.3.3法国雅漾
（1）法国雅漾相关简介
（2）法国雅漾在华发展历程
（3）法国雅漾经营情况分析
（4）法国雅漾主要药妆产品
3.3.4日本FANCL
（1）日本FANCL相关简介
（2）日本FANCL在华发展历程
（3）日本FANCL经营情况分析
（4）日本FANCL主要药妆产品
3.3.5日本芙丽芳丝
（1）日本芙丽芳丝相关简介
（2）日本芙丽芳丝在华发展历程
（3）日本芙丽芳丝经营情况分析
（4）日本芙丽芳丝主要药妆产品
3.3.6日本资生堂DQ
（1）日本资生堂DQ相关简介
（2）日本资生堂DQ在华发展历程
（3）日本资生堂DQ经营情况分析
（4）日本资生堂DQ主要药妆产品
3.3.7其他主要品牌
3.4全球药妆市场发展前景
3.4.1全球药妆市场发展趋势
3.4.2全球药妆市场发展前景

第四章：中国药妆行业发展与竞争状况
4.1中国药妆行业发展状况分析
4.1.1国内药妆行业市场规模
4.1.2国内药妆行业分布情况
4.1.3国内药妆行业存在问题
4.2中国药妆行业竞争现状分析
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4.2.1药妆市场竞争格局
（1）竞争层次
（2）竞争地位
4.2.2行业五力模型分析
（1）上游议价能力
（2）下游议价能力
（3）替代产品威胁
（4）新进入者威胁
（5）行业内部竞争
4.3主要省市药妆发展状况分析
4.3.1广东省药妆行业发展分析
（1）广东省药妆市场现状
（2）广东省药妆竞争情况
（3）广东省药妆发展前景
4.3.2上海市药妆行业发展分析
（1）上海市药妆市场现状
（2）上海市药妆竞争情况
（3）上海市药妆发展前景
4.3.3北京市药妆行业发展分析
（1）北京市药妆市场现状
（2）北京市药妆竞争情况
（3）北京市药妆发展前景
4.4中国药妆行业商业模式分析
4.4.1日化型企业药妆商业模式
（1）中国日化行业发展运行状况
（2）日化企业药妆品牌市场现状
（3）日化企业药妆品牌运作模式
（4）日化企业药妆品牌盈利模式
（5）日化企业药妆品牌营销模式
4.4.2医药企业药妆商业模式
（1）中国医药行业发展运行状况
（2）医药企业药妆品牌市场现状
（3）医药企业药妆品牌运作模式
（4）医药企业药妆品牌营销模式
（5）医药企业药妆业务存在的问题
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第五章：药妆行业市场营销与案例分析
5.1国际药妆销售渠道借鉴
5.1.1法国药妆销售渠道分析
5.1.2美国药妆销售渠道分析
5.1.3日本药妆销售渠道分析
5.2国内药妆销售渠道分析
5.2.1药妆销售特点分析
5.2.2药妆主要销售渠道分析
（1）药妆主要销售渠道介绍
（2）药妆品牌销售渠道选择
5.2.3药妆销售渠道发展趋势
（1）从药店向商超渠道延伸
（2）混合销售渠道成新趋势
5.3药妆销售渠道面临问题与解决对策
5.3.1药妆销售渠道存在的问题与对策
（1）药妆品类没有集成供应商
（2）终端对药妆的定位不明确
（3）药妆渠道问题的解决对策
5.3.2药店销售渠道存在的问题与对策
（1）药店经营药妆需要解决的问题分析
1）品类品规不足
2）两大政策难题
3）消费者接收难题
4）店员掌握的皮肤学知识不足
5）药店宣传和促销力度不够
（2）药店经营药妆问题的解决策略分析
1）品类与服务专业化
2）扩大药妆陈列柜台
3）系统培训教育店员
4）加大促销宣传活动
5）开店地址差异化
5.4药妆企业市场营销策略与案例分析
5.4.1药妆企业市场营销策略分析
（1）差异化营销策略
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（2）生动化营销策略
（3）人性化营销策略
（4）口碑式营销策略
5.4.2药妆企业市场营销案例介绍

第六章：中国药妆细分产品市场前景预测
6.1保湿类药妆市场分析
6.1.1保湿类药妆独特成分分析
6.1.2保湿类药妆主要品牌分析
6.1.3保湿类药妆消费需求分析
6.2祛斑类药妆市场分析
6.2.1祛斑类药妆独特成分分析
6.2.2祛斑类药妆主要品牌分析
6.2.3祛斑类药妆消费需求分析
6.3美白类药妆市场分析
6.3.1美白类药妆独特成分分析
6.3.2美白类药妆主要品牌分析
6.3.3美白类药妆消费需求分析
6.4抗衰老类药妆市场分析
6.4.1抗衰老类药妆独特成分分析
6.4.2抗衰老类药妆主要品牌分析
6.4.3抗衰老类药妆消费需求分析
6.5祛痘类药妆市场分析
6.5.1祛痘类药妆独特成分分析
6.5.2祛痘类药妆主要品牌分析
6.5.3祛痘类药妆消费需求分析
6.6去角质类药妆市场分析
6.6.1去角质类药妆独特成分分析
6.6.2去角质类药妆主要品牌分析
6.6.3去角质类药妆消费需求分析
6.7其它药妆产品市场分析

第七章：中国药妆行业主要企业经营分析
7.1中国药妆企业发展总体状况分析
7.2日化企业进军药妆领先个案分析
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7.2.1上海家化联合股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.2苏州尚美国际化妆品有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.3霸王国际（集团）控股有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.4索芙特股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.5广州市澳大生物美容保健科技开发有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.6北京协和生物医药化妆品技术开发有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.7上海相宜本草化妆品股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
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7.2.8浙江欧诗漫集团德清生物科技有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.9珠海市时代经典化妆品有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.10佳丽宝化妆品（中国）有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.3医药企业进军药妆领先个案分析
7.3.1北京同仁堂科技发展股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
（7）下属北京同仁堂股份有限公司同仁堂药店分析
1）药店发展简况
2）药店零售产品种类
3）药店零售规模分析
7.3.2云南白药集团股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.3.3浙江康恩贝制药股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
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7.3.4马应龙药业集团股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.3.5漳州片仔癀药业股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.3.6广州王老吉药业股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.3.7广州白云山敬修堂药业股份有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.3.8广州白云山陈李济药厂有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.3.9修正药业集团日化有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.3.10昆明滇虹药业有限公司经营情况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
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第八章：中国药妆行业投资与前景分析
8.1中国药妆行业投资风险分析
8.1.1药妆行业政策风险
8.1.2药妆行业技术风险
8.1.3药妆行业竞争风险
8.1.4行业供求变动风险
8.1.5宏观经济波动风险
8.1.6行业产品结构风险
8.1.7规模及所有制风险
8.1.8药妆行业其他风险
8.2中国药妆行业投资特性分析
8.2.1药妆行业投资壁垒
8.2.2药妆行业经营模式
8.3中国药妆行业发展趋势与前景预测
8.3.1药妆行业发展趋势分析
8.3.2药妆行业发展前景预测
8.4中国药妆行业投资建议
8.4.1药妆行业主要投资方向
8.4.2药妆行业投资建议

第九章：互联网+对中国药妆的影响分析
9.1互联网给药妆行业带来的机会与挑战
9.1.1互联网时代药妆行业大环境如何变化
（1）改变了消费者的消费习惯
（2）打破了信息的不对称性格局
（3）大数据推动资源利用最大化
9.1.2互联网给药妆行业带来的突破机遇
9.1.3互联网+药妆需要解决的难题和挑战
9.2互联网+药妆前景与市场空间预测
9.2.1药妆零售电商发展现状分析
（1）药妆零售电商总体开展情况
（2）药妆零售电商交易规模分析
（3）与国外药妆零售电商渗透率比较
（4）药妆零售电商交易品类格局
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（5）药妆零售电商盈利水平分析
9.2.2药妆零售电商市场格局分析
（1）药妆零售电商行业参与者结构
（2）药妆零售电商行业市场占有率
9.2.3药妆零售电商未来前景及趋势
（1）药妆零售电商市场空间测算
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