
2009-2012年味精行业竞争格局与投资战略研究咨
询报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com
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角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitayinshiyanjiu/6102361023.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

在我国，资源消耗高、浪费大、环境污染严重等问题依然存在，随着经济的快速增长和人
口的不断增加，淡水、土地、能源、矿产等资源不足的矛盾更加突出，环保压力日益显著。
事实上，对于国内目前的味精行业，如果还是采用老生产工艺，环保达标的难度非常高；而
采用新生产工艺，基本上需要推倒原来的厂房，重新建设，这将是一个两难的选择。由于国
内味精行业生产壁垒不大，壁垒主要还在品牌及渠道方面。部分小企业不治理污染，生产成
本相对较低，但是如果国家严格执行环保标准，国内接近50%左右的味精产能将被迫关闭。
可以预期的是，随着环保压力凸现，大力发展循环经济将成为国内味精行业未来发展的主要
途径。在环保监管愈发严格的社会压力之下，国内调味品行业中无疑将面临新一轮的“大洗
牌”。而那些率先大力发展环保产业和循环经济的调味品生产企业将会脱颖而出，成为国内
调味品行业新的领航者。因此，在国内调味品行业面临严峻的环保压力考验之下，作为具有
明显的规模和技术优势龙头企业——莲花味精将迎来新一轮发展机遇。凭借在环保和循环经
济中的优势，莲花味精有望脱颖而出，进一步确立其在行业内的领先地位。

香港和日本人均年消费味精都超过1000克，我国内地仅为500克。目前在家庭消费市场上
，国外的鸡精对味精取代率超过60%，而中国的取代率不到10%。未来五年，国内市场鸡精
对味精取代率也不会超过30%。鸡精市场虽然有较大的市场潜力，但味精产品的市场份额在
今后很长的时期内会一直大于鸡精产品，味精企业还远没有到盲目悲观的地步。不断升级味
精产品，提炼全新的产品概念，进行精准的品牌传播是味精生产厂家未来的营销方向。200
9年调查结果显示，在消费者最喜欢吃的味精品牌中莲花和红梅排在前两位，而且比率非常
接近，分别占38.4%和36.5%，远远高于其它味精品牌的选择比率。可以说莲花、红梅双双
领跑北京味精市场。排在消费者最喜欢吃的味精品牌第三位的是太太乐，占被调查对象选择
比率的15.4%。往下依次是梅花味精占6.7%，菱花、豪吉和其它味精品牌消费者的提名率分
别仅有1.0%。太太乐不仅占据北京鸡精市场的第一位，在味精消费者最经常吃的品牌中也
进了前三甲。

消费者购买味精产品与购买鸡精产品一样，首先考虑的因素也是品牌排第一位，其次是产
品质量。品牌占消费者考虑因素的41.2%，质量占31.9%。随后才是价格占14.9%，鲜度占1
4.8%，卫生占14.10%，购买方便占6.2%以及其它因素占1.0%。从该项消费者调查结果可
以看出，品牌知名度高，产品质量好，价格合适和产品味鲜的味精产品代表消费者对味精产
品的需求方向。味精生产企业要做大味精市场，做强味精品牌，以上四个方面是最优先考虑
的因素。消费者认为味精相对于鸡精的主要优点是口感好，味精是粮食制造的，口味纯正。
因此有51.7%的消费者认为味精比鸡精的口感更好；认为味精比鸡精更适合拌凉菜，更适合
炒菜的消费者比率也占到18.3%。味精相对于鸡精的优点还有价格便宜占10.0%，符合传统
的消费习惯占6.7%，粮食制造占5.0%，其它优点占8.3%。可见在消费者心中味精产品有许
多鸡精产品不可能取代的优点。在被问及味精产品是否会被鸡精产品取代时，回答不会和肯
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定不会的消费者分别占21.4%和6.8%，两项合计28.2%；而回答会和肯定会的分别为18.4%
和4.9%，两项合计23.3%，低于前面持否定观点的消费者比率。回答可能会的消费者占48.5
%，意思是可能会也可能不会，属于中性的答案。通过综合分析可以得出这样一个客观的结
论，味精产品并不会被鸡精产品取代。在我国鸡精对味精取代率不到10%。未来五年，国内
市场鸡精对味精取代率也不会超过30%。味精将在今后相当长的时期占据半壁以上的市场份
额，未来五年内味精市场不会被鸡精超越。在更远的将来谁能保证消费者是更青睐于鸡精产
品还是更青睐于味精产品，一切可能都要取决于谁的市场营销更为成功。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、国家食品药品监督管理局、中国食品工业协会、中国烹饪协会、中国餐饮协会
、中国消费者协会、中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公
布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国味精市场进行了分析研究。报告对国际
、国内味精行业市场发展状况、行业细分市场发展现状、行业消费现状、企业竞争格局、行
业营销策略以及行业发展趋势进行了深入的分析。报告在总结中国味精行业发展历程的基础
上，结合新时期的各方面因素，对中国味精行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。
报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为味精企业在激烈的市场竞
争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究规律、行
业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据。
目 录
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