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二、报告目录及图表目录

长时间以来，酒柜独立于家电业的一隅，并没有引起过多的关注，然而随着消费人群
的转移，新一代消费主力人群对品质生活有着不同的解读和认知，红酒也走进了普罗大众的
生活，那么酒柜的普及就成了我们共同关注的问题。

酒柜市场并不是一个新兴市场，但也不是一个成熟的市场。纵观市面上的酒柜，标准
参差不齐，划分各成一派。酒柜一定程度上缺乏规整，更多的家装酒柜是玻璃柜、木制酒架
等摆放式的红酒搁架，真正拥有温湿度精准控制功能的酒柜市场，仍需深度开拓。

2015年酒柜市场发展节奏以增长为主，增长节奏上则以线上为重。奥维云网（AVC）
监测数据显示，累计至2015年10月，线下酒柜市场零售量同比增长2.9%，零售额同比下降
0.3%；线上酒柜市场销量同比增长264.5个百分点，销额同比增长167个百分点。酒柜作为
一个正在成长中的品类，线下发展要依赖产品的不断渗透，而线上将在未来很长一段时间内
保持增长态势，线上占比将不断提高。此外，线上线下结构差异相对较大，125L以下的酒
柜明显在线上市场更受欢迎，而线下市场则集中在200L以上，且均价差异较大，低价依旧
是线上市场销售的有力手段。

图：2014-2015年我国酒柜行业线上、线下市场销售情况 
图：不同年龄阶段消费者对酒柜价格接受度的调研情况统计  

对于酒柜而言，市场基础还很薄弱，品牌格局呈垄断趋势，市场难有波澜。酒柜这样
具有高度针对性且非刚性需求的家电，在普及度上还有很长一段路要走。做好消费者教育工
作，让消费者主动接纳酒柜，真正打开酒柜线下市场成为重中之重。

观研天下发布的《2018-2023年中国酒柜产业市场运营规模现状与未来发展商机战略评
估报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动
向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国
家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环
境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资
公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正
确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
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及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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