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一、报告简介

观研报告网发布的《中国汽车刹车盘行业现状调研与盈利空间评估报告（2015-2020）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qiche/200959200959.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

        我国汽车刹车盘企业提升竞争力策略：
        1、加强人才培养

核心技术的缺失是制约我国汽车刹车盘行业发展的瓶颈。我国汽车科技人才极度短缺
，培养体系不健全。零部件企业的技术人才流失严重，行业高素质的人才大都在外资企业。

我国的汽车行业还是一个非常年轻的产业，与西方发达国家的汽车产业不能相提并论
。没有百年老店，超过五十年的企业也还只是个位数。零部件企业更加年轻，大多数都还是
十几、二十几岁的“毛头小子”，没有丰富的阅历和深厚的积淀。

改革开放前的20多年，我国都是在自己摸索中闭门造车，改革开放之后，随着国门的
打开，思想的解放，才开始逐渐重视人才的培养和技术的引进。外商投资企业则凭借几十年
上百年的技术积累和新技术的研发，已经具备了强大的技术实力，在汽车刹车盘行业技术上
，牢牢占领着市场竞争的制高点。

所谓“十年树木，百年树人”，人才的培养不能急功近利，是需要从扎扎实实的基础教育
入手，充分结合实践经验，一步一个脚印的进行下去的。目前我国汽车企业技术人员、管理
人员非常紧缺，经常会出现“挖东墙补西墙”的情况，缺少优秀的、能够满足产业发展需要的
人员队伍，所以人才培养就显得极端紧迫。

而这还不是最重要的，更关键的是我国汽车人才梯度建设极端欠缺，“青黄不接”，老一
辈汽车人有经验少理论，新一代汽车人多理论缺实践。产学研各自为阵现象依然存在，相互
之间缺乏紧密联系，需求不对称，高校里培养的专业人才，到了企业理论与实践严重脱节
。

要真正解决核心技术提升问题，“拿来主义”救不了中国的汽车产业，必须通过我们自己
的人才培养，在引进的基础上，消化吸收再创新，从而实现提升并且超越。
        2、加大自主研发投入

我国曾经的市场换技术，结果是市场丢了，技术也没换来，以完全失败而告终。现在
又开始流行海外收购式的“拿来主义”，的确起到了一定的作用，但对于核心技术的突破依然
收效甚微举步维艰。

放眼望去，近年来，我国的海外收购动作频频，京西重工收购德尔福减震制动单元、
吉利收购澳大利亚DSI、中航工业汽车与北京亦庄国际联合收购耐世特汽车系统公司、万向
收购美国DS、中信戴卡收购KSM铸造集团、比亚迪收购日本狄原磨具厂等等，这一系列的
海外收购，表面看来似乎已成为中国汽车零部件产业实现技术跨越的一个快捷方式，但海外
并购并不能成为中国汽车零部件产业实现“救赎”的法宝。

要实现核心技术的突破，必须加大研发投入，提升研发能力。令人遗憾的是，在我国
的汽车及汽车刹车盘企业中，国企的领导在当“掌门”期间，多数都是拼命通过提高企业效益
来积攒资本，从而进入仕途，很少有把企业当事业的领导，国企的高管门也经常是走马观花
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。同样，那些如雨后春笋般崛起的民营企业，更是一个个将眼前利益看的高于一切。试想，
在这种情况下，谁愿意通过加大研发来实现企业的长远发展。

目前中国零部件企业平均研发投入只占销售收入的1.4%，远低于国际平均的6.6%。根
据《中国汽车工业年鉴》的统计，1986年至2009年，我国汽车工业总投资7590亿元，其中
整车投资5093亿元，而零部件投资只有2000多亿元。在发达国家，零部件投资通常大于整
车投资，整车与零部件的投资比例应为1：1.3至1：2，而目前我国仅为1：0.3，远远不够。
而从企业角度来看，核心零部件技术的研发经费投入同样少之又少。调查显示，目前我国整
车企业在零部件上投入不足1%的不在少数。

没有足够的研发投入，企业就很难培育较强的研发能力。要提升我国汽车刹车盘的核
心技术，一个重要方面就必须首先要加大研发投入力度，有了研发投入的保障，才有研发能
力的提升，二者是相辅相成的。
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