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一、报告简介
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辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

位置服务(Location based service，LBS)，又称定位服务，是指通过移动终端和移动网
络的相互配合，以空问数据库为基础，确定移动用户的实际地理位置，从而提供用户所需要
的与位置相关的服务信息。位置服务由移动通信网络和卫星定位系统结合在一起提供的一种
增值业务，它是移动通信技术、空间定位技术、地理信息系统技术等多种
技术融合发展到特定历史阶段的产物，是现代科学技术和经济社会发展需求的客观要求。

随着我国3G的高速发展，以及iPhone、Android产品的普及，以传统互联网为平台的社
会化媒体向移动客户端平移，智能手机成 为用户获取网络体验的活跃终端。基于移动互联
网的LBS应用获得了更大的发展空间。根据EnfoDesk易观智库最新发布的数据显示，截至2
011年12月底，中国移动位置交友应用（LBS）市场累计账户规模达到3062万户。促使LBS
用户不断增长的主要原因是多样化的智能终端和移动互联网的迅猛发展。
       那么，在当前瞬息万变的市场形势下，我国移动位置服务（LBS）相关企业该如何分
报告目录
第一部分 移动位置服务行业发展概述
第一章 移动位置服务(LBS)概述
第一节 LBS概念
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二、LBS业务特点
第二节 LBS技术
一、移动定位技术的分类
二、基于移动电信的定位方法
三、移动定位技术比较
第三节 LBS系统介绍
一、LBS系统的组成部分
二、LBS应用的软环境
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五、LBS平台介绍
第四节 移动定位业务商业模式透视
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二、以运营商为主导的模式
第二章 移动位置服务(LBS)应用领域分析
第一节 LBS定位服务发展介绍
一、全球LBS业务
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二、中国LBS业务
第二节 LBS应用分析
一、LBS应用的特点
二、移动定位在安全领域的应用
三、GPSGSM移动车辆定位技术及其应用
四、LBS让测绘高新技术走进百姓生活
五、LBS在移动新业务中的应用
第三节 移动定位业务产业价值链状况
一、产业价值链状况
二、移动定位平台供应商
三、移动定位应用开发商ASP内容供应商
四、移动定位业务开展的前提条件
五、移动定位业务发展的关键因素
第二部分 移动位置服务行业发展情况分析
第三章 全球LBS市场发展情况分析
第一节 全球导航市场发展分析
一、全球LBS发展现状分析
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二、 全球定位导航领竞争分析
三、2014年亚太地区LBS市场规模预测
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第四节 日本移动定位业务市场分析
一、NTTDoCoMo
二、KDDI
第五节 韩国移动定位业务市场分析
一、LGT
二、KTF
三、SKT
四、五大成功关键因素
第六节 运营商开展移动定位业务分析
一、定位业务应用
二、运营模式
三、LBS业务的主要驱动力
四、对终端的要求
第四章 中国LBS市场发展情况分析
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四、 北斗民用导航市场分析
五、 运营商全面介入导航市场之争
六、2014年中国GPS市场发展预测
第二节 中国导航产业发展现状
一、我国导航产业市场潜力分析
二、我国导航产业发展分析
三、我国导航产业基地建设情况
四、我国导航定位产业产值预测
五、我国导航产业急需核心技术理性回归
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二、GPS导航仪低价渐成趋势
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