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一、报告简介

观研报告网发布的《中国洗洁精市场全景调研及未来前景预测报告(2012-2016)》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/140772140772.html
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二、报告目录及图表目录

洗洁精为日常消费者性用品，特生产环保安全产品，洁净温和，泡沫柔细，迅速分解
油腻，快速去污、除菌，有效彻底清洁不残留，洗时散发淡雅果香味，洗后洁白 光亮如新
。时常使用确保居家卫生，避免病菌传染。主要成份：直链烷基苯磺酸钠、十二烷基硫酸钠
、烯烃磺酸钠、脂肪醇聚氧乙烯醚硫酸钠、烷基醇酰胺、烷基糖 苷、烷基甜菜碱等。化学
成分：洗洁精的主要成分是烷基磺酸钠、脂醇醚硫酸钠、泡沫剂、增溶剂、香精、水、色素
、防腐剂等，其实都是化学成分。烷基磺酸钠和
脂肪醇醚硫酸钠都是阴离子表面活性剂，是石化产品，用以去污油渍。 

中国报告网发布的《中国洗洁精市场全景调研及未来前景预测报告(2012-2016)》共十
二章。首先介绍了中国洗涤剂行业总体状况、中国洗洁精行 业发展环境等，接着分析了中
国洗洁精市场运行态势，然后介绍了中国洗洗洁精行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计
局及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，
价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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