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二、报告目录及图表目录

目前，我国0~14岁儿童高达2.3亿人。国内童装消费量近年来呈上升趋势，增长率一直
保持惊人的速度，显然这个市场还远远没有进入饱和期。童装企业想要在重新划定市场份额
的时候脱颖而出，就必须要找准定位，握好手中的方向盘，毕竟在现阶段还有大量“空位”。

虽然童装市场潜力巨大，但童装市场目前尚未形成完整的竞争格局，我国高端童装行业
还没有形成强势领导品牌，市场集中度比较低，童装行业已然成为我国服装业的最后一块蛋
糕，谁都有可能成为童装市场的领导者。

不仅是市场潜力摆在眼前，商家追逐的利润也在童装产品中体现，中高端童装品牌所产
生的利润极高，最高可至五成。成人品牌纷纷涉足童装市场。众所周知的是，成人服装市场
疲软接近饱和，童装市场是一片待开发的新蓝海，于是众多知名大品牌涉足童装行业，国际
大牌BabyDior、Burberry、Fendi、D&Gbaby、ARMANIJu鄄nior、Gucci，运动装品牌阿迪
达斯、耐克也不甘示弱，以雄厚的实力跨进童装行业，目前在国内的销量也非常可观。

国内本土品牌更是数不胜数，运动品牌特步、安踏、361度、李宁，成人装品牌七匹狼
、报喜鸟、江南布衣、GXG，内衣品牌爱慕、猫人，都未能免俗地看好童装市场，跨进的
步伐越来越快。

外来品牌开始进驻国内市场。除了成人服装大牌看好国内童装市场外，很多国外童装品
牌也开始以合作或者授权形式进驻国内市场，来瓜分这一蛋糕。

以授权方式进入中国市场的卡通品牌，如小熊威尼、米奇妙、巴布豆、史努比等也是国
际品牌进入中国市场的一种形式。这类品牌在国内市场上也占有一定的份额，基本上是国外
品牌所有者授权给国内的公司运作。

传统本土品牌开始打概念牌。随着大牌涉足童装市场热，国内的童装品牌开始倍感压力
，频频出新招，为品牌增加附加值吸引加盟商和消费者。如大拇哥以动漫为原型将婴童产品
线结合起来，理念非常有特色；嗒嘀嗒童装将童话故事与童装相结合，“会说话的童装”品牌
理念非常容易被消费者接受；小猪班纳则将品牌更细分，实施多品牌战略，在原有主品牌“
小猪班纳”的基础上，推出了定位中端，主攻二三线市场的品牌POOK（朋库一代），以及
婴童品牌ERHERME（爱儿赫玛）。

当前，我国童装市场已进入快速成长期，但童装企业规模普遍偏小，单个品牌的市场占
有率和竞争力有限。与此同时，消费需求的变化导致竞争成分日趋复杂，市场竞争压力加速
了童装市场的深度细分，也收窄了单个品牌的市场空间。在这样的行业大背景下，童装企业
必须要创新思维来迎接挑战，深挖内功。

品牌格局正在形成。垄断的全国性童装品牌、强势的区域品牌、代理商品牌以及零售商
品牌即将出现。品牌从地域、档次、风格类型等多层面形成梯队模式。对此，童装企业必须
要精准定位，明确品牌发展方向。一线市场将以国内实力雄厚、竞争力强的本土大品牌与外
来高端品牌平分天下，从而打破目前外来品牌在一线市场上独领风骚的格局；二三线品牌将
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以独具规模的本土大众品牌或区域品牌为主；批发市场将出现质量精良、注重品牌形象的批
发品牌。

企业运营和终端操作精益化。童装企业要着力提高终端的快速反应能力和盈利能力。终
端营销模式呈现立体交叉态势，不但包含百货专柜、商业街街边店、超市店中店、多品牌集
合店，还不断涌现出“一站式”儿童商品购物生活馆和体验馆。同时，电子商务也已成为主力
销售的手段。

品牌整合营销成趋势。品牌不但通过在终端与消费者互动，更通过动漫与卡通营销、网
络营销、快时尚营销、体验营销、定制营销等整合营销手段来进行品牌文化传播，提升品牌
形象力。童装企业必须要整合优势，多元化发展。

质量成为企业生存的根本。今后，童装企业要更加主动地融入“低碳时代”，采用绿色的
原、辅材料，努力让童装更环保、更健康，并主动研究儿童成长的生理、心理特征，努力通
过品牌和产品来诠释儿童的需求。

随着生活水平的提高和消费观念的改变，童装市场也逐渐趋向时尚潮流化、品牌化，而
小猪班纳、巴拉巴拉、贝蕾尔、ABC等中国知名品牌童装加盟店在我市的纷纷落户也带动了
我市童装市场的火热销售和时尚潮流。

近年来国内各大品牌童装都在强化设计理念，以期通过潮流前卫的设计成功抓住家长的
消费心理和潮流宝贝们的爱美之心。帅气英伦风、清新学院风、公主系列、街头运动等多种
风格主题的童装大受欢迎。

另一方面，随着受教育程度的提高，人们的思维方式和生活观念都在发生着改变。其中
很明显的一点就是人们越来越关注对孩子的培养和教育问题。再加上计划生育国策下导致的
独生子女现象，越来越多的家长对儿童用品的态度有了根本的转变，从以往的讲究实用，有
胜于无，到现在的安全为主，宁缺毋滥。尤其是在国内产品质量堪忧的背景下，儿童用品领
域走向高端趋势更加明显——高端更多的是代表着质量。

针对儿童洗护用品市场向高端化发展这一趋势，儿童用品厂商和企业就要适时地调整自
己产品线，这样才能让自己的产品更受欢迎，进而让自己更具竞争力。

近几年，随着经济水平的不断提高和新生婴儿数量的增加，婴儿用品的需求量越来越大
，品牌不断增多。孕妇及婴儿的健康和护理越来越受社会的关注，对孕妇和婴儿的生活用品
的质量要求越来越高。家人及朋友的关心及爱护，使孕婴幼儿用品形成了庞大的消费群体。

未来几年内，婴儿用品零售领域的竞争将会变得越来越激烈，大型的，品种齐全的，价
格适中的，能够满足一站式购物需求的终端消费场所将受到更多消费者的青睐，优质服务也
将成为婴儿用品零售领域的核心竞争力。

从宏观角度来看，婴儿用品产业面临良好的宏观环境。一是“十二五”规划更加重视经济
质量和内需市场，高、新、精、尖等产业及服务业将会明显受到政策扶持。婴儿用品产业及
婴儿护理等服务业属于该类产业。二是城市化进程的不断加快。一般而言，在农村的人口进
入城市后，对婴儿产品的需求将比以前大幅增长。因而随着城市化不断加快，婴儿用品需求
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将不断增长。
《2016-2022年中国儿童用品市场运行态势及十三五竞争战略研究报告》由观研天下（I

nsight&Info Consulting Ltd）领衔撰写，在周密严谨的市场调研基础上，主要依据国家统计
数据，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权威统计资料。

报告主要研行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构
、市场特点等以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因
素等）、产业链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。为战略投资
或行业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大
的参考价值。
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