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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

酱油在我们日常生活的开门七件事“柴、米、油、盐、酱、醋、茶” 中排名第五位。我国早
在三千多年前的周朝就有制酱的记载，最早使用“酱油”名称是在宋朝。酱油从古至今一直是
中国人饮食生活中不可或缺的调味品之一，它可同时影响一道菜之色、香、味。酱油产品在
我国存在稳定和巨大的市场容量和消费潜力，随着现在人们消费需求的不断差异化，酱油产
品也呈现出需要进一步细分的消费趋势。酱油是日常生活的必需品，烹调食品时加入一定量
的酱油，会增加食物的色香味，增进食客的食欲。过去只能在粮油店这一个渠道购买5角一
斤的酱油，如今随着百姓生活水平的提高，市场上销售酱油的种类也多了起来，不但有5角
、1元的普通酱油，而且还有海鲜酱油、红烧酱油、凉拌酱油等功能酱油。调查显示，在北
京酱油市场众多的知名品牌中，海天以30.7%的提名率排在消费者吃的最多酱油品牌的首位
；排在消费者吃的最多酱油品牌第二位的是知名调味品品牌李锦记，占消费者选择比率的18
.6%；往下依次是北京知名酱油品牌金狮，占消费者选择比率的16.9%；宽牌也以13.2%的
提名率位居消费者吃的最多酱油品牌的第四位；加加的消费者选择比率为8.5%；接下来是
老才臣和龙菲分别占消费者选择比率的3.2%；其它消费者吃的最多的酱油品牌合计只占5.7
%。海天、李锦记、金狮、宽牌、加加、老才臣和龙菲均是国内酱油市场的知名品牌，可见
北京酱油市场处在激烈的竞争状态。海天能在众多强手竞争的市场格局中反超其它品牌，占
据消费者吃的最多酱油品牌第一的位置，在品牌传播，产品线架构和市场推广等许多方面值
得中小酱油企业学习和借鉴。

在吃老抽酱油的消费者中男性比率略大于女性，男性占65.0%，女性占55.7%。吃生抽的
消费者中男性和女性的比率几乎相等，男性占22.0%，女性占21.5%。在女性被访者中间有
22.8%的消费者区分不清老抽和生抽酱油的差异；而男性消费者中只有12.2%分不清老抽和
生抽的区别。一般来说在家里做饭是女性占大多数，但女性对老抽和生抽酱油分不清的比率
要明显大于男性。56-65岁消费者分不清老抽和生抽酱油差异的比率最高，占42.9%；其次
是36-45岁的消费者，占27.8%；在16-25岁消费者中也有23.5%不能正确区分老抽和生抽酱
油的差异；26-35岁的消费者比率为8.8%；46-55岁消费者中区分不清老抽和生抽酱油的消
费者比率最少，只有4.8%，说明这个年龄段的消费者对酱油产品的了解程度最高。酱油按
生产方法分为酿造酱油（用黄豆、谷类等或其副产品发酵而成）和配制酱油（水+盐+酸水
解蛋白+色素等）两种。酿造酱油的质量要好于配制酱油。消费者认为好的酱油产品首先要
口味好，占消费者选择比率的36.75%；其次是质量要有保证，占23.45%；排在第三位的是
酱油的色泽要正，占消费者选择比率的20.55%；价格合理以11.85%位居第四；品牌、营养
、不含色素和其它条件所占的比率很少，合计只有7.4%。因此口味、质量、色泽和价格是
消费者判断酱油产品好坏的核心标准。 

有50.6%的消费者认为酱油产品需要按菜品做进一步的市场细分。比如可以将酱油产品细
分为红烧肉酱油、海鲜酱油、炖鱼酱油、做蔬菜酱油、凉拌酱油等等，针对做不同的菜品推
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出适合的酱油品种。做红烧肉的酱油要具备很好的提色、提香的作用；做海鲜和炖鱼的酱油
需要具备去腥的功能；而做蔬菜的酱油色泽要淡，看上去要通透等等。同时也有9.7%的消
费者认为酱油产品需要按职业做进一步的细分。这部分消费者主要是年轻的白领群体，理由
是酱油保存期限在常温不直接受日光照射情况下，玻璃瓶装可保存2-3年，塑料瓶装可保存
1-2年，开瓶后因接触空气易产生口味变差或生霉现象，保存一个月后酱油的味道就会发生
改变。自己和配偶工作都很忙，只有周末有时间做饭，一瓶酱油往往要吃2-3个月甚至更长
的时间，酱油吃到最后口味越来越差，扔掉又觉得浪费。因此希望酱油生产企业能推出小瓶
装，质量好的酱油产品，如250ml左右的，价格贵一点也没关系。有15.6%的消费者认为酱
油产品需要按年龄细分。希望酱油生产企业可以根据儿童、老年人或年轻女性的生理和消费
差异分别推出适合儿童、老年人和年轻女性等不同消费群体的酱油产品。也有3.8%的消费
者表示酱油产品可以按收入做进一步的细分，认为现在高端酱油是市场空缺，希望酱油企业
推出更高端、优质的酱油产品，满足高收入群体的消费需求。同时也提出酱油企业可以借助
高端产品提升品牌的知名度和品牌价值。在被调查对象中有9.7%的消费者觉得酱油产品并
不需要按菜品、年龄、职业、收入做这样的细分。认为现在市场上按老抽、生抽、蒸鱼、加
铁等方式细分产品就已经够了，能满足消费者对酱油产品的市场需求。也有10.6%的消费者
认为酱油产品同时需要按菜品、消费者的年龄、职业和收入做市场细分，针对不同消费群体
的个性化需求，酱油生产企业可以分别推出不同的产品进行差异化的营销，应该会取得优于
竞争对手的市场回报。

对于中小酱油生产企业，要想逐步成为中国酱油市场的强势品牌，需要在营销方面注意以
下几点：学习和借鉴知名酱油品牌的成功经验；逐步在消费者心智资源中建立酱油生产专家
的品牌形象；产品的品质和口味是酱油企业生存发展的根本；可以按菜品的不同把产品细分
为红烧肉酱油、海鲜酱油、炖鱼酱油、做蔬菜酱油、凉拌酱油等品类；按消费者年龄的不同
把产品细分为儿童酱油和老年人酱油等种类；按消费者职业的不同推出适合年轻白领需求的
小容量、优质、价格较高的酱油产品；按收入的不同推出适合高收入人群的新概念、高端酱
油产品等。通过对消费需求的进一步市场细分，分别做大不同的细分，领先竞争对手；多做
250 ml、350 ml和500 ml的中小容量包装的酱油产品；根据不同细分市场消费群体的个性需
求，产品的价格分别定位在4-10元这个价格区间最适合；克服酱油产品在质量、口味、色泽
、包装和产品有沉淀五个方面的不足；中小酱油生产企业品牌和产品的重点宣传应放在各类
产品的销售终端；在二、三类重点城市也可以适当投放一些电视广告。终端传播加适当的电
视广告使自己酱油产品逐步从地方性品牌向区域性品牌，再向全国性品牌过渡，最终成为酱
油市场的强势品牌。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、国家食品药品监督管理局、中国食品工业协会、中国烹饪协会、中国餐饮协会
、中国消费者协会、中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公
布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国酱油市场进行了分析研究。报告对国际
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、国内酱油行业市场发展状况、行业细分市场发展现状、行业消费现状、企业竞争格局、行
业营销策略以及行业发展趋势进行了深入的分析。报告在总结中国酱油行业发展历程的基础
上，结合新时期的各方面因素，对中国酱油行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。
报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为酱油企业在激烈的市场竞
争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究规律、行
业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据。
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