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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2024年中国雪茄行业市场现状规模分析与未来发展方向研究报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yancao/310608310608.html
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二、报告目录及图表目录

1492年，早在烟草被传入中国前，哥伦布在发现新大陆的同时就发现了雪茄，并将这
根神赐的第十一根手指从美洲大陆带回欧洲。后来学者们在研究历史时发现，最早的雪茄文
化可以追溯到玛雅时代，在玛雅人的神殿里，墙上的浮雕和装饰，明显地描绘着他们在一些
宗教典礼和仪式
上就已经开始“吸烟”了，而他们所抽的烟正是雪茄的前身。

雪茄真正在世界风靡开来则是在19世纪初半岛战争之后，雪茄被西班牙军队退役的英法
士兵带到了欧洲各地，受到欧洲人的喜爱。紧接着世界燃起了一股雪茄之风，雪茄成为世界
烟草组成部分的重要分子；尤其是在美国，在1900年的时候，有五分之四的成年男人都以
抽雪茄为荣。

中国雪茄作为世界雪茄的一个分支，在雪茄发展史上同样有着重要的地位。明万历初年
福建水手从吕宋（菲律宾最大的岛屿，曾为西班牙殖民地）带回烟草的种子，再南传至广东
，北传至江、浙一带。烟草当时称“淡把菇”即TOBACCO的译音，史书记载：到崇祯年间，
民间种植烟草和吸烟已很普遍，据说已到了“三尺童子莫不吃烟”，“男女老少，无不手一管、
腰一囊”的地步。除此之外，史料中还提到“中国西部，有‘晒烟之乡’什邡，种烟历史源长。其
晒烟，明已为贡品。”后来到了清朝，雪茄已经被广泛用作交际之物。而“淡把菇”这个名字最
终被“雪茄”取代是在18世纪，中国诗人徐志摩把“cigar”翻译成“雪茄”，据说是因雪茄的烟灰
白如雪、外部状如茄而得名。由此看来，雪茄在历史上是中国烟草产业的有机组成部分，是
中国烟草市场的重要力量。

国内主要雪茄品牌介绍

国内主要雪茄品牌介绍
品牌名称
品牌介绍
长城雪茄GREATWALL
川渝中烟工业有限责任公司，长城雪茄，雪茄十大品牌，始于1964年，四川省名牌产品，
历史悠久的国产雪茄品牌，以手工雪茄和手卷雪茄为主。
茂大MaoDa
湖北中烟工业有限责任公司，茂大MaoDa，国产雪茄十大品牌，始于1899年，中国高档手
卷雪茄知名品牌，集生产/销售/烟用物资/烟机进口和卷烟出口业务为一体的多元化生产经营
企业。
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王冠
安徽中烟工业有限责任公司，王冠，国产雪茄十大品牌，中高档全叶卷雪茄烟品牌，全叶卷
片烟纯手工雪茄，香气纯正、丰满，吸味顺爽，雪茄卷制技术在国内处于领先水平。
将军General
山东中烟工业有限责任公司，国产雪茄十大品牌，山东名牌，全国烟草行业名优卷烟品牌，
中国烟草总公司的全资子公司，国有大型企业。
狮牌雪茄SHIPAI
川渝中烟工业有限责任公司，狮牌雪茄，国产雪茄十大品牌，始于1929年，国内较早的果
香味雪茄品牌之一，四川省名牌产品，全国烟草行业第一家跨省组建的工业公司。
三峡雪茄SANXIA
湖北中烟工业有限责任公司，三峡雪茄，国产雪茄十大品牌，行业具有较高知名度品牌，采
用巴西优质天然烟叶，秉承欧洲传统工艺配方，结合中国人的吸食特点精制而成，纯雪茄烟
叶，更具自然醇香。
资料来源：公开资料整理

近年来，随着我国人均生活水平大幅提升，消费者在选择商品时会更倾向于选择有品质
与文化内涵的产品，烟草行业的消费者也不例外，文化意味浓厚、品质卓越的雪茄被视作品
位和身份的象征。面对市场需求，整个烟草行业也高度重视，全国烟草工作会议指出，“高
度重视低焦油产品和雪茄烟培育，引导消费，引领潮流，共同做好知名品牌培育工作”。由
此，雪茄成为今后中国烟草发展方向之一。

观研天下发布的《2018-2024年中国雪茄行业市场现状规模分析与未来发展方向研究报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。

【报告大纲】
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第一章 雪茄行业概述
第一节 雪茄行业概述
一、雪茄行业定义
二、雪茄行业产品分类
三、雪茄行业产品特性
第二节 雪茄行业属性及国民经济地位分析
一、国民经济依赖性
二、经济类型属性
三、行业周期属性
四、雪茄行业国民经济地位分析
第三节 雪茄行业产业链模型分析
一、产业链模型介绍
二、雪茄行业产业链模型分析

第二章 2014-2016年中国雪茄产业运行环境分析
第一节 2015年中国雪茄产业经济发展环境分析
一、2015年国内生产总值初步核算568845亿元
二、2015年全国居民消费价格指数
三、2015年全国居民收入情况分析
四、2015年我国居民收入基尼系数为0.
五、2015年全国固定资产投资（不含农户）436528亿元
六、2015年社会消费品零售总额234380亿元
七、2015年我国进出口总值4.16万亿美元
第二节 2016年中国雪茄产业政策发展环境分析
一、雪茄产业相关政策颁雪茄状况分析
二、雪茄进出口关税分析
三、产业生产标准分析
第三节 2016年中国雪茄产业社会环境发展分析
一、人口环境分析
二、教育环境分析
三、文化环境分析
四、生态环境分析
五、中国城镇化率
六、居民的各种消费观念和习惯
第四节 2016年中国雪茄产业技术环境发展分析
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第二部分 雪茄行业发展现状研究

第三章 2016年世界雪茄市场运营态势分析
第一节 2016年世界雪茄市场运营环境分析
一、全球经济环境及影响分析
二、全球卷烟产业发展分析
第二节 2016年世界雪茄行业概况分析
一、世界著名雪茄产地分布及经济效益情况
二、世界雪茄烟市场走向及景气度分析
三、金融危机导致洪都拉斯一批雪茄制造厂倒闭及影响分析
四、雪茄产业市场品牌发展
第三节 2016年世界雪茄市场运营状况分析
一、世界雪茄市场生产情况
二、世界雪茄消费状况分析
三、世界雪茄销售情况分析
四、世界雪茄价格分析
五、世界雪茄贸易形态
第四节 2016年世界主要地区雪茄行业发展情况分析
一、美国小雪茄消费增加
二、古巴烟叶造就古巴雪茄奇迹
三、瑞士雪茄产业分析
第五节 2017-2022年世界雪茄行业深度调研

第四章 2016年世界雪茄十大品牌市场动态分析
第一节 cohiba高希霸
一、品牌概况
二、品牌价值
三、市场调研
1、市场产销
2、价格椕
四、品牌发展战略分析
第二节 蒙特克里斯托
第三节 trinidad特立尼达
第四节 罗米欧-朱丽叶
第五节 davidoff大卫杜夫
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节 圣？洛朗
第七节 丹纳曼
第八节 h. upmann乌普曼
第九节 高雅
节 punch潘趣

第五章 2016年中国雪茄运行新形势透析
第一节 2016年中国雪茄行业运行情况分析
一、雪茄是中国烟草产业的有机组成部分
二、正在复苏和发展的中国雪茄市场
三、国产雪茄产业和消费市场现状
第二节 2016年中国雪茄行业市场动态分析
一、四川打造中国雪茄第一基地
二、2016年雪茄产品消费者需求市场调研
三、石家庄市香烟价格有望上调
第三节 2016年中国雪茄行业品牌动态分析
一、四川渝中烟打造中国的雪茄第一品牌
二、国产高档雪茄“茂大”的品牌发展之路

第六章 2016年中国国产雪茄行业的生存困境分析
第一节 2016年国产雪茄弱势的产品地位分析
一、国产雪茄与国外同档次雪茄存在较大差距
二、国产雪茄制造标准与国际标准没有完全接轨
三、国产雪茄的品牌影响力不够
第二节 2016年中国雪茄行业主流消费市场分析
一、国内主流消费市场被非渠道雪茄大量充斥
二、烟草公司忽视雪茄的销售
三、主渠道缺乏销售雪茄产品的积极性
四、公司现有卷烟销售模式不适应雪茄销售
第三节 2016年中国雪茄行业模糊的宏观政策分析
一、烟草专卖局对商业公司销售雪茄未有正式规定
二、烟草专卖局未把雪茄销量纳入烟草销量统计
三、国家局对雪茄是否占用公司品牌资源没有明确的规定
四、雪茄销售模式与市场不匹配
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第七章 2014-2016年中国雪茄相关产量数据统计分析
第一节 2014年中国雪茄相关产量数据分析
一、2014年全国雪茄相关产量数据分析
二、2014年雪茄相关重点省市数据分析
第二节 2015年中国雪茄相关产量数据分析
一、2015年全国雪茄相关产量数据分析
二、2015年雪茄相关重点省市数据分析
第三节 2016年中国雪茄相关产量数据分析
一、2016年全国雪茄相关产量数据分析
二、2016年雪茄相关重点省市数据分析

第八章 2016年中国雪茄进出口数据监测分析
第一节 2016年中国雪茄进口数据分析
一、进口数量分析
二、进口金额分析
第二节 2016年中国雪茄出口数据分析
一、出口数量分析
二、出口金额分析
第三节 2016年中国雪茄进出口平均单价分析
第四节 2016年中国雪茄进出口国家及地区分析
一、进口国家及地区分析
二、出口国家及地区分析

第九章 2016年中国雪茄所属行业主要数据监测分析
第一节 2016年中国雪茄所属行业规模分析
一、企业数量增长分析
二、从业人数增长分析
三、资产规模增长分析
第二节 2016年中国雪茄所属行业结构分析
一、企业数量结构分析
二、销售收入结构分析
第三节 2016年中国雪茄所属行业产值分析
一、产成品增长分析
二、工业销售产值分析
三、出口交货值分析
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第四节 2016年中国雪茄所属行业成本费用分析
一、销售成本分析
二、费用分析
第五节 2016年中国雪茄所属行业盈利能力分析
一、主要盈利指标分析
二、主要盈利能力指标分析

第十章 中国雪茄区域行业市场分析
第一节 东北地区
一、2016年东北地区在雪茄行业中的地位变化
二、2016年东北地区雪茄行业规模情况分析
三、2016年东北地区雪茄行业企业分析
四、2017-2022年东北地区雪茄行业发展趋势预测
第二节 华北地区
一、2016年华北地区在雪茄行业中的地位变化
二、2016年华北地区雪茄行业规模情况分析
三、2016年华北地区雪茄行业企业分析
四、2017-2022年华北地区雪茄行业发展趋势预测
第三节 华东地区
一、2016年华东地区在雪茄行业中的地位变化
二、2016年华东地区雪茄行业规模情况分析
三、2016年华东地区雪茄行业企业分析
四、2017-2022年华东地区雪茄行业发展趋势预测
第四节 华中地区
一、2016年华中地区在雪茄行业中的地位变化
二、2016年华中地区雪茄行业规模情况分析
三、2016年华中地区雪茄行业企业分析
四、2017-2022年华中地区雪茄行业发展趋势预测
第五节 华南地区
一、2016年华南地区在雪茄行业中的地位变化
二、2016年华南地区雪茄行业规模情况分析
三、2016年华南地区雪茄行业企业分析
四、2017-2022年华南地区雪茄行业发展趋势预测
第六节 西部地区
一、2016年西部地区在雪茄行业中的地位变化
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二、2016年西部地区雪茄行业规模情况分析
三、2016年西部地区雪茄行业企业分析
四、2017-2022年西部地区雪茄行业发展趋势预测

第十一章 2016年中国雪茄产品市场竞争格局分析
第一节 2016年中国雪茄行业竞争力分析
一、中国雪茄行业要素成本分析
二、品牌竞争分析
三、技术竞争分析
第二节 2016年中国雪茄行业市场区域格局分析
一、生产区域竞争力分析
二、市场销售集中分布
三、国内企业与国外企业相对竞争力
第三节 2016年中国雪茄行业市场集中度分析
一、行业集中度分析
二、企业集中度分析
第四节 中国雪茄行业五力竞争分析
一、“波特五力模型”介绍
二、雪茄“波特五力模型”分析
（1）行业内竞争
（2）潜在进入者威胁
（3）替代品威胁
（4）供应商议价能力分析
（5）买方侃价能力分析
第五节 2017-2022年中国雪茄行业竞争分析

第十二章 2016年中国雪茄品牌市场营销状况调研
第一节 茂大
一、国产高档雪茄“茂大”的品牌发展之路
二、“茂大”雪茄获评“中国雪茄第一品牌”
三、品牌价值
四、市场营销状况
五、品牌发展战略
第二节 长城
第三节 狮牌
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第四节 王冠-黄山松
第五节 将军
第六节 三峡

第十三章 2016年中国烟草产业运行综述
第一节 2016年中国烟草种植概况
一、烤烟种植面积
二、烤烟产量
三、烤烟增长速度
四、中国的烟叶生产量及成品烟销售量世界占比
第二节 2016年中国烟草业现状综述
一、中国烟草产业的发展模式分析
二、中国烟草行业发展所备的竞争优势分析
三、中国加快烟草行业产业结构调整
第三节 2016年中国烟草行业战略性重组
一、中国烟草行业战略重组的意义
二、中国烟草行业新一轮战略性重组的特点
三、中国烟草行业的跨省重组的三种典型模式
四、烟草企业重组必须重视的几个问题
第四节 近两年中国烟草市场运营状况分析
一、中国烟草市场供给情况
二、中国烟草市场需求情况
三、中国烟草市场供需平衡情况
四、中国烟草市场价格走势
第五节 2016年中国烟草行业暴露出的问题
一、市场分割、产品集中度低
二、产品结构不合理
三、分销企业营销功能缺位

第十四章 2016年中国卷烟产业整体运行新形势透析
第一节 2016年烟草行业经济运行情况分析
一、卷烟生产
二、卷烟销售
三、卷烟库存
四、卷烟税利
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五、低档卷烟
第二节 2016年中国卷烟产业运行总况
一、中国卷烟行业市场经济化运作尚处起步阶段
二、中国卷烟企业规模分析
三、中国的香烟品牌建设才刚刚属于起步阶段
四、重点骨干品牌发展均呈良好发展态势
五、中国烟草企业呈现“兵分三路”的发展格局
第三节 2016年中国卷烟市场运行现状综述
一、中国所有成品烟的生产总量
二、中国香烟单牌号销量情况分析
三、中国重点骨干品牌对全国卷烟销售收入的贡献率分析
第四节 2016年中国品牌卷烟市场销量情况分析
一、“芙蓉王”
二、“中华”
三、“玉溪”
四、“黄鹤楼”
五、“利群”
六、“云烟”
第五节 2016年中国卷烟品牌发展存在的问题分析
一、规模实力和市场集中度与国际卷烟品牌差距较大
二、对国内和省内市场依赖度过高
三、相关的配套及保障措施亟需跟进
四、品牌基础素质有待提高
五、社会环境压力日趋加大

第十五章 雪茄优势企业竞争性财务数据分析
第一节 湖南中烟工业公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品结构及新产品动向
三、企业销售渠道与网络
三、2016年企业主要经济指标
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业经营能力分析
七、企业成长能力分析
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八、企业经营状况swot分析
九、企业投资兼并与重组分析
十、企业最新发展动向分析
第二节 上海烟草（集团）公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品结构及新产品动向
三、企业销售渠道与网络
三、2016年企业主要经济指标
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业经营能力分析
七、企业成长能力分析
八、企业经营状况swot分析
九、企业投资兼并与重组分析
十、企业最新发展动向分析
第三节 红云烟草（集团）有限责任公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品结构及新产品动向
三、企业销售渠道与网络
三、2016年企业主要经济指标
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业经营能力分析
七、企业成长能力分析
八、企业经营状况swot分析
九、企业投资兼并与重组分析
十、企业最新发展动向分析
第四节 玉溪红塔烟草（集团）有限责任公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品结构及新产品动向
三、企业销售渠道与网络
三、2016年企业主要经济指标
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业经营能力分析
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七、企业成长能力分析
八、企业经营状况swot分析
九、企业投资兼并与重组分析
十、企业最新发展动向分析
第五节 河南中烟工业公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品结构及新产品动向
三、企业销售渠道与网络
三、2016年企业主要经济指标
四、企业盈利能力分析
五、企业偿债能力分析
六、企业经营能力分析
七、企业成长能力分析
八、企业经营状况swot分析
九、企业投资兼并与重组分析
十、企业最新发展动向分析

第十六章 2017-2022年中国雪茄产业发趋势预测分析
第一节 2017-2022年中国雪茄发展趋势分析
一、雪茄产业技术发展方向分析
二、雪茄竞争格局预测分析
三、雪茄行业发展预测分析
第二节 2017-2022年中国雪茄市场预测分析
一、雪茄供给预测分析
二、雪茄需求预测分析
三、雪茄进出口预测分析
第三节 2017-2022年中国雪茄市场盈利预测分析

第十七章 2017-2022年中国雪茄行业发展策略及投资建议
第一节 雪茄行业发展策略分析
一、坚持产品创新的领先战略
二、坚持品牌建设的引导战略
三、坚持工艺技术创新的支持战略
四、坚持市场营销创新的决胜战略
五、坚持企业管理创新的保证战略



观研报告网 www.chinabaogao.com

第二节 雪茄行业市场的客户战略实施
一、实施客户战略的必要性
二、合理确立客户
三、对客户的营销策略
四、强化客户的管理
五、实施客户战略要解决的问题

第十八章 2017-2022年中国雪茄行业投资机会与风险分析
第一节 2017-2022年中国雪茄行业投资环境分析
第二节 2017-2022年中国雪茄行业投资特性分析
一、2017-2022年中国雪茄行业行业进入壁垒分析
二、2017-2022年中国雪茄行业行业盈利模式分析
三、2017-2022年中国雪茄行业行业盈利因素分析
第三节 2017-2022年中国雪茄行业投资机会分析
一、雪茄投资潜力分析
二、雪茄投资吸引力分析
第四节 2017-2022年中国雪茄行业投资风险分析
一、市场竞争风险分析
二、政策风险分析
三、技术风险分析
第五节 专家建议
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图表：2008-2016年中国雪茄产量情况
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