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一、报告简介

观研报告网发布的《中国汽车市场市场专项调研及盈利空间预测报告(2012-2016)》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2007-2011年我国汽车产量保持5连增的良好势头，09年汽车产量突破1000万辆，同比
增长达48.3%；2010年我国汽车产量超过1800万辆，2011年汽车产量同比涨幅回落，年度
产量为1841.89万辆。

统计数据显示，中国机动车市场发展迅猛，截至2011年底，全国机动车保有量为2.25
亿辆,其中汽车达到1.06亿辆；全国机动车驾驶人达2.36亿人。

《中国汽车市场市场专项调研及盈利空间预测报告(2012-2016)》立足于汽车市场发展
现状分析，通过对汽车行业环境、汽车产业链、汽车市场供需、汽车价 格、汽车生产企业
的详尽分析，以使企业和投资者达到对汽车产品市场发展现状的全面、深入掌握；同时为使
企业和投资者把握汽车未来的市场发展趋势，我中心还 对汽车行业未来发展趋势和市场前
景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依据进行了重点
分析，并综合给出投资建议。
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