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一、报告简介
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涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

泡菜，古称葅，是指为了利于长时间存放而经过发酵的蔬菜。一般来说，只要是纤维丰
富的蔬菜或水果，都可以被制成泡菜。泡菜含有丰富的维生素和钙、磷等无机物，既能为人
体提供充足的营养，又能预防动脉硬化等疾病。在我国，泡菜主要的生产区域是四川地区、
华北和东北一带，由于近年韩国文化的影响，越来越多的国民开始接触泡菜这种食品，新增
加的消费人群主要以年轻人为主。
我国的主要泡菜产地是四川，而四川的成都和眉山两地占全省的70%以上。四川泡菜在国内
市场的占有率超过50%。除此之外，华北、东北、江浙的部分地区的泡菜行业也逐渐发展起
来。就产地而言，我国的主要泡菜产地是北方和四川，但全国各个地区的泡菜消费规模都较
为平均。2012年我国泡菜行业产量为336万吨，市场规模为234亿元。
近十几年来，全国泡菜产销量呈逐年上升趋势，年均增长幅度都在10%以上。随着我国人口
的增长和人们膳食结构的调整、泡菜保健功能的开发以及泡菜文化的继承和发扬，泡菜消费
量将不断增加。在日本、韩国，由于劳动力成本原因，泡菜生产有所萎缩，为我国泡菜生产
和销售提供了广阔的市场空间。到2018年我国泡菜的市场规模有望超过450亿元。虽然我国
泡菜行业市场前景广阔，但是还存在以下三点主要的问题：重视程度不够，投入不足；产业
体系不健全，技术支撑较弱；基地建设较滞后，不能满足加工需求。这些问题都需要及时、
有效地解决才能保证泡菜行业高速、稳定、健康的发展。
在激烈的市场竞争中，企业及投资者能否做出适时有效的市场决策是制胜的关键。泡菜行业
研究报告就是为了解行情、分析环境提供依据，是企业了解市场和把握发展方向的重要手段
，是辅助企业决策的重要工具。报告根据泡菜行业监测统计数据指标体系，研究一定时期内
中国泡菜行业生产消费的现状、变化及趋势。泡菜报告有助于企业及投资者洞察中国泡菜行
业市场供需行为，评估中国泡菜行业投资价值，为相关企业提供第三方的决策支持。报告内
容有助于泡菜行业企业、投资者了解市场供需情况，并可以为企业市场推广计划的制定提供
第三方决策支持。该报告第一时间为客户提供中国泡菜行业年度供求数据分析，报告具有内
容翔实、分析方法科学等特点。

中国报告网发布的《2016-2022年中国泡菜行业现状深度调查与十三五发展规划分析报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全
面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
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数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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