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一、报告简介
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场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮
助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shoujidianhua/3049030490.html
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二、报告目录及图表目录

内容摘要
目前中国的手机销售渠道主要存在几种业态，分别是：手机专业连锁、家电连锁、移动运

营商的营业厅或者定制、电子商城、电子商务模式、大型超市、传统代理商等。中国3G时
代即将到来，面对这一趋势，手机、PC等等各种数码产品正快速融合，未来移动终端可以
是手机也可以是MID（一种移动互联网设备）等。在这一趋势下，手机连锁卖场在未来竞争
中相比3C卖场可能处于弱势。2008年，手机连锁卖场新扩张速度减慢、数量减少，而手机
连锁占零售终端份额也有所下降。目前来看，传统的手机专业连锁的传统优势在家电连锁、
IT连锁、移动运营商定制和营业厅，尤其是网店的夹击下，正变得日益艰难，国美和苏宁对
涉足手机连锁的野心早已经昭然若揭，2008年上半年苏宁手机市场占有率增幅60%，进入“
寒冬”以来，苏宁手机依然保持50%以上的增长势头。2008年11月随着全国第八届手机节11
月15日的全线开幕，苏宁手机年度销售1000万台的目标将得以最终实现。在目前市场销售
大环境不佳的情况之下，苏宁全国近800家门店的手机整体销售则保持了较大的增长速度。
在各种销售渠道的夹击下，手机连锁企业应如何应对呢？

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中
心、中关村在线调研中心、诺盛电信咨询、易观国际、全国及海外多种相关报刊杂志的基础
信息和专业研究单位等公布和提供的大量资料，并结合对手机制造商和手机经销商等业内企
业的访谈，以及对手机消费者的调查研究。从全球手机销售行业的发展环境（包括经济环境
、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面多角度地分析全球范围内的手机销售渠道及
手机连锁行业现状、趋势。着重分析了中国手机市场发展趋势、手机销售渠道的现状、竞争
优劣势SWOT分析、手机销售渠道的变革趋势、手机连锁行业运行现状、行业竞争格局及趋
势，手机连锁行业的投融资与并购现状、特征、趋势及相关案例。为手机连锁企业在激烈的
市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机
和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部
门也具有极大的参考价值。
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